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E. Anhang 
Tabelle 1: Verbraucherausgaben für frische Bio-Lebensmittel in Millionen Euro 

 2017 2018 2019 2020 2021  

Jan-Okt 
2021 

Jan-Okt 
2022 

Deutschland 
         

4.828,8  
         

4.916,5  
         

5.588,2  
         

7.143,7  
         

7.708,6   

         
6.351,4  

         
6.090,1  

Brandenburg- 
Berlin 

             
386,2  

             
352,6  

             
449,7  

             
551,2  

             
612,7   

             
504,8  

             
501,2  

Brandenburg 
               

78,3  
               

79,2  
               

88,2  
             

109,8  
             

145,4   

             
116,9  

             
122,8  

Berlin 
             

307,8  
             

273,4  
             

361,5  
             

441,3  
             

467,3   

             
387,9  

             
378,5  

Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel 

Tabelle 2: Verbraucherausgaben für frische Bio-Lebensmittel in Millionen Euro nach Geschäftstypen in Bran-

denburg-Berlin 

 2017 2018 2019 2020 2021  

Jan-Okt 
2021 

Jan-Okt 
2022 

Alle Einkaufsstätten 
             

386,2  
             

352,6  
             

449,7  
             

551,2  
             

612,7   

                  
504,8  

                  
501,2  

Lebensmitteleinzelhandel 
(LEH) 

             
185,7  

             
193,0  

             
221,5  

             
286,0  

             
341,4   

                  
283,0  

                  
319,4  

      Discounter 
               

80,7  
               

78,2  
               

83,8  
             

106,3  
             

129,8   

                  
107,0  

                  
143,3  

      Food-Vollsortimenter 
               

72,5  
               

77,3  
               

96,3  
             

127,5  
             

162,2   

                  
136,2  

                  
140,7  

      SB-Warenhäuser 
               

32,5  
               

37,6  
               

41,4  
               

52,1  
               

49,4   

                    
39,7  

                    
35,4  

Einkaufsstätten außerhalb     
des LEH 

             
200,5  

             
159,6  

             
228,2  

             
265,2  

             
271,3   

                  
221,9  

                  
181,9  

      Bio-Supermärkte 
               

90,0  
               

72,7  
             

110,0  
             

127,2  
             

132,7   

                  
109,1  

                    
91,4  

      Fachgeschäfte 
               

27,2  
               

23,1  
               

27,9  
               

36,8  
               

41,3   

                    
34,1  

                    
27,5  

      Wochenmärkte 
               

25,4  
               

17,2  
               

17,8  
               

17,2  
               

23,4   

                    
17,9  

                    
10,9  

      Erzeuger 
                 

6,5  
                 

2,1  
                 

3,2  
                 

8,9  
                 

7,8   

                      
6,9  

                      
4,6  

      Online-Handel 
               

38,3  
               

31,4  
               

55,1  
               

57,6  
               

42,8   

                    
35,7  

                    
31,8  

      Sonstige Einkaufsstätten 
             

110,5  
               

86,9  
             

118,3  
             

138,0  
             

138,6   

                  
112,8  

                    
90,5  

Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel 
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Tabelle 3: Entwicklung von Bio-Milch in Brandenburg-Berlin 

 2017 2018 2019 2020 2021  

Jan-Okt 
2021 

Jan-Okt 
2022 

Verbraucherausgaben in Mio. EUR 

Bio-Milch insgesamt 21,1 20,4 24,3 30,1 31,9  27,1 27,3 

Frische Bio-Milch 18,4 16,8 17,9 21,2 21,5  18,3 15,9 

Haltbare Bio-Milch 2,7 3,6 6,5 8,9 10,4  8,8 11,3 

Einkaufsmengen in Mio. Liter 

Bio-Milch insgesamt 18,6 18,3 21,8 26,8 28,4  24,0 21,9 

Frische Bio-Milch 16,1 14,9 15,6 18,4 18,7  15,8 12,4 

Haltbare Bio-Milch 2,5 3,4 6,2 8,4 9,7  8,2 9,6 
Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel 

Tabelle 4: Entwicklung von Eiern in Brandenburg-Berlin 

 2017 2018 2019 2020 2021  

Jan-Okt 
2021 

Jan-Okt 
2022 

Verbraucherausgaben in Mio. EUR 

Eier insgesamt 138,5 146,3 138,5 158,8 175,8  144,1 161,0 

    Bio 30,8 32,5 34,4 36,5 46,3  39,0 40,0 

    Bodenhaltung 61,3 62,1 49,0 56,2 64,5  53,3 63,9 

    Freilandhaltung 28,4 35,5 39,1 44,5 39,7  30,8 36,4 

    Käfighaltung 0,5 0,4 0,5 0,4 1,2  1,0 0,8 

    Bunte gekochte Eier 7,4 7,6 6,4 6,8 8,2  7,4 5,6 
    Nicht identifiziert/ohne    
    Stempel 10,1 8,3 9,2 14,4 15,9  12,6 14,3 

Einkaufsmengen in Mio. Stück 

Eier insgesamt 856,8 812,2 765,7 856,0 864,0  713,8 687,9 

    Bio 98,7 99,6 103,2 109,3 134,5  113,3 112,6 

    Bodenhaltung 493,1 438,5 364,3 402,6 417,5  349,3 332,8 

    Freilandhaltung 161,4 191,9 210,0 232,8 191,6  151,0 151,6 

    Käfighaltung 3,7 2,2 2,9 2,6 8,3  7,0 4,6 

    Bunte gekochte Eier 39,7 36,1 32,0 33,4 40,0  36,2 24,3 
    Nicht identifiziert/ohne  
    Stempel 60,3 43,9 53,2 75,4 72,2  57,0 62,0 
Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel 
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Tabelle 5: Entwicklung von Bio-Fleisch in Brandenburg-Berlin 

 2017 2018 2019 2020 2021  

Jan-Okt 
2021 

Jan-Okt 
2022 

Verbraucherausgaben               
in Mio. EUR 18,5 16,4 20,7 36,1 47,9   39,1 29,4 
Einkaufsmengen in Tsd. Ton-
nen 1,6 1,4 1,8 3,1 4,3  3,7 2,4 
Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel 

Tabelle 6: Entwicklung von Bio-Gemüse, Bio-Kartoffeln und Bio-Obst in Brandenburg-Berlin 

 2017 2018 2019 2020 2021  

Jan-Okt 
2021 

Jan-Okt 
2022 

Verbraucherausgaben in Mio. EUR 

Bio-Gemüse 63,2 55,7 81,1 100,8 115,8  94,8 101,0 

Bio-Kartoffeln 11,5 9,9 15,2 15,9 15,7  12,6 14,0 

Bio-Obst1 15,4 11,0 20,6 25,2 26,1  22,5 19,8 

Einkaufsmengen in Tsd. Tonnen 

Bio-Gemüse 18,8 16,1 21,1 25,2 28,5  23,1 24,1 

Bio-Kartoffeln 7,2 6,6 8,6 9,6 9,9  8,0 7,8 

Bio-Obst1 4,3 2,7 5,3 6,1 5,6  4,7 4,1 
1) Äpfel, Birnen, Quitten, Brombeeren, Erdbeeren, Heidelbeeren, Himbeeren, Süßkirschen, Sauerkirschen, Mirabel-

len, Pflaumen und Zwetschgen 

Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel 

Tabelle 7: Einkaufsmengen für frische Bio-Lebensmittel nach Gebiet 

              Einkaufsmengen (1.000 t)  
Jahr 2021 
 

Deutschland 
 

Brandenburg/ 
Berlin 

Anteil BB/B von DE 
in Prozent 

Frische Bio-Lebensmittel 
                  

1.902,0  
                                

151,1  
                                          

7,9  

Bio-Fleisch 
                        

47,7  
                                     

4,3  
                                          

9,1  

Bio-Rind 
                        

22,7  
                                     

1,7  
                                          

7,3  

Bio-Schwein 
                        

14,0  
                                     

1,3  
                                          

9,1  

Bio-Fleischwaren/-Wurst 
                        

31,7  
                                     

2,4  
                                          

7,7  

Bio-Geflügel 
                        

16,6  
                                     

1,9  
                                        

11,7  

Bio-Käse 
                        

45,1  
                                     

3,3  
                                          

7,2  

Bio-Eier 
                          

1,9  
                                     

0,1  
                                          

7,4  

Bio-Obst 
                     

311,8  
                                   

23,5  
                                          

7,5  
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Bio-Äpfel 
                        

49,8  
                                     

4,2  
                                          

8,3  

Bio-Gemüse 
                     

363,5  
                                   

28,5  
                                          

7,8  

Bio-Möhren 
                        

97,2  
                                     

5,9  
                                          

6,1  

Bio-Zwiebeln 
                        

30,8  
                                     

2,7  
                                          

8,7  

Bio-Kartoffeln 
                     

108,2  
                                     

9,9  
                                          

9,1  

Frische Bio-Backwaren  
                        

43,7  
                                     

5,0  
                                        

11,4  

Bio-Milch 
                     

398,0  
                                   

28,6  
                                          

7,2  

Pflanzliche Bio-Drinks (Soja-, Hafer-etc.) 
                     

204,1  
                                   

22,3  
                                        

10,9  

Bio-Butter/-zubereitungen 
                        

10,9  
                                     

0,8  
                                          

7,1  

Bio-Margarine 
                          

1,7  
                                     

0,2  
                                        

10,7  

Bio-Speiseöl 
                        

25,2  
                                     

2,1  
                                          

8,3  

Bio-Rapsöl 
                          

3,1  
                                     

0,2  
                                          

5,7  

BioSonnblumenöl 
                          

4,0  
                                     

0,3  
                                          

8,2  

Bio-Mehl 
                        

50,4  
                                     

3,1  
                                          

6,1  

Bio-Zucker 
                          

7,9  
                                     

0,7  
                                          

8,9  

Bio-Fleischersatz 
                        

17,8  
                                     

1,6  
                                          

9,1  
Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel 

Tabelle 8: Verbraucherausgaben für frische Bio-Lebensmittel nach Gebiet 

      Verbraucherausgaben (Mio. EUR) 
Jahr 2021 
 

Deutschland 
 

Brandenburg/ 
Berlin 

Anteil BB/B von DE 
in Prozent 

Frische Bio-Lebensmittel 
                  

7.708,6  
                                

612,7  
                                          

7,9  

Bio-Fleisch 
                     

530,5  
                                   

47,9  
                                          

9,0  

Bio-Rind 
                     

260,4  
                                   

18,7  
                                          

7,2  

Bio-Schwein 
                     

158,6  
                                   

13,9  
                                          

8,8  

Bio-Fleischwaren/-Wurst 
                     

517,4  
                                   

42,5  
                                          

8,2  

Bio-Geflügel 
                     

225,0  
                                   

28,3  
                                        

12,6  

Bio-Käse 
                     

565,2  
                                   

42,1  
                                          

7,4  
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Bio-Eier 
                     

641,2  
                                   

49,2  
                                          

7,7  

Bio-Obst 
                     

991,2  
                                   

76,7  
                                          

7,7  

Bio-Äpfel 
                     

172,0  
                                   

14,3  
                                          

8,3  

Bio-Gemüse 
                  

1.450,0  
                                

115,8  
                                          

8,0  

Bio-Möhren 
                     

139,5  
                                     

8,6  
                                          

6,2  

Bio-Zwiebeln 
                        

74,0  
                                     

6,3  
                                          

8,6  

Bio-Kartoffeln 
                     

171,6  
                                   

15,7  
                                          

9,1  

Frische Bio-Backwaren  
                     

398,4  
                                   

24,5  
                                          

6,1  

Bio-Milch 
                     

463,8  
                                   

32,1  
                                          

6,9  

Pflanzliche Bio-Drinks (Soja-, Hafer-etc.) 
                     

253,6  
                                   

26,3  
                                        

10,4  

Bio-Butter/-zubereitungen 
                     

105,7  
                                     

7,8  
                                          

7,4  

Bio-Margarine 
                        

10,6  
                                     

1,1  
                                        

10,4  

Bio-Speiseöl 
                     

195,4  
                                   

16,4  
                                          

8,4  

Bio-Rapsöl 
                        

15,8  
                                     

1,0  
                                          

6,2  

BioSonnblumenöl 
                        

15,8  
                                     

1,3  
                                          

8,3  

Bio-Mehl 
                        

86,4  
                                     

5,4  
                                          

6,3  

Bio-Zucker 
                        

29,8  
                                     

2,7  
                                          

9,1  

Bio-Fleischersatz 
                     

172,7  
                                   

15,0  
                                          

8,7  
Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel 
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