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1 Einleitung

Die politische Zielsetzung des Landes Brandenburg ist es, den 6kologischen Landbau zu férdern und
bis zum Jahr 2024 20 % der landwirtschaftlich genutzten Flache auf dkologische Bewirtschaftung
umzustellen (MLUK, 2021). Derzeit liegt der 6kologisch bewirtschaftete Flachenanteil je nach Quelle
bei 15% bzw. 17 %. Damit gehort Brandenburg neben dem Saarland und Hessen zu den
Spitzenreitern, wenn es um die Bio-Flache geht. Deutschlandweit liegt der Anteil 2022 der
Bundesanstalt fir Landwirtschaft und Ernahrung (BLE) zufolge bei 11,8 %. Eine deutliche Steigerung
braucht erhebliche Anstrengungen sowie Anreize fir die Landwirte und die nachgelagerten Bereiche.

Der Bio-Markt hat durch das veranderte Konsumverhalten zu Beginn der Corona-Pandemie noch
einmal einen kraftigen Aufschwung erlebt. Seit 2022 erschweren Inflation und Kaufzurtickhaltung die
weitere Entwicklung, 2023 ist der Umsatz mit Bio-Lebensmitteln und Getranken nach der ersten Delle
2022 wieder gewachsen. Auf Basis des GfK-Haushaltspanels kann die Nachfrage der privaten
Haushalte auch in Bezug auf Bio-Lebensmittel analysiert werden. Brandenburg stand 2023 im Ranking
nach Bio-Anteilen an den Verbraucherausgaben fur frische Lebensmittel auf Platz 12 und damit an
erster Stelle unter den 6stlichen Bundeslandern. Die Hauptstadt dagegen ist 2023 auf Platz eins
vorgerickt.

Dieser Bio-Marktbericht baut auf dem von der AMI im Jahr 2022 erstellten und bereits verdffentlichten
Marktbericht auf und erhebt und bewertet neue Daten. Die Daten und deren Analyse sollen vor allem
fur die regionalen Marktakteure der Wertschopfungskette in Brandenburg und Berlin aussagefahig sein
und eine Orientierung fur wirtschaftliches/ unternehmerisches Handeln bieten. Wahrend im Ende 2022
fertiggestellten Marktbericht vor allem Angebotsmengen und Nachfragedaten auf Bundeslandebene
gegenubergestellt wurden, werden nun auch die Strukturen und die regionale Verteilung des Angebotes
untersucht werden. Neben der Datenauswertung wurden Marktakteure zu Starken, Schwachen,
Moglichkeiten und Herausforderungen befragt, so werden die Marktakteure der Wertschoépfungsketten
in diese Studie mit einbezogen. Daraus wurden Handlungsempfehlungen fiir die Marktakteure sowie
die offentliche Hand abgeleitet.

2 Bio-Anbauflachen in Brandenburg —
Regionale Verteilung und Betriebsstrukturen

2.1 Uberblick

Zur Ableitung des Angebotes in Brandenburg hat die AMI zunachst die Anbauflachen und Tierzahlen
analysiert, die aus dem vom MLUK zur Verfiigung gestellten Verwaltungsdaten (InVeKoS) (MLUK
(Ministerium fur Landwirtschaft U. u., 2023) abgeleitet werden. Die 6kologisch bewirtschaftete Flache
in Brandenburg betrug im Jahr 2023 demnach insgesamt 227.676 ha und somit 17 % der
landwirtschaftlichen Nutzflache. Damit liegt der Bio-Anteil an der landwirtschaftlichen Nutzflache in
Brandenburg deutlich Uber dem Bundesdurchschnitt (11 %). Gegenuber dem Vorjahr ist das
rechnerisch ein kraftiges Plus von 11 %. Hier schlagt aber eine bessere Erfassung der
Dauergrunlandflachen durch, die hauptsachlich fur diesen Zuwachs verantwortlich sind. Ein leichtes
Plus (+3 %) ergibt sich jedoch auch beim Ackerland. Hinzu kommt, dass in Brandenburg nach langem
Aussetzen wieder Umstellungsférderungen gezahlt werden, die auch manche Landwirte motiviert
haben durften.

Das MLUK hat im April 2024 auch die Kontrollstellendaten fur 2023 (MLUK (Ministerium fur
Landwirtschaft U. u., 2024) veroéffentlicht. Diese unterscheiden nicht nach Flachennutzung, erfassen
aber alle am Kontrollverfahren teilnehmenden Betriebe. Demnach ist die Bio-Flache in Brandenburg
2023 nur um 3,6 % gestiegen — auf 225.247 ha. Die InVeKoS-Daten weisen demnach flir 2023 eine
geringflgig (1 %) héhere Flache als von MLUK und der BLE veréffentlicht aus. Die AMI- Strukturdaten
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zeigen nochmals hdhere Zahlen, hier wurde eventuell etwas optimistisch hochgerechnet. Wenn man
bedenkt, dass die InVeKoS-Daten 2022 bei richtiger Zuordnung der Griinlandflachen wahrscheinlich
schon hoher ausgefallen waren, dann betragt das Plus rund 5 %. Diese Abweichung ist nicht so grol3,
dass man keine Strukturvergleiche vornehmen konnte.

Spitzenreiter in Brandenburg bezogen auf den Anteil der dkologisch bewirtschafteten Flache ist der
Landkreis Dahme-Spreewald: Hier werden rund 35 % der Flache 6kologisch bewirtschaftet. In
insgesamt drei Landkreisen (Dahme-Spreewald, Barnim, Spree-Neifl3e) werden mindestens 20 % der
Flache dkologisch bewirtschaftet.

Leider verfigen wir nur fur einige Bundeslander tiber InVeKoS-Daten und haben keine Gesamtzahlen
fur Deutschland. Neben Brandenburg sind das noch Bayern und Niedersachsen. Fur Vergleiche mit
dem Bundesdurchschnitt und anderen Bundeslandern nutzen wir deshalb zusatzlich die AMI-
Strukturdaten (AMI Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH, 2023). Diese Daten zur Bio-
Bodennutzung und Bio-Tierhaltung in Deutschland werden anhand von Angaben der Oko-
Kontrollstellen zusammengestellt. An der Erhebung fur 2022 beteiligten sich 9 Kontrollstellen, die beim
Vergleich mit den Daten der Bundesanstalt fur Landwirtschaft und Ernahrung (BLE) (BLE, Zahlen zum
Oko-Landbau in Deutschland, 2023) einen Anteil von 87 % an der Flache und 86 % an den Betrieben
hatten. Die fehlenden Anteile hat die AMI anhand der vorliegenden Wachstumsraten hochgerechnet.
Die Abweichungen zu den InVeKoS-Daten aus Brandenburg waren in den meisten Fallen gering. Daten
fur 2023 gab es zurzeit der Berichterstellung allerdings noch aus keiner alternativen Quelle. Ferner
wurden in einzelnen Fallen Daten aus der Landwirtschaftszahlung 2020 und aus der Gemise- und
Strauchbeerenerhebung 2022 genutzt.

Abbildung 1: Okologisch bewirtschaftete Fléche (ha) in Brandenburg

Okologisch bewirtschaftete Fliche in Brandenburg: 227.676 ha
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

Mehr als die Halfte (57 %) der gesamten landwirtschaftlichen Bio-Nutzflache Brandenburgs entfallt
nach InVeKoS-Daten 2023 auf Ackerland und hiervon knapp eine Halfte auf Getreide und knapp ein
Drittel auf Futterpflanzen. Die Bio-Produktion in Brandenburg ist damit starker als der
Bundesdurchschnitt auf Bio-Getreide und Ackerfutter ausgerichtet ist. Allerdings gilt dasselbe auch fur
den konventionellen Anbau in Brandenburg. Dort ist der Ackerlandanteil mit fast 80 % noch
dominierender und auf Getreide entfallen gut 50 % der Ackerflache. Im Bundesdurchschnitt entfallen
im gesamten Landbau 70 % der Landwirtschaftsflache auf Ackerland.
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In Brandenburg entfallen 28 % der Bio-Gesamtflache auf Getreide (Bundesdurchschnitt 2022: 23 %)
und auf Ackerfutter knapp 19 % (Bundesdurchschnitt 14 %). Geringere Anteile an der Bio-Gesamtflache
sind beim Grinland (Brandenburg: 42 %, Bundesdurchschnitt: 51 %) sowie bei Obst, Gemlse und
Kartoffeln zu beobachten. Nach der Gemiseerhebung des Statistischen Bundesamtes (Statistisches
Bundesamt, 2023) stellte Brandenburg 2022 nur 3,3 % der fur Deutschland erfassten Bio-
Freilandgemuseflache und die Erntemenge von Bio-Gemuise stellte lediglich 2,0 % der
Gesamtproduktion. Gemduse ist allerdings auch im konventionellen Bereich in Brandenburg
unterdurchschnittlich vertreten, dort stellt Brandenburg 5,5 % der Flache.

Abbildung 2 Verteilung der Bio-Fldchen in Deutschland und Brandenburg
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Quelle: AMI-Strukturdaten, InVeKoS-Daten

Bio-Obstarten sind in Brandenburg kaum vorhanden. So entfallen von der bundesdeutschen Bio-
Apfelflache lediglich 2 % auf Brandenburg. Bei den Strauchbeeren konzentriert sich der Bio-Anbau auf
Kulturen, die fur die Verarbeitung angebaut und maschinell geerntet werden, wie Aronia, Sanddorn,
Holunder oder Schwarze Johannisbeere. Von der nationalen Bio-Strauchbeerenflache liegen deshalb
21 % in Brandenburg.

Fir 16 Kulturen, auf die nach InVeKoS-Daten 2023 63 % der Brandenburger Bio-Flache entfielen,
haben wir die GroRenstrukturen naher untersucht. Dabei fallt auf, dass sich die durchschnittlichen
Flachen pro Betrieb zwar unterscheiden, aber nicht so stark wie oft angenommen. Bei Kulturen, bei
denen der Bio-Anbau wichtiger ist als die konventionelle Produktion (Lupinen, Linsen, Buchweizen,
Sommerroggen, Sommerhafer), sind die Bio-Betriebe durchschnittlich gréfier als die konventionellen.
Zusatzlich gilt dies auch fir Wiesen, Mahweiden, Sommerweichweizen und Sonnenblumen. Bei
Winterroggen und Winterweizen sind die Flachen pro Betrieb im Bio-Anbau kleiner. Dasselbe gilt auch
fur die Sonderkulturen mit niedrigen Anteilen wie Kartoffeln, Gemuse und Strauchbeeren.
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Abbildung 3 Verkaufserlése der Bio-Landwirtschaft in Deutschland und Brandenburg

Verkaufserlose der Landwirtschaft e

Vergleich der Bio-Verkaufserlse in Deutschland und e

Berlin/Brandenburg

Bio-Verkaufserlose in Bm Bio-Verkaufserlose in
Deutschland 2022: Brandenburg 2023:
3,61 Mrd. EUR 161 Mio. EUR

= 4,5 % der deutschen
Bio-Landwirtschaft

Obst,
Gemiise,
Kartoffeln
22%

Getreide
31%

Getreide
12%

Quelle: AMI

Ein ahnliches Bild wie die Flachenverteilung ergibt die Verteilung nach Verkaufserlése. Dazu hat die
AMI nach gleichem Verfahren wie bei der Strukturdatenerhebung (AMI Agrarmarkt Informations-
Gesellschaft mbH, 2023) hochgerechnet und fir Brandenburg die gleichen Preise unterstellt wie in
Deutschland insgesamt. Obwohl 12 % der deutschen Bio-Flache auf Brandenburg entfallen, liegt der
Anteil an den Verkaufserlésen nur bei 4,5 %, da die Produktion vor allem aufgrund der natlrlichen
Gegebenheiten extensiver ausfallt als woanders und auch intensive Tierhaltung mit nur sehr geringen
Anteilen daherkommt. So erwirtschafteten die Landwirte in Brandenburg 2023 rund 31 % der
Verkaufserlose mit Getreide — deutschlandweit waren es nur 12 %. Dafur hat Fleisch mit 30 % Anteil
einen weit hdheren Anteil, weil in Brandenburg tberdurchschnittlich viele Bio-Rinder gehalten werden.
Obst/Gemiuse/Kartoffeln kommt mit 16 % auf einen unterdurchschnittlichen Anteil. Und die Milch ist
trotz umfangreichen Verarbeitungsmaoglichkeiten mit nur 15 % Anteil unterdurchschnittlich vertreten.

2.2 Getreide

Der Getreideanbau ist einer der Schwerpunkte im Brandenburger Bio-Angebot. Hier wurde nach
InVeKoS-Daten (MLUK (Ministerium fur Landwirtschaft U. u., 2023) im Jahr 2023 auf einer Flache von
63.941 ha Bio-Getreide angebaut, das entspricht 14 % der gesamten Getreideflache des Landes. Die
wichtigsten Getreidekulturen sind Roggen, Hafer und Weizen.
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Abbildung 4 Bio-Getreidefldchen in Deutschland und Brandenburg
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Trotz der vergleichsweisen umfangreichen Produktionsmengen gibt es nur wenige grofiere Mihlen, die
Bio-Speisegetreide verarbeiten. Auch die Aufbereitung und Lagerung ist im Land bei weitem nicht
ausreichend. Dafur vermahlen verschiedene Béackereien ihr Getreide selbst, wie die Béackerei
Markisches Landbrot, die durchaus 2.000 t Bio-Getreide jahrlich vermahlen. Die beiden grofiten Mihlen
sind die Wolter Muhle in Wustermark und die Paulicks Muahle in Burg/Spreewald. Hinzu kommen
Spezialmihlen wie die Spreewalder Hirsemihle oder die Hollandermihle Straupitz, die nur Leinsaat
verarbeiten.

Mischfutter wird nur bei der Agravis in Furstenwalde hergestellt, sonst kommen die Futtermischungen
aus anderen Bundeslandern, vor allem Mecklenburg-Vorpommern.

2.2.1 Roggen

Roggen kommt gut mit den leichten Bdden in Brandenburg zurecht und ist deshalb tberdurchschnittlich
stark im Getreidesortiment des Landes vertreten. Das gilt fir Bio-Roggen noch starker als fur die
konventionelle Variante. Bio-Winterroggen macht mit 25.545 ha etwa 40 % der Bio-Getreideflache in
Brandenburg aus. Der Anbau ist regional breit gestreut. Die wichtigste Region ist der Landkreis Dahme-
Spreewald. Hier werden auf insgesamt 3.625 ha Bio-Winterroggen angebaut. Dies entspricht einem
Anteil von 14 %. Es folgen die Landkreise Potsdam-Mittelmark, Uckermark, Ostprignitz-Ruppin und
Oder-Spree.

Die Anbauflache wurde im Vergleich zum Vorjahr um 4,5 % ausgeweitet. Rund 1.000 ha sind Jahr 2023
hinzugekommen. Der Bio-Anteil ist auf 16,4 % gestiegen. Im konventionellen Anbau ist Winterroggen
nach Winterweizen die am zweitmeisten angebaute Getreideart in Brandenburg.

Die Betriebsstrukturen im Oko-Roggenanbau unterscheiden sich nicht so stark von denen im
konventionellen Anbau. Die mittlere Flache pro Betrieb liegt bei 52 ha, bei der konventionellen Variante
sind es 67 ha. Die Schiefe der Verteilung in Richtung kleinerer Betriebe ist hier auch nicht so stark
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ausgepragt wie bei anderen Kulturen. Bei Bio-Roggen entfallen 80 % der Flache auf 36 % der
insgesamt 484 Betriebe, bei konventionellem Winterroggen bewirtschaften 31 % der insgesamt 1.882
Betriebe 80 % der Flache. Der Umstieg grof3erer Erzeuger wirde hier den Bio-Markt nicht so stark
beeinflussen wie bei anderen Kulturen, da auch der grofite konventionelle Betrieb das Bio-Angebot nur

um maximal 3 % steigern wirde.

Abbildung 5: Betriebsstrukturen fiir Winterroggen, Sommerroggen, Winterweizen

Betriebsstrukturen @
Winterroggen Sommerroggen Winterweizen
Bio- konv. Bio- Konv. Bio- konv.
Arith. Mittel
(ha/Betrieb) 52,1 67,3 24,1 11,6 30,7 77,2
Variationskoeffizient
(%) 15053 144.8 153,4 1730 147.5 115815
Minimum (ha/Betrieb) 0,5 0,1 0,3 0,1 0,4 3,5
Maximum (ha/Betrieb)| 674,7 S35 2989 109,8 393 4261
Median (ha/Betrieb) 2| 25,5 28,6 16,5 49 14,3 31,0
Anzahl der Betriebe
mit der Kultur 484 1882 81 118 261 1912
Anteil der Betriebe,
die 80 % der Flache
bewirtschaften 36 31 44 29 32 29

Anmerkungen: 1) Ein Streuungsmal}, Standardabweichung/Mittelwert mal 100, ( %) - 2) Der Median ist der Wert, der genau in
der Mitte einer Datenverteilung liegt.

Quelle: InVeKoS-Daten

Neben Bio-Winterroggen wird noch auf knapp 2.000 ha Bio-Sommerroggen angebaut. Der Anbau
konzentriert sich hauptsachlich auf die drei Landkreise Uckermark, Ostprignitz-Ruppin und Dahme-
Spreewald. In diesen Landkreisen wird rund 1.080 ha Bio-Sommerroggen angebaut. Dies entspricht
einem Anteil von 55 %. Die Anbauflache ist im Vergleich zum Vorjahr um 7,5 % kleiner geworden. Dies
entspricht 160 ha. Auch die konventionelle Anbauflache nahm im Jahr 2023 leicht ab. Der Bio-Anteil ist
deshalb nahezu gleichgeblieben. Durch das lange kalte und feuchte Frihjahr waren 2023 viele
Sommerungen von einem Flachenrlickgang betroffen.
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Abbildung 6: Okologisch bewirtschaftete Fléche (ha) in Brandenburg: Winterroggen

Okologisch bewirtschaftete Fliche: Winterroggen (25.545 ha)
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Abbildung 7: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Sommerroggen
Okologisch bewirtschaftete Fliche: Sommerroggen (1.966 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten
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2.2.2 Weizen

Im Gegensatz zu Winterroggen ist Winterweichweizen in Brandenburg im Bio-Anbau
unterdurchschnittlich vertreten. Bundesweit entfallen je nach Quelle und Abgrenzung ein Viertel bis ein
Funftel der Bio-Getreideflache auf Winterweichweizen, in Brandenburg sind es nur 12 %. Allerdings ist
die Flache 2023 deutlich gestiegen, mit insgesamt 7.763 ha Bio-Winterweichweizen wurde gegenuber
dem Vorjahr ein Plus von 28 % verzeichnet. Diese Entwicklung war bundesweit zu beobachten, da die
hohen Preise zum Weizenanbau verleiteten und den Dinkelanbau (niedrige Preise) einschrankten.

Die Betriebsstrukturen der beiden Anbauarten unterscheiden sich bei Winterweichweizen starker als
beim Roggen. Im Mittelwert entfallen 31 ha Anbauflache auf einen Bio-Betrieb, bei den konventionellen
Betrieben sind es 77 ha. Der Konzentrationsgrad ist geringfiigig hoher als bei Winterroggen.

Der Schwerpunkt des Bio-Anbaus von Winterweichweizen liegt in der Uckermark (28 %). Ein weiterer
Produktionsschwerpunkt befindet sich in Markisch-Oderland (18 %). Die beiden Kreise sind auch die
Hauptanbaugebiete fir konventionellen Winterweichweizen, weil es hier auch schwerere Bdden gibt.

Der Bio-Anbau von Sommerweichweizen ist mit 750 ha vergleichsweise unbedeutend.

Abbildung 8: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Winterweichweizen

Okologisch bewirtschaftete Flache: Winterweichweizen (7.763 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten
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Abbildung 9: Betriebsstrukturen fiir Sommerweizen, Sommerhafer, Buchweizen

Betriebsstrukturen @
Sommerweizen Sommerhafer Buchweizen
Bio- konv. Bio- Konv. Bio- konv.
Arith. Mittel
(ha/Betrieb) 15,1 11,5 25,5 9,5 15,1 6,4
Variationskoeffizient
(%) " 127.4 177,3 172,8 151 125.,4 185,32
Minimum (ha/Betrieb) 0,3 0,2 0.4 0,0 0,3 0,0
Maximum (ha/Betrieb)] 82,5 96,9 A05% 133,9 1335 68,6
Median (ha/Betrieb) 2) 6,5 2.4 10,9 4.4 7.9 2.7
Anzahl der Betriebe
mit der Kultur 49 103 324 671 92 54
Anteil der Betriebe,
die 80 % der Flache
bewirtschaften 33 20 34 33 40 31

Anmerkungen: 1) Ein Streuungsmal}, Standardabweichung/Mittelwert mal 100, ( %) - 2) Der Median ist der Wert, der genau in
der Mitte einer Datenverteilung liegt.

2.2.3 Hafer

Brandenburg ist nach Bayern das Bundesland mit den zweitgrofiten Haferflachen in Deutschland. Auch
beim Bio-Hafer (2022 knapp 10.000 ha oder gut 18 % der deutschen Bio-Flache) ist Brandenburg ein
wichtiger Erzeuger. Dabei handelt es sich wie Uberall in Deutschland fast ausschliellich um
Sommerhafer, der Anbau von Winterhafer hat 2023 aber zugenommen. Im Jahr 2023 wurde auf mehr
als 8.300 ha Sommerhafer angebaut, 2022 waren es noch 9.600 ha. Mit dem Rickgang reiht sich
Brandenburg in die deutschlandweite Entwicklung ein. Der Anbau ist regional breit gestreut. Wichtigster
Kreis ist die Uckermark mit 10 %, gefolgt von Potsdam-Mittelmark mit 8 %.

An der gesamten Haferflache des Landes ist der Bio-Anbau mit 60 % beteiligt. Die durchschnittliche
Flache der 324 erfassten Bio-Betriebe betrug knapp 26 ha, die 671 konventionellen Betriebe kultivierten
dagegen im Durchschnitt nur jeweils knapp 10 ha Hafer. 4 Bio-Betriebe ernten sogar von mehr als 200
ha Hafer, solche GrofRen werden im konventionellen Anbau nicht erreicht.
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Abbildung 10: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Sommerhafer

Okologisch bewirtschaftete Fliche: Sommerhafer (8.326 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

2.2.4 Buchweizen

Brandenburg zahlt neben Mecklenburg-Vorpommern zu den Hauptanbaugebieten fur Buchweizen.
Allerdings gibt es fir Deutschland keine zuverlassige Gesamtflachenzahl. Der Anbau muss nach
alteren Schatzungen fir Deutschland (2020: 1.200 ha) deutlich zugenommen haben, denn 2022
wurden nach InVeKoS-Daten allein in Brandenburg 2.250 ha Buchweizen angebaut. In der
Agrarstrukturerhebung wird fir 2023 fur den Posten ,Anderes Getreide“, bei dem Buchweizen sicher
der groflte Posten ist, ein Wert von 9.745 ha ausgewiesen.

In Brandenburg ist die Bio-Buchweizenflache 2023 um gut 20 % gesunken, woflr aber vor allem der
geringere Anbau auf konventioneller Flache verantwortlich war. Deshalb stieg der Bio-Anteil mit 1.411
ha nun auf knapp 80 %. Wie bei anderen Sommerungen war die Aussaat im nassen, kalten Frihjahr
schwierig, sodass die Landwirte auf anderen Kulturen auswichen. Buchweizen stand 2023 vor allem
im Kreis Dahme-Spreewald (22 %) und Oder-Spree (21 %). Auch in Potsdam-Mittelmark und im Kreis
Spree-NeilRe gab es noch nennenswerte Anbauflachen.

Der Anbau ist vergleichsweise wenig konzentriert, 92 Betriebe bauen im Durchschnitt in Brandenburg
15,1 ha Bio-Buchweizen an. Die gréfte Flache pro Betrieb betragt 133 ha. 80 % der Bio-Gesamtflache
werden von 40 % der Betriebe bewirtschaftet. Bei den 31 Betrieben mit konventionellem Anbau betragt
die durchschnittliche Buchweizenflache nur 6,4 ha.

Bio-Marktbericht Brandenburg-Berlin 2023-2024 15



Abbildung 11: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Buchweizen

Okologisch bewirtschaftete Fliche: Buchweizen (1.411 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

2.2.5 Weitere Getreidearten

Die Dinkelflache ist 2023 in Brandenburg — wie auch in Deutschland — deutlich zuriickgegangen. Zu
niedrig waren die Erzeugerpreise, sodass die Landwirte die Produktion deutlich reduziert haben. Die
raumliche Verteilung gleicht der von Weizen, die Uckermark (35 %) und Markisch-Oderland (25 %) sind
fUhrend.

Die Bio-Dinkelflache in Brandenburg hat sich von 2022 auf 2023 von gut 6.000 ha auf knapp 3.000 ha
halbiert, auch die konventionelle Dinkelflache sank liber 40 % auf 2.000 ha. Dabei handelt es sich fast
ausschlieBlich um Winter-Dinkel. Ursache fur den in allen Bundeslandern erfolgten Rickgang war die
aus Erzeugersicht wenig zufriedenstellende Preisentwicklung. Die Dinkelflachen schwanken
deutschlandweit in den vergangenen Jahren je nach Marktlage und haben 2022 ihren H6hepunkt
erreicht, um sich 2023 auch deutschlandweit fast zu halbieren. Die raumliche Verteilung gleicht der von
Weizen, die Uckermark (35 %) und Markisch-Oderland (25 %) sind fihrend.

Der Anbau von Bio-Gerste ist in Brandenburg dagegen 2023 um ein Drittel auf knapp 7.000 ha
ausgeweitet worden. Das Plus geht ausschlielich auf die dominierende Bio-Wintergerste zurlick, die
2023 knapp 80 % ausmachte. Der Gerstenanteil am Bio-Getreide ist im Vergleich zum Bundesmittel
(11 %) trotz der Ausweitung mit 8 % noch geringer. Gerste steht vor allem in der Uckermark und im
Kreis Dahme-Spreewald.
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Abbildung 12: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Winterdinkel

Okologisch bewirtschaftete Fliche: Winterdinkel (2.973 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten
Abbildung 13: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Wintergerste
Okologisch bewirtschaftete Fliche: Wintergerste (5.515)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

Die ubrigen Getreidearten (z.B. Triticale, Hirse, Gemenge) spielen im Bio-Anbau Brandenburgs eine

untergeordnete Rolle.
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2.3 Hulsenfruchte
2.3.1 Lupine

In Deutschland wurden 2022 nach AMI-Strukturdaten 44 % der Lupinenanbauflache o&kologisch
bewirtschaftet. In Brandenburg finden 35 % des deutschen Bio-Lupinenanbaus statt, der Bio-Anteil an
der gesamten Lupinenflache des Landes betragt 54 %. VVon den insgesamt 4.161 ha Bio-Lupinen (2023)
in Brandenburg befinden sich Produktionsschwerpunkte in den Landkreisen Ostprignitz-Ruppin und
Potsdam-Mittelmark. Hier werden 21 % bzw. 15 % aller Lupinen in Brandenburg angebaut. Im Siden
Brandenburgs ist die Anbauflache geringer als in den tbrigen Landkreisen.

Die Flache pro Bio-Betrieb betrug im Durchschnitt 32 ha, beim konventionellen Counterpart waren es
22 ha. Die Konzentration auf grolRere Betriebe war nicht stark ausgepragt, 37 % der Betriebe
bewirtschafteten 80 % der Bio-Flache. Im konventionellen Anbau war die Konzentration nur geringflgig
hoher.

Die Produktionsmenge ist 2023 trotz leicht geringerem Anbau bei rund 3.800 t stabil geblieben.

Abbildung 14: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Lupinen

Okologisch bewirtschaftete Fliche: Lupinen (4.161 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

2.3.2 Sonstige Hulsenfrichte

Neben Lupinen spielen Futtererbsen im Bio-Anbau noch eine gewisse Rolle (1.622 ha). Der Anbau ist
2023 um 20 % gestiegen. Die meisten Flachen finden sich in den Kreisen Markisch Oderland (20 %)
und Uckermark (18 %). Auf den Kreis Ostprignitz-Ruppin entfallen immerhin noch 14 %. Die Gbrigen
Hulsenfrichte (Ackerbohnen, Wicken, Sojabohnen) spielen nur eine begrenzte Rolle und Gberschreiten
die Schwelle von 300 ha kaum. Lediglich Gemenge von Hulsenfriichten und Getreide werden auf knapp
1.500 ha angebaut.
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In der Pilotphase sind noch Linsen und Kichererbsen. Leider war 2023 ein feuchtes und kihleres Jahr
und daher weniger gut flir den Anbau beider Kulturen geeignet. Eigentlich profitieren beide Kulturen
von den heil’en und trockner werdenden Sommern in Brandenburg und wirken als Leguminosen
bodenverbessernd. Der Anbau beschrankte sich 2023 auf 110 ha Kichererbsen, davon 88 ha Bio-
Kichererbsen.

Das Projekt ,Brandenburger Bio-Linse*, welches von der Férdergemeinschaft Okologischer Landbau
Berlin-Brandenburg e.V. (FOL) seit 2023 geleitet wird, fordert den dkologischen Anbau und die
Vermarktung von Linsen in der Region. (Férdergemeinschaft Okologischer Landbau Berlin
Brandenburg e.V. , 2023) Der Linsenanbau ist auf knapp 60 ha ausgeweitet worden. Linsen brauchen
eine Stutzfrucht, damit die Erntemaschinen nicht zu dicht Gber dem Boden das Material absammeln
mussen. Besonders geeignet ist neben Sommergetreide wie Sommerhafer oder Sommergerste
Leindotter. Die Leindottersamen sind so klein, dass sich Linsen und Leindotter in der Ernte direkt gut
trennen lassen — was mit den Getreidekdrnern nicht so einfach ist. Leindotter wird dann als Ol oder zur
Verarbeitung von Farben und Lacken verwendet. Nach der Pilotphase wird mit weiterer Ausdehnung
des Linsen- und Kichererbsenanbaus gerechnet.

Abbildung 15: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Futtererbse

Okologisch bewirtschaftete Fliche in Hektar: Futtererbse (1.622 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten
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Abbildung 16: Betriebsstrukturen fiir Linsen, Lupinen, Sonnenblumen

Betriebsstrukturen
Linsen Lupinen Sonnenblumen
Bio- konv. Bio- konv. Bio- konv.
Arith. Mittel
(ha/Betrieb) 5,9 2,1 32,0 21,9 39,6 36,9
Variationskoeffizient
(%) 90,9 144 .2 136,4 114,6 108,0
Minimum (ha/Betrieb) 0,4 2,1 0,3 0,3 0,6 0,2
Maximum (ha/Betrieb)] 15,5 21 377.,8 186,7 262.3 20513
Median (ha/Betrieb) 2 3,6 2.1 17,6 9.4 24 1 23,3
Anzahl der Betriebe
mit der Kultur 10 1 129 169 102 473
Anteil der Betriebe,
die 80 % der Flache
bewirtschaften 45 . 37 33 42 41
Anmerkungen: 1) Ein Streuungsmal}, Standardabweichung/Mittelwert mal 100, ( %) - 2) Der Median ist der Wert, der genau in
der Mitte einer Datenverteilung liegt.

Quelle: InVeKoS-Daten

2.4 Industriepflanzen/Olsaaten

Bei den Bio-Olsaaten dominiert in Brandenburg eindeutig die Sonnenblume. Nennenswerte Flachen
gibt es noch bei Lein und Leindotter, wobei letztere Pflanze 2023 nach einer Vervielfachung des Anbaus
sogar fast 1.000 ha erreichte. Raps spielt dagegen im Bio-Anbau Brandenburgs keine Rolle, aber in
der konventionellen Produktion.

2.4.1

Konventionell ist Brandenburg Sonnenblumenland Nr.1 in Deutschland. Von etwa insgesamt 85.600 ha
Anbauflache fir Sonnenblumen in Deutschland (2022) befanden sich nach Destatis ca. 29.600 ha in
Brandenburg. Die Konzentration der Anbauflache insbesondere auf das &stliche und suidliche
Brandenburg grindet sich auf die verhaltnismalige Anspruchslosigkeit der Sonnenblumen in
Verbindung mit ihren guten Eigenschaften als Vorfrucht, als heimische Eiweil3pflanze und fur die
Beschattung des Bodens. ( Landesbauernverband Brandenburg e.V., 2023) Hinzu kommt die Vorliebe
fur warme, trockene Sommer, die eine gute Ausreifung der Samen beférdern.

Sonnenblumen

Auch beim Bio-Sonnenblumenanbau nimmt Brandenburg eine fihrende Rolle ein. Bio-Sonnenblumen
wurden in Brandenburg im Jahr 2023 auf einer Flache von 4.097 ha angebaut. Damit ist die Kultur die
absolut wichtigste Olpflanze im brandenburgischen Bio-Anbau. Raps und Sojabohnen sind dagegen
von untergeordneter Bedeutung. Der Landkreis Markisch-Oderland dominiert den Bio-
Sonnenblumenanbau. Hier werden auf 621 ha Bio-Sonnenblumen angebaut. Die Bio-Anbauflache ist
im Vergleich zum Vorjahr nahezu gleichgeblieben. Im Gegensatz dazu ist die konventionelle
Anbauflache in Brandenburg stark gesunken. 2022 waren die Flachen sowohl bio als auch
konventionell kurzfristig nach Kriegsausbruch in der Ukraine ausgedehnt worden — mit der Befurchtung,
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von dort zu wenig Ware zu erhalten. Die Olmiihlen haben dann im Friihjahr/'Sommer 2022 so viele
Vorrate angelegt, dass der Markt 2023 Uberfiillt war und die Preise fir bio- und konventionelle
Sonnenblumen absackten. So sank 2023 die Motivation zum Anbau deutlich. Dennoch passen
Sonnenblumen hervorragend nach Brandenburg und dirften sich in den kommenden Jahren wieder
ausweiten.

Im Bio-Anbau entfiel auf einen Betrieb im Durchschnitt 40 ha Sonnenblumen, bei der konventionellen
Variante waren es nur 37 ha. Die groten Betriebe bauen in beiden Wirtschaftsformen mehr als 250 ha
Sonnenblumen an. Insgesamt ist die Konzentration im Anbau aber geringer als bei den meisten
Getreidearten oder beim Grinland. Bei Bio-Sonnenblumen sind 42 % der Betriebe flr gut 80 % der
Flache, in der konventionellen Variante ist es ein Prozentpunkt weniger (41 %).

Auch wenn Brandenburg wichtigstes Anbauland ist, fehlt es an Verarbeitungsmoglichkeiten im Land —
und die meisten Sonnenblumenkerne werden entweder nach Sachsen (Olmiihle Moog) oder Nordrhein-
Westfalen (Teutoburger Olmiihle) gebracht. Die weiten Transportwege, insbesondere nach Nordrhein-
Westfalen, sind der Qualitat nicht zutraglich, da es bei Sonnenblumen besonders wichtig ist,
punktgenau zu ernten und zu verarbeiten.

Abbildung 17: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Sonnenblumen

Okologisch bewirtschaftete Fliche: Sonnenblumen (4.097 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

2.4.2 Sonstige Industriepflanzen/Fenchel

Eine Besonderheit ist in Brandenburg der Bio-Fenchelanbau. In der konventionellen Landwirtschaft
wird hier kein Fenchel angebaut. Hauptsachlich konzentriert sich der Bio-Fenchelanbau auf den
Landkreis Uckermark. Die Anbauflache dort betragt 1.663 ha. Geringe Anbauflachen lassen sich noch
im Landkreis Barnim finden. Hohe Forderquoten haben unter anderem zum Anbau motiviert, allerdings
durfte nur ein Teil der Ernte auf dem Markt gelandet sein. Bei dem Fenchel handelt es sich fast
ausschliellich um die Kultur der Heil- und Gewurzpflanze (hauptsachlich fur Tee), die in
Zusammenarbeit mit einem Krauterteehersteller dort angebaut werden. Knollenfenchel spielt keine
nennenswerte Rolle.
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Abbildung 18:0kologisch bewirtschaftete Flache (ha) in Brandenburg: Fenchel inkl. Gemtisefenchel, Kérnerfenchel

Okologisch bewirtschaftete Fliche: Fenchel inkl. Gemiisefenchel, Kérnerfenchel (1.663 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

2.5 Hackfruchte

Bei Hackfriichten spielen in Brandenburg nach den InVeKoS-Daten fur 2023 ausschlieBlich Bio-
Speisekartoffeln (271 ha) und Bio-Zuckerriben (156 ha) eine Rolle.

2.5.1 Kartoffeln

In Deutschland wurden laut AMI-Erhebung der Strukturdaten im Jahr 2022 auf insgesamt 12.800 ha
Bio-Speisekartoffeln erzeugt. Damit gehdrt Brandenburg mit 335 ha zu den vergleichsweisen kleinen
Bundeslandern in Bezug auf Bio-Kartoffeln — die mit Abstand groRten Anbaugebiete befinden sich in
Niedersachsen und Bayern. Dies gqilt allerdings auch fir konventionelle Kartoffeln. Bei Bio-
Speisekartoffeln entfallen bei allen Quellen identisch (AMI-Strukturdaten 2022, Landwirtschaftszahlung
2020 oder InVeKoS 2022) knapp 3 % der deutschen Flache auf Brandenburg.

Im Jahr 2023 ist der Bio-Speisekartoffelanbau in Brandenburg im Vergleich zum Vorjahr ricklaufig.
Wahrend die Anbauflache im Jahr 2022 noch 335 ha betrug, ist sie im Folgejahr um knapp 19 %
gesunken. Auch deutschlandweit durften die Anbauflachen von Bio-Speisekartoffeln im Jahr 2023
aufgrund einer krisenbedingt schwierigeren Vermarktungssituation zurtickgegangenen sein.
Erhebungen des Bio Kartoffel Erzeuger e. V. (BKE) unter seinen Mitgliedsbetrieben gehen von einem
Flachenrlickgang von durchschnittlich 6 % aus. Damit sind in Brandenburg die Bio-Speisekartoffel
Uberdurchschnittlich zuriickgegangen. Im Gegensatz dazu stieg die Anbauflache fir die konventionelle
Kartoffelproduktion leicht um 6 %. Dementsprechend ist auch der Bio-Anteil von 15,4 % auf 11,8 %
gesunken.

Von den insgesamt 271 ha Bio-Kartoffeln, die im Jahr 2023 in Brandenburg angebaut wurden, entfallen
die gréften Flachen auf den Landkreis Dahme-Spreewald. Hier wurden auf 68 ha Bio-Kartoffeln
angebaut. Auch im Landkreis Markisch-Oderland wurden 40 ha fur die Bio-Kartoffelproduktion
verwendet. Im Spreewald befindet sich auch der Betrieb Biohof Schdneiche, der zusammen mit dem
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Okohof Kuhhorst die regionalen REWE-Filialen mit frischen Bio-Speisekartoffeln beliefert. Die
Kartoffeln werden in Papiertliten abgepackt und mit dem Logo ,Bio GemUse Brandenburg® vermarktet.
Das Jahr 2022 hat jedoch die Nachfrage nach Bio-Kartoffeln zuriickgehen lassen und der
Hauptabnehmer REWE hat deutlich weniger regionale Bio-Kartoffeln in der Papiertite abgesetzt als
erwartet. Konsequenz sind die kleineren Anbauflachen im Folgejahr. Nach Auskunft des Betriebsleiters
von Biohof Schéneiche musste manche Bio-Kartoffel als konventionelle vermarktet werden. Der Betrieb
hat in eine Bewasserungsanlage investiert, da auf den sandigen Boden der Kartoffelanbau sonst nicht
wirtschaftlich ware. Auch der Okohof Kuhhorst liefert frische Bio-Speisekartoffeln an das nur 30 km
entfernte REWE-Zentrallager in Oranienburg. Auf dem Betrieb arbeiten im Kartoffel-Anbau und der -
Vermarktung viele Menschen mit Behinderung. (Férdergemeinschaft Okologischer Landbau Berlin-
Brandenburg (FOL) e.V., 2023)

Der Anbau von Bio-Speisekartoffeln in Brandenburg ist im Durchschnitt kleiner strukturiert. Die mittlere
Flache pro Betrieb liegt bei 2,4 ha, bei konventionellen Speisekartoffeln sind es 4,3 ha. Diese
Mittelwerte werden aber durch eine Vielzahl kleiner — Giberwiegend direktabsetzender — Betriebe nach
unten gezogen. Bei Bio-Kartoffeln bewirtschaften die 5 grofiten von insgesamt 114 Betrieben bereits
Uber 50 % der Flache. 80 % der Bio-Flache werden von 20 % der Betriebe bewirtschaftet. Bei
konventionellen Kartoffeln ist die Konzentration aber noch hdher. Dort entfallen 80 % der Flache auf
7 % der Betriebe. Der Umstieg des grofdten Erzeugers auf die Bio-Produktion wirde die Flache
verdoppeln.

Abbildung 19: Betriebsstrukturen fiir Kartoffeln, Spargel, Mbhren

Betriebsstrukturen
Kartoffeln Spargel Mohren
Bio- konv. Bio- konv. Bio- konv.
Arith. Mittel
(ha/Betrieb) 2,4 4,3 22,5 59,3 1:3 36,1
Variationskoeffizient
(%) 284.6 462,0 15251 1693 02 264,9
Minimum (ha/Betrieb) 0,0 0,0 1,4 1,3 0,2 0,0
Maximum (ha/Betrieb)| 60,1 2721 82,8 437,5 3,8 396,7
Median (ha/Betrieb) 2 0,5 0,4 7,1 19,2 1,0 2,2
Anzahl der Betriebe
mit der Kultur 114 469 b 29 5 22
Anteil der Betriebe,
die 80 % der Flache
bewirtschaften 20 7 (40) 28 (20) 14
Anmerkungen: 1) Ein Streuungsmal}, Standardabweichung/Mittelwert mal 100, ( %) - 2) Der Median ist der Wert, der genau in

der Mitte einer Datenverteilung liegt.

Quelle: InVeKoS-Daten

Neben dem Frischmarkt werden auch Kartoffeln flr die Verarbeitung zu Kartoffelprodukten wie
Pommes Frites, Chips, Sticks, Klof3-Mehl u. a. benétigt. Neben den Privateinkdufen an tiefgekuhlten
Kartoffelprodukten kommt den verarbeiteten Kartoffeln eine zunehmende Bedeutung in AulRer-Haus-
Verzehr zu. Fur die Gro3kiichen der Kantinen werden die geschalten und verarbeiteten Kartoffeln in
der Regel in Grof3gebinden vakuumiert aufbereitet. Fur die Bio-Speisekartoffeln ist im Jahr 2019 in der
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Uckermark eine Schalanlage zur Verarbeitung von Bio-Kartoffeln geschaffen worden. Auch die
absortierten Bio-Speisekartoffeln des Biohofs Schéneiche kommen nach Templin zur Schalanlage. Die
»,GEKO Uckermarkische Fruchthandels GmbH* hat hierflr ihren bestehenden Verarbeitungsbetrieb in
Klosterwalde bei Templin biozertifizieren lassen. Das Unternehmen schalt regional erzeugte und
verarbeitete Ware fur Schulcaterer und andere Grol3kliichen. Die Schalanlage zur Verarbeitung von Bio-
Kartoffeln wurde durch die Aktivitaten der Operationellen Gruppe (OG) im Rahmen des EIP-Projektes
,Regionales Bio-Gemiise aus Brandenburg“, das die FOL als Lead-Partner koordiniert und die
Hochschule fur nachhaltige Entwicklung Eberswalde wissenschaftlich begleitet, ermdglicht. Die Anlage
in der Uckermark liegt jedoch nicht in der unmittelbaren Nahe der wichtigsten Produktionszentren in
Brandenburg.

Eine weitere mengenmalig fir den Brandenburger Markt bedeutsame Schéalanlage liegt in Sachsen-
Anhalt. Im Ibuss Kartoffelcenter GmbH & Co. KG werden die flir den Lebensmitteleinzelhandel (LEH)
nicht geeigneten Bio-Speisekartoffeln des Oko-Kontors im niedersachsischen Uelzen geschélt und fir
die Kantinen in Berlin und Brandenburg bereitgestellt. Das Unternehmen hat durch den gewilinschten
héheren Bio-Anteil in den Kantinen die Bio-Schiene ausgebaut. Ublicherweise werden bei Ibuss
konventionelle Kartoffeln geschalt. Seit August 2020 werden alle Starkebeilagen an den Schulessen in
Berlin in Bio-Qualitdt angeboten: Nudeln, Kartoffeln und Reis sind dann an allen Verpflegungstagen
Bio. Durch diese MalRhahme verarbeitet die Schalanlage deutlich mehr Kartoffeln aus ékologischer
Erzeugung. Seit dem Jahr 2022 haben sie die Mengen verdoppelt und stellen mittlerweile einen Anteil
von 10 % der Rohware fir die Schalung. Beliefert werden in Berlin neben den Schulen auch Altenheime,
Gastronomie und Studentenmensen. Das Unternehmen Ibuss arbeitet auf Bestellung flr den
BelieferungsgroRhandel, wie beispielsweise Transgourmet Deutschland.

Abbildung 20: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Speisekartoffeln

Okologisch bewirtschaftete Fliche: Speisekartoffeln (271 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

Der Anbau von Starkekartoffeln fur die industrielle Verarbeitung spielt im 6kologischen Landbau in
Brandenburg keine Rolle. Im konventionellen Bereich schon, denn mit 8.139 ha werden nach InVeKoS-
Daten von 2023 konventionelle Kartoffeln zur Herstellung von Starke erzeugt.
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2.5.2 Zuckerrube

Bio-Zuckerriiben wurden nach den InVeKoS-Daten flir 2023 auf einer Flache von 156 ha angebaut. Der
Bio-Anteil ist mit 2 % sehr gering. Das Hauptanbaugebiet liegt im Landkreis Potsdam-Mittelmark. Hier
werden auf 146 ha 94 % der Bio-Zuckerruben angebaut. Die restliche 6kologische Anbauflache befindet
sich im Landkreis Uckermark. Ab 2024 will die Zuckerfabrik im mecklenburgischen Anklam Bio-
Zuckerruben verarbeiten.

Um den Bio-Zuckerribenanbau voranzutreiben, bedarf es neuer Ansatze in der Beikrautregulierung.
Hierfur startete im April 2023 das Projekt Uckerbots, welches innovative Beikrautregulierung mittels
Feldrobotik zur Praxisreife bringen soll (HNEE Eberswalde; Prof. Dr. Ralf Bloch, 2023) und der
Ausweitung des 6kologischen Zuckerriibenanbaus in der Uckermark dient. In der Uckermark findet sich
auch der grofite Teil der konventionellen Anbauflache flr Zuckerriben.

In Deutschland wurden laut AMI-Erhebung der Strukturdaten im Jahr 2022 auf insgesamt 8.500 ha Bio-
Zuckerriben angebaut. In Brandenburg ist die Bedeutung des Zuckerribenanbaus somit sehr gering.
Laut BMEL lagen im Jahr 2022 25 % der deutschen Zuckerribenanbauflache in Niedersachsen.
Weitere groRere Anbaugebiete lassen sich vor allem in Bayern, Nordrhein-Westfalen und Sachsen-
Anhalt finden.

Abbildung 21:0Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Zuckerriibe

Okologisch bewirtschaftete Flache: Zuckerriibe (156 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten
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2.5.3 Sonstige

2.6 Gemuse

Abbildung 22: Okologisch bewirtschaftete Flédche (ha) in Brandenburg: Gemiise

Okologisch bewirtschaftete Fliche: Gemiise (668 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

2.6.1 Gemuse im Freiland

Der Anbau von Bio-Freilandgemise ist in Brandenburg nach allen verfigbaren Quellen deutlich
unterdurchschnittlich. Dies erstaunt etwas, weil mit dem Ballungsraum Berlin eine durchaus aktive Bio-
Nachfrage zu bedienen ist.

Bei den InVeKoS-Daten ist fast ein Drittel der Bio-Gemuseflache nicht ndher spezifiziert, zusammen
mit Spargel und Rhabarber (die zum Gemise gezahlt werden) waren es 2022 668 ha
(Gemuseerhebung 580 ha). Zur Erreichung eines Zielwertes beim Bio-Anteil an landwirtschaftlichen
Flachen kann der Gemusebau sicher keinen grof3en Beitrag leisten. Wenn aber Wertschépfung und
Deckung einer regionalen Nachfrage auch als Ziele gelten, dann gibt es hier erhebliche Potenziale.

2.6.2 Spargel

Der 6kologische Anbau von Spargel spielt in Brandenburg nur eine geringe Rolle, im Verhaltnis zum
Ubrigen Bio-Gemduse ist er aber fihrend. Nach den InVeKoS-Daten 2023 wird auf einer Flache von
253 ha Bio-Spargel angebaut, diese Zahl deckt sich genau mit der Angabe aus der Gemuseerhebung
von 2022 (Statistisches Bundesamt, 2023). Auf konventioneller Flache wird auf rund 4.400 ha der
Spargelanbau betrieben. Der Bio-Anteil betragt demnach rund 6 %. Allerdings sind auch im
Bundesdurchschnitt nach Gemuseerhebung nur knapp 8 % der Spargelflache Bio-Spargel.

Nach den InVeKoS-Daten 2023 finden sich die groten Anbauflachen hauptsachlich im Landkreis
Potsdam-Mittelmark mit 230 ha sowie zum kleinen Teil in den Landkreisen Oberspreewald-Lausitz mit
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9 ha und Havelland 4 ha. Der 6kologische Anbau erfolgt etwa zu gleichen Anteilen unter Folie sowie im
Freiland. Der Folienanbau wird von einem einzigen Unternehmen dominiert, welches etwa 82 ha
bewirtschaftet.

Wie im o6kologischen Anbau konzentriert sich der konventionelle Anbau von Spargel auf den Landkreis
Potsdam-Mittelmark mit 2.500 ha, zudem werden etwa 950 ha im Landkreis Oberhavel bewirtschaftet.
Im Landkreis Oberhavel wird kein Bio-Spargel angebaut.

Bundesweit werden laut GemUlseerhebung des Statistischen Bundesamtes im Jahr 2022 insgesamt
1.610 ha Bio-Spargel angebaut. Der Bio-Anteil betragt 7,6 %. Demnach liegt der Bio-Anteil beim
Spargel in Brandenburg mit 6 % leicht unter dem Durchschnitt. Etwa 15 % des in Deutschland
erzeugten Bio-Spargels werden in Brandenburg angebaut. Demgegeniber stammen 20 % des
konventionellen deutschen Spargels aus Brandenburg.

Abbildung 23: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Spargel

Okologisch bewirtschaftete Flache: Spargel (253,9 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

2.6.3 Sonstiges Freilandgemuse

Im Bio-Gemiusesortiments Brandenburgs fehlen die klassischen ,Schwergewichte” des Bio-Anbaus wie
Moéhren, Rote Bete, Zwiebeln und die Verarbeitungskulturen Erbsen und Bohnen. Daflir ist man bei den
Einlegegurken und Kurbissen gut vertreten, bei Spargel zumindest nur leicht unterdurchschnittlich.

Bei Zwiebeln gibt es in Brandenburg insgesamt keine nennenswerte Produktion (49 ha, 0,3 % der
deutschen Anbauflache), die geringen Bio-Anbauflachen von weniger als 10 ha haben damit sogar
einen relativ hohen Anteil. Rote Bete sind bei InVeKoS flir Brandenburg kaum ausgewiesen, kénnen
aber in den unspezifischen Angaben fur Gemuse ,versteckt® sein. Allerdings werden in der
Gemuseerhebung insgesamt fir Brandenburg nur 68 ha Bio-Wurzel- und Knollengemise
ausgewiesen. Davon durften dann allenfalls 20 ha Bio-Rote Bete sein.

Der prozentuale Anteil Brandenburgs am Mohrenanbau in Deutschland betragt zwar nur
unterdurchschnittliche 3 %, das sind aber immerhin 405 ha. Nach InVeKoS-Daten waren davon aber
nur 7 ha Bio-Moéhren, wenn es in der unspezifischen ,Bio-Gemusenennung® nicht noch grofl3e

Bio-Marktbericht Brandenburg-Berlin 2023-2024 27



Moéhrenflachen gibt. Bei Mohrenanbauern/Mohrenvermarktern ist es haufig so, dass ein Bio-
Zweigbetrieb gegriindet wird, um den LEH zu beliefern. Dabei kommt der Anstol3 oft vom Abnehmer.
Dies scheint in Brandenburg nicht der Fall zu sein. Der konventionelle Anbau konzentriert sich zu 60 %
auf den Landkreis Ostprignitz Ruppin, weitere 25 % entfallen auf den Landkreis Teltow-Flaming.

Im Kreis Ostprignitz-Ruppin hat das Brandenburger Gemusekontor seinen Sitz (Wittstock/Dosse). Hier
stellt man nicht auf Bio um, weil der Hauptkunde Lidl dies nicht unbedingt verlangt. Die Umstellung sei
teuer, auch weil die 2016 ibernommenen Bdden nicht immer in optimalen Zustand seien. Da das Bio-
Angebot bei Mohren schon grof® sei, warden mehr Mengen nur zu Preisdruck fuhren. Die Flachen im
Kreis Teltow-Flaming kdnnten zumindest teilweise zum Gemusering Jessen gehoren, der seinen Sitz
im benachbarten Sachsen-Anhalt hat.

Die Auswertung einzelbetrieblicher Daten bestatigt die starke Konzentration des konventionellen
Anbaus auf wenige Betriebe. Die groften 3 sind hier gut fir 82 % der Anbauflache im Bundesland.
Selbst der Umstieg eines mittelgroRen Betriebes wiirde das regionale Bio-Angebot vervielfachen.

Besser sieht die Situation bei Fruchtgemuse aus. Bei Einlegegurken war Brandenburg 2022 mit 452 ha
(27 %) nach Bayern (54 %) wichtigstes Anbauland in Deutschland. Der Spreewald mit den beiden
Landkreisen Dahme-Spreewald und Spreewald-Neil3e ist das einzige bedeutende Anbaugebiet im
Bundesland. 14 % der Gurkenflache (inkl. geringer Mengen Salat- und Schalgurken) entfielen 2023 auf
den Bio-Anbau. Allerdings verbirgt sich hinter der Bio-Flache nur ein einziger Betrieb (Biohof
Schoneiche). Der Bio-Gurkenanbau ist nach Angaben des Besitzers bis 2022 gestiegen und hat sich
nun stabilisiert. 2023 gab es aber erhebliche Absatzprobleme. Ein grofierer Teil der Ernte musste als
konventionelle Ware verkauft werden. Ursache daflir waren teilweise noch hohe Fertigwarenbestande,
aber auch Schwierigkeiten bei der gegenseitigen Anerkennung verschiedener Verbandsstandards.

Abbildung 24: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Gurke

Okologisch bewirtschaftete Fliche: Gurke (80,4 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

Bio-Kurbis und Bio-Zucchini sind in den InVeKoS-Daten nicht zu trennen. Zusammen kommen sie auf
52 ha, das sind knapp 15 % der gesamten Anbauflache Brandenburgs. Bundesweit lag der Bio-Anteil
an der Flache dieser Arten 2022 nur bei knapp 7 %. Auf den Kreis Potsdam-Mittelmark entfallen rund
50 % der Flache, eine gewisse Bedeutung hat noch der Kreis Markisch-Oderland.
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2.6.4 Gemuse aus geschutztem Anbau

Die normalerweise im geschitzten Anbau produzierten Bio-Gemisearten wie Tomaten, Salatgurken
und Paprika werden in erheblichem Umfang aus Sudeuropa importiert. Im Gegensatz zum
konventionellen Gemuse bedient sich der LEH bei diesen Bio-Fruchtgemusearten mittlerweile auch im
Sommer kaum noch aus dem Angebot Nordwesteuropas.

Die Flachen des geschitzten Anbaus tauchen bei den InVeKoS-Daten wahrscheinlich kaum auf, sie
werden zumindest nicht getrennt ausgewiesen. Nach Experteneinschatzungen dirften es nicht mehr
als insgesamt 5 ha sein.

2.7 Ackerfutter

Bio-Ackerfutter wird nach InVeKoS-Daten 2023 auf 42.160 ha angebaut, das waren gut 4 % weniger
als im Vorjahr. Der Bio-Anteil an der landesweiten Flache des Ackerfutters ist damit von 22 % auf 17 %
gesunken. Allerdings ist der Anteil an der Bio-Gesamtflache des Landes Brandenburg mit 19 % immer
noch erheblich. Wenn das Flachenziel isoliert betrachtet wird, ware hier sicherlich ein gunstiger
Ansatzpunkt, um die Zielerreichung zu fordern.

Ackergras, Kleegras und Luzerne sind mit jeweils 8.-11.000 ha die wichtigsten Kulturen im Bio-
Futterbau. Der Anbau von Bio-Ackerfutter ist recht breit gestreut, die groRten Flachen finden sich in der
Uckermark (16 %), im Kreis Dahme-Spreewald (12 %) und im Kreis Potsdam Mittelmark (10 %).

Abbildung 25: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Ackerfutter

Okologisch bewirtschaftete Flache: Ackerfutter (42.160 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten
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2.8 Grunland

Obwohl der Grunlandanteil an den Bio-Flachen des Landes im Vergleich zum Bundesdurchschnitt
gering ist, ist dies mit 42 % doch der gréfite Posten. Hier haben leichte Steigerungen der Anbauflache
also die groften Auswirkungen. Gleichzeitig sind sie hier auch am einfachsten, da die Umstellung
dieser auch konventionell eher extensiv bewirtschafteten Flachen am einfachsten ist. Im
Umkehrschluss heil3t das aber auch, dass die Umweltwirkungen dieser Umstellung am geringsten sind.
Auch bei der Steigerung der Wertschopfung ist hier nur ein geringer Beitrag zu erwarten. Die vor 2023
etwas niedrigeren Werte des Dauergriinlandes sind darauf zurlickzuflihren, dass damals nicht alle Bio-
Flachen aus verschiedenen Forderprogrammen erfasst wurden.

2.8.1 Mahweiden

Rund 30 % der okologisch bewirtschafteten Flache in Brandenburg besteht aus Mahweiden. Dies sind
gut 71.000 ha. Gemessen an der Gesamtflache der Mahweiden im Bundesland betragt der Bio-Anteil
bei Mahweiden 31 % Die Flachen sind regional breit gestreut, lediglich in Markisch-Oderland und dem
Kreis Oberspreewald Lausitz sind rund 1.000 ha oder weniger zu finden. Die groRten Flachen mit
jeweils rund 9.000 ha gibt es in der Uckermark (13 %), Dahme-Spreewald (13 %) und der Prignitz
(12 %).

Abbildung 26: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Méhweiden

Okologisch bewirtschaftete Flache in Hektar: Mahweiden (71.200 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

Mit 712 Nennungen wurden Bio-Mahweiden von allen Bio-Kulturen am haufigsten genannt. Die
durchschnittliche Flache je Betrieb lag bei 99 ha, das war mehr als doppelt so viel wie bei
konventionellen Betrieben (43 ha). Trotz der gro3en Anzahl von Betrieben mit Mahweiden ist die
Konzentration hoher als bei vielen anderen Kulturen. 27 % der Bio-Anbauer bewirtschaften 80 % der
Flache, bei konventionellen Betrieben sind es sogar 22 %. 3 Bio-Betriebe bewirtschafteten mehr als
jeweils 1.000 ha Mahweiden, in der konventionellen Produktion Uberschritt nur ein Betrieb diese
Grenze.
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Abbildung 27: Betriebsstrukturen fiir Wiesen, Mdhweiden, Strauchbeeren

Betriebsstrukturen @

Wiesen Mahweiden Strauchbeeren
Bio- konv. Bio- konv. Bio- konv.
Arith. Mittel
(ha/Betrieb) 32,8 26,1 99,3 431 8,2 12,8
Variationskoeffizient
(%) " 218.6 2020 167,2 218.6 1971 200,9
Minimum (ha/Betrieb) 0,1 0,0 0,3 0,0 0,0 0,1
Maximum (ha/Betrieb)| 684,7 1101,8 137318 1473 3 70,0 126,1
Median (ha/Betrieb) 2 8,8 6,2 32,6 10,9 1,0 1,8
Anzahl der Betriebe
mit der Kultur 493 2138 2 3009 24 34
Anteil der Betriebe,
die 80 % der Flache
bewirtschaften 23 20 27 22 21 15

Anmerkungen: 1) Ein Streuungsmal}, Standardabweichung/Mittelwert mal 100, ( %) - 2) Der Median ist der Wert, der genauin
der Mitte einer Datenverteilung liegt.

Quelle: InVeKoS-Daten

2.8.2 Wiesen

Wiesen sind mit 16.500 ha der kleinere Teil des Dauergrinlandes. Der Bio-Anteil bei Wiesen betragt in
Brandenburg knapp 23 %. Die regionale Verteilung ist noch gleichmaRiger als bei Bio-Mahwiesen. Die
Uckermark (12 %) und der Oder Spree-Kreis (10 %) sind die wichtigsten Landkreise. Im Durchschnitt
bewirtschaftet einer der insgesamt 493 Betriebe 33 ha Bio-Wiesen, der Mittelwert fir konventionelle
Betriebe liegt bei 26 ha. Auch hier ist die Konzentration tUberdurchschnittlich hoch. 23 % der Betriebe
bewirtschaften 80 % der Okoflache, der Vergleichswert der konventionellen Flachen liegt bei 20 %.
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Abbildung 28: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Wiesen

Okologisch bewirtschaftete Flache in Hektar: Wiesen (16.458 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

2.9 Dauerkulturen

Zu den Dauerkulturen zahlen wir hier nur Baumobst, Strauchbeeren, Rebland und Baumschulbestande.
Spargel und Rhabarber gehéren zum Gemuse. Nach dieser Gliederung wurden in Brandenburg 2023
1.281 ha Bio-Dauerkulturen angebaut, das sind 21 % der gesamten Dauerkulturflache des Landes und
10 % der deutschen Bio-Dauerkulturflache. Der Bio-Anteil entspricht nach den AMI-Strukturdaten in
etwa dem Bio-Anteil im Bundesdurchschnitt von 2022 (20%).

Die groRten Posten sind Apfel, Sanddorn, Aronia und andere Strauchbeeren. Die gréBten Bio-
Apfelflachen stehen im Kreis Potsdam-Mittelmark und der Uckermark (25 %). Sanddorn wird ebenfalls
im Kreis Potsdam-Mittelmark (61 %) angebaut, ferner im Kreis Dahme-Spreewald (35 %).
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Abbildung 29: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Apfel in Vollanbau

Okologisch bewirtschaftete Flache in Hektar: Apfel in Vollanbau (248 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten
Abbildung 30: Okologisch bewirtschaftete Fldche (ha) in Brandenburg: Sanddorn
Okologisch bewirtschaftete Fliche in Hektar: Sanddorn (277 ha)
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten
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Das Strauchbeerenobst steht vor allem Kreis im Dahme-Spreewald (33 %) und in Potsdam-Mittelmark
(22 %). Fur Strauchbeeren haben wir auch die Anbaustrukturen untersucht. Die 24 Betriebe mit Bio-
Flachen bauten im Durchschnitt 8,2 ha an, bei den 15 konventionellen Betrieben waren es 12,8 ha. Der
Anbau war in beiden Wirtschaftsweisen sehr konzentriert. Im Bio-Anbau bewirtschafteten die beiden
grofiten Erzeuger mehr als die Halfte der Flache.

3 Tierbestande
3.1 Milchkuhe

In Berlin-Brandenburg wurden im Jahr 2023 rund 40.000 t Bio-Kuhmilch an milchwirtschaftliche
Unternehmen angeliefert, rund 3 % der Bio-Kuhmilchanlieferung in Deutschland. Dies geht aus den
Daten der Bundesanstalt fiur Landwirtschaft und Ernahrung (BLE, Milchanlieferung an
milchwirtschaftliche Unternehmen (Erzeugerstandort) in Deutschland nach Monaten und
Kalenderjahren , 2024) hervor. Damit spielt die 6kologische Erzeugung von Kuhmilch in Brandenburg
im bundesweiten Vergleich nur eine geringe Rolle. (Bundesanstalt fur Landwirtschaft und Erndhrung
(BLE), 2023)

Nach den InVeKoS-Daten wurden im Jahr 2022 in Berlin-Brandenburg insgesamt 121.466 Milchkihe
gezahlt. Davon wurden etwa 6 % nach 6kologischen Kriterien gehalten, im Jahr 2022 waren das 7.193
Bio-Milchkuhe. Damit ist der Bio-Anteil im Vergleich zu Deutschland leicht unterdurchschnittlich. Nach
den Angaben des Statistischen Bundesamtes und den AMI-Strukturdaten wurden 2022 insgesamt 3,81
Mio. Milchkihe in Deutschland gehalten, davon lebten 7,1 % auf einem Bio-Betrieb.

Abbildung 31: Betriebsstrukturen fiir Mutterkiihe, Milchkiihe, Mutterschafe

Betriebsstrukturen Tiere
Mutterkuhe Milchkihe Mutterschafe
Bio- konv. Bio- konv. Bio- konv.
Arithm. Mittel
(Tiere/Betrieb) 75,2 44 .4 156,4 423,2 129,1 113,7
Variationskoeffizient
(%) D 1,47 1,85 1,10 1,07 200 2,6
Minimum
(Tiere /Betrieb) 1 1 4 1 1 1
Maximum
(Tiere/Betrieb) 890 845 840 2.938 2.200 3.000
Median (Tiere/Betrieb)| 34,0 14,0 92,5 3217 25,0 14,0
Anzahl der Betriebe 396 1024 46 270 109 337
Anzahl der Tiere 29.788 | 45.516 7.193 114.273 14.074 40.009
Anteil der Betriebe, die
80 % der Tiere halten | 33,8 26,1 43,5 43,0 183 13,8
Anmerkungen: 1) Ein Streuungsmal}, Standardabweichung/Mittelwert mal 100, ( %) - 2) Der Median ist der Wert, der genau in
der Mitte einer Datenverteilung liegt.

Quelle: InVeKoS-Daten
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Knapp die Halfte der Bio-Milchkiihe leben in den Landkreisen Potsdam-Mittelmark und Dahme-
Spreewald. Weitere 18 % sind im Landkreis Oberhavel zu finden. In Potsdam-Mittelmark ist grofite
Betrieb in Brandenburg mit 840 Milchkihen zu finden.

In Brandenburg gibt es insgesamt 46 Betriebe, die Milchkilhe nach 6kologischen Kriterien halten.
Davon werden 80 % der Bio-Milchkiihe auf 43,5 % der Betriebe gehalten. In der konventionellen
Milchviehhaltung halten 43 % Betriebe 80 % der Milchkihe. Die Milchkuhherden auf konventionellen
Betrieben sind deutlich gréRer, im Durchschnitt werden 423 Milchkihe pro Betrieb gehalten. Auf den
Okologischen Betrieben leben im Vergleich dazu 156 Milchkihe.

Das Potenzial zur Erhéhung des Bio-Anteils ist hoch. Weil die Milchkuhherden im konventionellen
Bereich erheblich groRer sind, wurde sich bei der Umstellung des groften konventionellen
Milchviehbetriebs mit mehr als 2.900 Tieren der Bio-Anteil um 2,5 % erhéhen. Damit Iage der Bio-Anteil
mit 9,0 % in Brandenburg knapp Uber dem bundesdeutschen Durchschnitt.

Abbildung 32: Okologisch behaltene Nutztiere (Stiick) in Brandenburg: Milchkiihe

Milchkiihe (Stiick): 7.206
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

Die Erzeugung von Bio-Milch und Bio-Milchprodukten ist in Brandenburg stark verankert.
Ausschlaggebend ist vor allem der hohe Anteil an Grin- und Weideland. Fur die ©kologische
Milcherzeugung spielt der Freigang auf die Weide eine wesentliche Rolle in der Haltung von
Milchkihen. Im Prinzip ist Brandenburg in Bezug auf die Verarbeitung von Bio-Milch gut aufgestellt:
Vier Molkereien im Land, eine Bio-Mozzarella-Manufaktur und eine Molkerei im angrenzenden
Bundesland Sachsen-Anhalt verarbeiten ©kologisch erzeugte Kuhmilch. Die milchverarbeitenden
Unternehmen befinden sich in Landkreisen, in denen eher wenige (<500 Stuck) oder durchschnittlich
(500 — 1.000 Stuck) viele Bio-Milchkiihe gehalten werden. Im Landkreis Potsdam-Mittelmark, in dem
insgesamt 1.608 Bio-Milchkuhe leben, sind keine milchverarbeitenden Betriebe angesiedelt. Der
nachste Molkereistandort befindet sich in Jessen im benachbarten Bundesland Sachsen-Anhalt. Einige
der Erzeuger aus Potsdam-Mittelmark liefern ihre Kuhmilch aufgrund der kirzeren Transportwege im
Kasewerk in Jessen ab.
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In Bezug auf die Verarbeitungskapazitaten unterscheiden sich die Molkereien Brandenburgs erheblich.
Die Glaserne Molkerei mit ihren zwei Standorten Minchehofe (Brandenburg) und Dechow
(Mecklenburg-Vorpommern) holt mit Abstand die gréten Bio-Milchmengen in Brandenburg auf. In
Minchehofe werden Uberwiegend Butter, Kdse und auch Frisch- bzw. ESL-Milch produziert. Die
Glaserne Molkerei fullt ausschliellich Bio-Milch ab, die nach Weiderichtlinien erzeugt wurde. In
Minchehofe wird auch traditionelle Fassbutter hergestellt. Diese ist anders als die handelsiblichen
250g-Ziegel in Rollenform gebracht und in Pergamentpapier gewickelt.

Neben der Glasernen Molkerei gibt es noch drei mengenmalig kleinere Molkereien: die Lobetaler Bio-
Molkerei in Biesenthal, die Brodowiner Meierei und die Luisenhof Milchmanufaktur in Velten. Diese
Molkereien sind stark in der Vermarktung von Bio-Milch im regionalen Naturkosthandel, aber auch in
der Direktvermarktung aktiv. Auch haben manche der milchwirtschaftlichen Unternehmen ein Absatz
Uber regionale Supermarkte aufgebaut. So flillt beispielsweise die Luisenhof Milchmanufaktur unter der
Marke Nordfrische Demeter-Milch fir Edeka ab. Die Molkerei Brodowin ist biodynamisch ausgerichtet
und verarbeitet die Milch von mehreren Demeterbetrieben. Die Milch wird lediglich pasteurisiert und
somit per Definition traditionell hergestellt.

Mit der Francia Mozzarella GmbH in Berlin-Tempelhof wird zudem Bio-Milch aus Brandenburg zu Bio-
Mozzarella und Bio-Ricotta verarbeitet. Die Produkte werden in Berlin und Brandenburg, aber auch
bundesweit vertrieben.

3.2 Mutter- und Ammenkuhe

Nach den InVeKoS-Daten wurden im Jahr 2022 in Berlin-Brandenburg insgesamt 75.304 Mutter- und
Ammenkihe gezahlt. Davon wurden etwa 40 % nach Okologischen Kriterien gehalten. Im Jahr 2022
wurden auf 393 Hofen 29.788 Bio-Mutter- und Ammenkiihe gehalten. 1.024 konventionelle Betriebe
halten insgesamt 45.516 Mutterkiihe. Nach den Angaben des Statistischen Bundesamtes und den AMI-
Strukturdaten wurden 2022 insgesamt 609.800 Mutter- und Ammenkihe in Deutschland gehalten,
davon lebten 29,5 % auf einem Bio-Betrieb. Damit ist der Bio-Anteil in Brandenburg im Vergleich zu
Deutschland Gberdurchschnittlich.

Der durchschnittliche Tierbestand betragt in Brandenburg bei den Bio-Betrieben 75 Tiere, bei den
konventionellen Betrieben 44 Tiere. Die konventionellen Betriebe durften haufiger im Nebenerwerb
laufen. Der hohe Bio-Anteil bei den Mutterkiihen bedeutet nicht, dass die Absetzer auch alle auf Bio-
Betrieben gemastet werden. Vielmehr versorgen die Absetzer der Fleischrassen Uberregional alle
Mastbetriebe. Die groften Mutterkuhbetriebe liegen bei Bio in der Prignitz und Teltow-Flaming, bei
konventionell im Barnim und Ostprignitz-Ruppin.
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Abbildung 33: Okologisch gehaltene Nutztiere (Stiick) in Brandenburg: Mutter- und Ammenkiihe

Mutter- und Ammenkiihe (Stiick): 30.143
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

3.3 Fleischrinder

Im Land Brandenburg mit seinen ertragsschwachen Ackerbéden und den ausgedehnten
Grinlandarealen hat die Rinderzucht und -haltung eine lange Tradition. (Landesamt fir Landliche
Entwicklung, Landwirtschaft und Flurneuordnung, 2023) In Berlin-Brandenburg wurden nach InVeKoS-
Daten im Jahr 2022 insgesamt 251.831 Rinder gehalten, davon 46.685 Rinder auf insgesamt 502
Betrieben nach 6kologischen Kriterien. Der Bio-Anteil liegt demnach bei knapp 17 %.

Die grofite Population Iasst sich in der Uckermark mit 6.103 Rindern finden. Hier finden sich auch mit
einer Anzahl von 62 die meisten Betriebe im Bundesland. Die durchschnittliche Betriebsgrofe liegt hier
mit 19,2 im bundeslandweiten Durchschnitt. Auch im Landkreis Dahme-Spreewald werden mehr als
4.700 Bio-Rinder auf 60 Betrieben gehalten. Folglich ist hier die durchschnittliche BetriebsgréRe hdher.
Ein Hof besitzt in diesem Landkreis rechnerisch knapp 35 Rinder.

Der groite Bio-Rindermastbetrieb findet sich mit 830 Tieren zwischen 6 Monaten und 2 Jahren in der
Prignitz. 473 Betriebe halten insgesamt 20.641 dieser Tiere — im Durchschnitt also 44 Tiere. Die 1.372
konventionellen Betriebe halten 126.143 Tiere, pro Betrieb 84 Rinder. Der Bio-Anteil betragt in dieser
Altersklasse demnach 15 %. Die konventionelle Rindermast ist deutlich konzentrierter als die Bio-
Rindermast, 16 % der Betriebe halten 80 % der Rinder und der gréf3te konventionelle Betrieb halt 2.815
Tiere.

Bei Fleischrindern Uber 2 Jahre gibt es 445 Bio-Betriebe mit 9.062 Bio-Tieren. Der gréfite Betrieb hat
349 Tiere. Die 1.225 konventionellen Betriebe halten 21.923 Tiere mit héchstens 635 Tieren auf dem
grofiten Betrieb. Der Bio-Anteil liegt in dieser Altersklasse mit 29 % deutlich héher als in der Altersklasse
6 Monate bis 2 Jahre (15 % Bio-Anteil). Die Bio-Tiere wachsen in der Regel etwas langsamer und
erreichen das Schlachtgewicht haufiger, wenn sie das Alter von 2 Jahren schon erreicht haben. Pro
Betrieb leben auf einem Bio-Betrieb 20 Tiere, auf einem konventionellen Betrieb 18 Tiere.
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Abbildung 34: Betriebsstrukturen fiir Kélber und Rinder nach Altersgruppen

Betriebsstrukturen Fleischrinder @

Kalber bis 6 Mo | Rinder 6 Mo bis 2 J Rinder > 2 J
Bio- konv. Bio- konv. Bio- konv.
Arithm. Mittel
(Tiere/Betrieb) 34.8 52,8 43,6 84,7 20,4 17,9
Variationskoeffizient
(%) 1,44 8,25 1,73 2,29 1,65 2,36
Minimum
(Tiere /Betrieb) 1 1 1 1 1 1
Maximum
(Tiere/Betrieb) 400 15.500 830 2.815 349 635
Median (Tiere/Betrieb) 15 10 15 10 8 5
Anzahl| der Betriebe 451 1.295 473 .27 445 1225
Anzahl der Tiere 15.686 | 68.375 20.641 126.143 9.063 21.923
Anteil der Betriebe, die
80 % der Tiere halten | 33,3 19,8 28,5 16,4 299 24,3

Anmerkungen: 1) Ein Streuungsmal}, Standardabweichung/Mittelwert mal 100, ( %) - 2) Der Median ist der Wert, der genau in
der Mitte einer Datenverteilung liegt.

Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

Bei allen Fleischrinderarten ist der Anteil der Betriebe, die 80 % der Tiere halten, bei Bio grof3er als bei
konventionellen Betrieben, die konventionelle Haltung ist also starker konzentriert.

GrofRtes Problem in der Rinderhaltung sind die fehlenden Schlachtmoglichkeiten im Land. Es gibt nur
zwei Rinderschlachtbetrieb im Land — Peter Maal3en in Perleberg und die Naturfleisch Heinsdorf GmbH
in Dahme/Mark. Die Rinder werden entweder daher entweder in Teterow (Mecklenburg-Vorpommern),
Belgern (Sachsen-Anhalt) oder Altenburg (Tharingen) geschlachtet. Kleinere Schlachtereien wie die
Landschlachterei Lehmann bei Minchehofe bieten ebenfalls Lohnschlachtung von Bio-Rindern an,
haben aber keine groRen Kapazitaten, um zum Beispiel regionale Ware in den fur den LEH nétigen
Mengen zu schlachten. Auch die Zerlegung findet gréfRtenteils aul’erhalb Brandenburgs statt. Fir die
Verarbeitung gibt es Kapazitaten, allerdings kann durch die fehlende Schlacht- und Zerlegekapazitat in
den meisten Fallen keine Brandenburger Herkunft gewahrleistet werden, da sich die Tiere mit Tieren
aus anderen Bundeslandern mischen.
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Abbildung 35: Okologisch gehaltene Nutztiere (Stiick) in Brandenburg: Rinder
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

3.4 Mastschweine

Deutschlandweit wurden im Jahr 2022 182.000 Bio-Mastschweine gehalten. Nach der Stagnation seit
2018 hat die Bio-Schweineproduktion 2022 einen leichten Aufschwung erhalten. Die hohe Nachfrage
in der Corona-Zeit und die gestiegenen Produktionskosten nach Kriegsausbruch machten es nétig, die
Preise zu heben und so konventionelle Landwirte zur Umstellung zu motivieren. Im Vergleich zum
Vorjahr wurden 8 % mehr Bio-Schweine gehalten. Der Bio-Anteil ist mit 1,3 % dennoch gering.

Die Mastschweinezucht ist im Gegensatz zur Ferkelzucht in Berlin-Brandenburg nicht sehr stark
ausgepragt. In Berlin-Brandenburg wurden nach InVeKoS-Daten im Jahr 2022 insgesamt 54.431
Mastschweine gehalten, davon 2.458 Bio-Schweine auf insgesamt 25 Betrieben. Der Bio-Anteil liegt
mit 4,5 % demnach hoher als im bundesweiten Durchschnitt.

Die grote Population lasst sich im Landkreis Barnim mit 804 Bio-Mastschweinen finden. Diese werden
auf drei Betrieben gemastet, von denen einer 795 Schweine halt. Auch die Uckermark bildet einen
Schwerpunkt in der Schweinemast. Hier werden 582 Bio-Mastschweine auf einem einzelnen Hof
gehalten. Die BetriebsgroRen schwanken stark, es gibt wenige grofle Betriebe mit mehr als 100
Schweinen und viele kleine Betriebe. 80 % der Bio-Schweine werden auf 20 % der Betriebe oder
konkret 5 Betrieben gehalten. Die durchschnittliche Betriebsgréf3e in Berlin-Brandenburg liegt bei 98
Bio-Schweinen.

Bio-Marktbericht Brandenburg-Berlin 2023-2024 39



Abbildung 36: Betriebsstrukturen fiir Zuchtsauen, Mastschweine, Legehennen

Betriebsstrukturen Tiere

Zuchtsauen Mastschweine Legehennen
Bio- konv. Bio- konv. Bio- konv.
Arithm. Mittel
(Tiere/Betrieb) 21,5 409,9 98,3 366,6 1.922.0 938,5
Variationskoeffizient
(%) 1 3,0 17 2200 B 2.7 518
Minimum
(Tiere /Betrieb) 1 1 3 1 4 1
Maximum
(Tiere/Betrieb) 320 3.900 795 11.968 27.000 76,900
Median (Tiere/Betrieb)| 5,0 9,0 24,2 5,0 100,0 20,0
Anzahl der Betriebe 25 Ts) 25 149 78 532
Anzahl der Tiere 539 29.921 2.458 51.973 149.919 499,267
Anteil der Betriebe, die
80 % der Tiere halten | 16,0 233 20,0 8.5 10.3 2.6

Anmerkungen: 1) Ein Streuungsmal, Standardabweichung/Mittelwert mal 100, ( %) - 2) Der Median ist der Wert, der genau in
der Mitte einer Datenverteilung liegt.

Quelle: InVeKoS-Daten

In der konventionellen Schweinezucht verstarkt sich das Bild der spezialisierten Grol3betriebe. 80 %
aller konventionell gehaltenen Schweine leben in nur 8,5 % der Mastbetriebe in Brandenburg. Der
groRte Betrieb mit knapp 12.000 Schweinen liegt im Landkreis Markisch-Oderland. In diesem Landkreis
ist die 6kologische Schweinezucht so gut wie nicht vorhanden. In den Landkreisen Barnim und
Uckermark, in denen die dkologische Zucht ihren Schwerpunkt hat, leben hingegen nur 14 % der
konventionellen Schweine. Die Produktionszentren unterscheiden sich in der konventionellen und
Okologischen Haltungsform demnach sehr.

Der Landesbauernverband Brandenburg gibt an, dass die Schweinebestande in Brandenburg nach
einem Hoch zur Mitte des Jahrzehntes wieder eine leichte Aufwartstendenz aufweisen. 2020 wurden
775.000 Schweine gezahlt, darunter 355.700 Ferkel. Der Selbstversorgungsgrad in Berlin-Brandenburg
liegt bei ca. 22 -25 %, d.h., nur jedes vierte Schnitzel kommt aus der Region. Fur Deutschland
insgesamt liegt der Selbstversorgungsgrad bei ca. 126 % (2022). Die Schweineproduktion ist ein
wichtiger Betriebszweig fir die Unternehmen, allerdings ist dieser Bereich starken Preisschwankungen
unterworfen. Die hohen Auflagen und die zu niedrigen Erlése fuhrten zu einem deutlichen
Bestandsabbau. Immer weniger Betriebe kdnnen die Kosten aufbringen, sodass zahlreiche Betriebe
aufgeben. Die Afrikanische Schweinepest verscharft die Lage zusatzlich. In Brandenburg gab es Ende
November nur noch 160 groRere Betriebe, die Schweine hielten. 2010 waren es noch 226. Die
verbliebenen Tierhalter missen ihre Bestande aufstocken, um die Mehrausgaben zu kompensieren. Je
verkauftes Schwein bleiben fir den Landwirt oft nicht mehr als ein bis zwei Euro Gewinn. Die
Besatzdichte in Brandenburg ging von uber 200 Tieren /100ha LF (1989) auf knapp 60 Tieren je 100
ha LF zurick und liegt damit weit unter dem Bundesdurchschnitt (156 Schweine/100 ha LF).
(Landesbauernverband Brandenburg e.V., 2023)

Ahnlich wie bei den Rindern mangelt es auch fir die Mastschweine an Schlachtmdglichkeiten. Die Vion
betrieb bis Anfang 2024 in Perleberg den gréten Schweineschlachthof im Land. Dieser soll nun
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verkauft an die Schlachterei Uhlen GmbH werden, aber weiterbetrieben werden. Bislang wurden dort
auch Bio-Schweine geschlachtet. Weitere Moglichkeiten gibt es in Weillenfels (Sachsen-Anhalt) und
Altenburg in Tharingen.

Abbildung 37: Okologisch gehaltene Nutztiere (Stiick) in Brandenburg: Mastschweine

Mastschweine (Stiick): 2.457,7

k.A
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Vion Perleberg
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Tonnies Schlachthof WeiRenfels (ST)

Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten

3.5 Zuchtsauen/Ferkel

Nach den InVeKoS-Daten wurden im Jahr 2022 in Berlin-Brandenburg insgesamt 30.460
Zuchtschweine gehalten, davon 539 Zuchtschweine in 25 Bio-Betrieben. Der Bio-Anteil liegt bei 1,8 %.
Der Landkreis Markisch-Oderland stellt den Schwerpunkt der Sauenhaltung dar. Hier werden mehr als
die Halfte der Bio-Zuchtschweine auf nur einem Hof gehalten. Mit 320 Sauen ist dieser Betrieb der
grofte in Berlin-Brandenburg. 1.405 Ferkel wurden dort 2022 produziert.

Wie bei den Mastschweinen ist das Bundesland in der Zuchtsauenhaltung von wenigen grof3en
Betriebseinheiten gepragt. 80 % der Zuchtsauen werden auf 4 Betrieben (16%) gehalten.

Die spezialisierte Ferkelhaltung ist in Brandenburg traditionell starker beheimatet als die
Schweinemast. Brandenburg ist ein Ferkelexportland. (Landesamt fur Landliche Entwicklung,
Landwirtschaft und Flurneuordnung, 2023) Laut den InVeKoS-Daten 2022 werden in Brandenburg
insgesamt 120.118 Ferkel gehalten. Der Bio-Anteil ist jedoch mit 1,6 % sehr gering. So leben 1.917
Ferkel auf einem dkologisch bewirtschafteten Betrieb.

Zentren der Ferkelaufzucht sind vor allem in den Berlin fernen Landkreisen zu finden. Die Betriebe sind
sehr spezialisiert orientiert. Die Brandenburger Bio-Ferkelaufzuchtbetriebe wurden zuletzt besonders
stark von den MaRnahmen zur Eindammung der Afrikanischen Schweinepest (ASP) getroffen, die eine
Ausweitung der Bestande unmdoglich machten. Die Freilandhaltung, wie sie in Bio-Betrieben in der
Regel stattfindet, wurde besonders stark reglementiert. Der grofte Betrieb mit 320 Sauen befindet sich
im Landkreis Markisch-Oderland. Der gréf3te konventionelle Betrieb liegt im Landkreis Teltow-Flaming.
Die durchschnittliche BetriebsgrofRe variiert sehr zwischen konventioneller Haltung mit 2.110,7
Tieren/Hof und 6kologischer Haltung mit 106,5 Tieren/Hof.
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Abbildung 38: Okologisch gehaltene Nutztiere (Stiick) in Brandenburg: Zuchtschweine >50 kg (einschlieflich Wildschweine)
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Abbildung 39: Okologisch gehaltene Nutztiere (Stiick) in Brandenburg: Ferkel
Ferkel (Stlick): 1.917
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten
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3.6 Legehennen

Den AMI-Strukturdaten zufolge sind die Bio-Legehennenbestande 2022 deutschlandweit nur noch
wenig gewachsen. Mit 6,98 Mio. Stlick wurde ein Zuwachs von 3,3 % im Vergleich zum Vorjahr erreicht.

In Brandenburg wurden im Jahr 2022 149.919 Legehennen nach okologischen Standards auf 78
Betrieben gehalten. Damit leben knapp 2 % der deutschen Bio-Legehennen in Brandenburg. Die
Bedeutung ist daher relativ gering.

Registrierungspflichtig sind Betriebe ab einem Bestand von 350 Legehennen sowie alle
Direktvermarkter (auch mit weniger als 350 Legehennen), die ihre Eier auf regionalen Markten zum
Verkauf anbieten. Unabhangig von der Gesamtentwicklung ist ein sich verstarkender Trend zur Nutzung
von Mobilstdllen zu beobachten. Im Jahr 2022 waren 66 Legehennenhalter mit rund
57.000 Legehennenplatzen in 128 Mobilstallen unterschiedlichster Bauart und GréRenordnungen
registriert. (Landesamt fur Landliche Entwicklung, Landwirtschaft und Flurneuordnung, 2023)

Der Bio-Anteil in der Legehennenhaltung liegt mit 23 % in Brandenburg deutlich Uber dem
deutschlandweiten Durchschnitt von 13,8 %.

Die 6kologische Legehennenhaltung konzentriert sich hauptsachlich auf die Uckermark. Hier leben
mehr als 75.900 oder 51 % der Legehennen in 10 Stallanlagen. In der Uckermark sind zudem auch die
beiden grofiten Stallanlagen des Bundeslandes mit je 27.000 Haltungsplatzen zu finden.

Die Stiickzahl pro Bio-Betrieb betrug im Durchschnitt 1.922, beim konventionellen Gegenstiick waren
es 939 Stiick. Die Konzentration auf groliere Betriebe ist in der Legehennenhaltung stark ausgepragt,
10 % der Betriebe halten 80 % der Bio-Legehennen. In der konventionellen Haltungsform ist die
Konzentration noch starker: 3 % der Betriebe halten 80 % der Legehennen.

Abbildung 40: Okologisch gehaltene Nutztiere (Stiick) in Brandenburg: Legehennen

Legehennen (Stuck): 149.919
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Quelle: eigene Darstellung nach InVeKoS-Daten
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4 Die regionale Nachfrage nach Bio-
Lebensmitteln

4.1 Entwicklung der Verbraucherausgaben

Der Markt fir Lebensmittel und Getranke aus okologischer Erzeugung hat sich in den vergangenen
Jahren in Deutschland positiv entwickelt. Langst sind Bio-Produkte kein Nischenmarkt mehr, sondern
im Alltag vieler Verbraucher angekommen. Zusatzlichen Aufschwung fur den Bio-Markt haben die
ersten beiden Pandemiejahre gegeben. Der zwangsweise (Lockdown) erfolgte Umstieg vom Auler-
Haus-Verzehr auf den Konsum zu Hause begiinstigte Bio-Lebensmittel Gberproportional, weil der Bio-
Anteil im AuBer-Haus-Verzehr sehr gering ist. Dagegen hat die hohe Inflation im Jahr 2022 und 2023
diese Entwicklung ausgebremst.

Die Verbraucherausgaben fir Bio-Lebensmittel sind AMI-Analysen des GfK-Haushaltspanels (AMI
Agrarmarkt Informations-Gesellschaft bmH, 2023) zufolge in Deutschland in den Jahren 2017 bis 2023
jahrlich um durchschnittlich 7,6 % gestiegen. Demnach gaben die Verbraucher 2023 etwa 16,1
Mrd. EUR fir Lebensmittel aus dkologischer Erzeugung aus. Der Bio-Anteil lag zu diesem Zeitpunkt
deutschlandweit bei 6,2 %.

Ohnehin war das erste Jahr des Angriffskriegs Russlands auf die Ukraine und die hohe Inflation in
besonderem Malde von einer Kaufzurtuckhaltung der Verbraucher in Sachen Bio gepragt. So ganz
haben sich auch 2023 die eingekauften Mengen aus dem Jahr 2021 in Summe nicht erzielen lassen,
aber die Preissteigerungen auf Verbraucherebene haben die Umsatze um 5 % steigen lassen.

Abbildung 41: Verbraucherausgaben privater Haushalte fiir frische Bio-Lebensmittel in Deutschland und Berlin-
Brandenburg, in Mio. EUR
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1) Obst, Gemlise, Kartoffeln, Fleisch, Wurst, Gefligel, Molkereiprodukte, Backwaren, Eier, pflanzliche Alternativen zu Fleisch,
Wurst, Gefliigel und Molkereiprodukten, Mehl, Zucker, Speisedl und sonstige frische Lebensmittel.

Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel
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Ahnlich sieht die Situation in Brandenburg-Berlin aus. Uber die Jahre 2017 bis 2023 sind die
Verbraucherausgaben fur frische Bio-Lebensmittel hier um durchschnittlich 7,8 % pro Jahr gestiegen.
Ein Wachstum von knapp 6,7 % hatte es in dem Jahr 2023 gegeben. Hier werden alle frischen Bio-
Lebensmittel (Obst, Gemuse, Kartoffeln, Fleisch, Wurst, Gefligel, Milchprodukte, Kase, Backwaren,
Eier, pflanzliche Alternativen zu Fleisch, Wurst, Gefligel und Molkereiprodukten, Mehl, Zucker, Speisedl
und sonstige frische Lebensmittel) betrachtet, diese machen ca. zwei Drittel des Marktes Fur Bio-
Lebensmittel und Getranke insgesamt aus. Uber diese Produkte bezieht die AMI regelmaRig Daten von
der GfK und kann damit auch diese regionalen Analysen erstellen.

Damit entwickelten sich diese beiden Bundeslander in der Summe positiver als der deutschlandweite
Trend. Die privaten Haushalte gaben hier 2023 rund 640 Mio. EUR fir frische Lebensmittel aus
Okologischer Erzeugung aus. Davon wurden 477 Mio. EUR von den Verbrauchern in Berlin getatigt und
162 Mio. EUR von den Brandenburgern. Nur knapp ein Viertel der Bio-Ausgaben entfiel somit auf
Brandenburg. Der Bio-Markt in Berlin-Brandenburg wird deshalb von den Entwicklungen in Berlin
bestimmt. Der Bio-Anteil flir beide Bundeslander zusammen lag im Jahr 2023 bei 8,5 % und damit leicht
Uber dem Bundesdurchschnitt. Berlin verzeichnete einen Bio-Anteil von 12 %, wahrend dieser in
Brandenburg bei 5,8 % lag. Im bundesweiten Ranking nach Bio-Anteilen lag Berlin damit auf Platz 1
vor Hessen. Brandenburg belegte dagegen den 12. Platz hinter Niedersachsen und vor allen anderen
Ostlichen Bundeslandern.

Abbildung 42: Anteil der Verbraucherausgaben fiir frische Bio-Lebensmittel nach Bundesléndern, 2023, in %

Bio-Anteile in den Bundeslindern @

Anteil der Verbraucherausgaben flr frische Bio-Lebensmittel’) nach
Bundeslandern, 2023, in %

Deutschland 8,0
Berlin 12,0
Hamburg 10,5
Hessen 10,2
Baden-Wiurttemberg 9.4
Bayern 9.4
Schleswig-Holstein 8,5
Bremen 8,2

Saarland ;¥4 Berlin/Brandenburg

Nordrhein-Westfalen 72 8,5 % des deutschen
Rheinland-Pfalz 7.2 Bio-Marktes
Niedersachsen 6.6 7,7 % der Einwohner
Brandenburg 3.8 Deutschlands

Mecklenburg-Vorpommern 4,9

Sachsen 4,7 ﬁ’.ﬂ
Thiringen 4,5
Sachsen-Anhalt 4.5

1) Obst, Gemuse, Kartoffeln, Fleisch, Wurst, Gefllgel, Milchprodukte, Kase, Backwaren, Eier, pflanzliche Alternativen zu
Fleisch, Wurst, Gefligel und Molkereiprodukten, Mehl, Zucker, Speisedl und sonstige frische Lebensmittel.

Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel

Unterstellt man denselben Anteil der frischen Lebensmittel in Berlin-Brandenburg wie im Bundesgebiet,
so ergeben sich flr 2023 Gesamtausgaben flr Lebensmittel und Getranke in Berlin-Brandenburg in
Hohe von 1,37 Mrd. EUR, das sind 8,5 % des deutschen Bio-Marktes.

Die Bio-Haushaltsnachfrage in Berlin-Brandenburg erholt sich von den Rickgangen im Jahr 2022
schneller als der Gesamtmarkt. Im Jahr 2023 stiegen die Bio-Ausgaben der privaten Haushalte um
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6,7 % an, deutschlandweit waren es 3,2 %. Dabei ist die positive Entwicklung vor allem auf
Brandenburg zurtuckzufihren. Hier sind die Bio-Ausgaben um 11,6 % gestiegen, wahrend Berlin ein
Plus von 5,1 % zu verzeichnen hatte.

Die Ausgaben flr konventionelle Lebensmittel stiegen allerdings noch schneller. Die bereits héheren
Preise fur Bio-Lebensmittel konnten in dem ungunstigen Wirtschaftsumfeld ab 2022 nur noch wenig
erhoht werden. Gleichzeitig stiegen die Verbraucherpreise fir konventionelle Lebensmittel deutlich,
sodass der wertmaRige Bio-Anteil viel schneller sank als der Anteil an der Einkaufsmenge.

Der Bio-Anteil bei frischen Lebensmitteln ging 2023 in Berlin auf 12,0 %. Deutschlandweit lag der Anteil
bei nur noch 8 %. Dieser Wert unterscheidet sich deutlich von dem sonst veréffentlichten Bio-Anteil von
6,2 %, da in dieser Auswertung nur die Frischeprodukte berticksichtigt sind, die ca. 60 % des Marktes
ausmachen. Beim fehlenden Trockensortiment ist er Bio-Anteil geringer, sodass der Bio-Anteil geringer
ausfallt als bei den Frischeprodukten.

Der Ruckgang des Bio-Anteiles an den Frischeprodukten war in anderen Bundeslandern war teilweise
wesentlich kraftiger, sodass Berlin im bundesweiten Ranking weiter anfiihrt. In Brandenburg betrug der
Bio-Anteil 2023 5,8 % und bleibt damit im Vergleich zum Vorjahr unverandert. Brandenburg lag im
Ranking weiterhin auf dem 12. Platz. Insgesamt betrug der Bio-Anteil in Berlin-Brandenburg 9,4 %.
Neben Berlin-Brandenburg verzeichnen fast alle anderen deutschen Bundeslander auch einen
Ruckgang. In Hessen ist der Bio-Anteil um 1,9 Prozentpunkte am starksten gesunken, gefolgt von
Bremen (-0,8 %) und Schleswig-Holstein (-0,7 %).

Abbildung 43: Bio-Anteile an Verbraucherausgaben privater Haushalte fiir frische Lebensmittel, in Deutschland und Berlin-
Brandenburg
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4.2 Sortiment

Fleisch, Fleischwaren und Gefligel spielen im Bio-Sortiment traditionell eine deutlich geringere Rolle
als bei konventionellen Lebensmitteln. Wahrend 2023 bei Lebensmitteln insgesamt 30 % der Ausgaben
fur frische Lebensmittel auf Fleisch, Fleischwaren und Gefliigel entfielen, sind es bei Bio nur knapp 17
%. Allerdings ist dieser Anteil in den vergangenen 6 Jahren im Bio-Warenkorb deutlich gestiegen, 2017
waren es erst knapp 14 %. Dafur sind frisches Obst, Gemuse und Kartoffeln bei Bio-Ausgaben mit gut
33 % (2023) uberdurchschnittlich vertreten, bei frischen Lebensmitteln insgesamt ergibt sich nur ein
Ausgabenanteil von knapp 24 %. Abgesehen von kleinen Schwankungen ist der Ausgabenanteil bei
Bio konstant geblieben. Die gréte Abweichung zum konventionellen Sortiment durfte bei pflanzlichen
Alternativen zu Milch und Fleisch zu finden sein. Insgesamt kommen diese Artikel nicht auf 1 % der
Ausgaben flr frische Lebensmittel, bei Bio sind es 6 %. Brot und Backwaren verlieren bei Bio- und
konventionellen Lebensmitteln leicht an Bedeutung, sie sind bei Bio-Ausgaben leicht
unterdurchschnittlich vertreten. Dasselbe trifft fir Kdse und die weile Linie bei Molkerei-Produkten zu.

Im Groflen und Ganzen ist das gekaufte Bio-Sortiment in Berlin-Brandenburg ahnlich wie im
Bundesdurchschnitt. Es gibt aber ein paar bemerkenswerte Abweichungen. So ist der Ausgabenanteil
an frischen Bio-Lebensmitteln bei Fleisch inkl. Gefligel geringer als im Bundesdurchschnitt, der Anteil
an Eiern und Kase leicht hoher. Auch bei den pflanzlichen Alternativen geben die Berliner und
Brandenburger im Vergleich mehr Geld aus. Geringer sind auch die Ausgaben fur Brot und Backwaren.
Dabei ist an Getreide im Umland sicher kein Mangel.

Abbildung 44: Verteilung der Ausgaben fiir frische Bio-Lebensmittel auf die wichtigsten Warengruppen, 2023
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Wurst, Gefliigel und Molkereiprodukten, Mehl, Zucker, Speisedl und sonstige frische Lebensmittel.

Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel
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Abbildung 45: Einkaufsmengen fiir Bio-Produkte privater Haushalte in Deutschland und Berlin-Brandenburg, 2023,
Verénderungen zum Vorjahr in %
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Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel

Der Ausgabenanteil von gut einem Drittel, der bundesweit auf Bio-Obst, Gemise und Kartoffeln entfallt,
ist in Berlin-Brandenburg dagegen ahnlich hoch. Das regionale Angebot tragt hierzu nur sehr wenig bei,
denn es beschrankt sich im Wesentlichen auf den Direktabsatz, den Naturkostfachhandel und den evtl.
den Auller-Haus-Verzehr. Der organisierte LEH ist weitgehend frei von regionalen Angeboten.

4.3 Einkaufsstatten

68 % der Ausgaben fur frische Bio-Lebensmittel entfielen in Deutschland im Jahr 2023 auf den
organisierten LEH. In Berlin-Brandenburg waren es nur 63 %. Allerdings war fur diesen Unterschied
ausschlie8lich Berlin verantwortlich, das mit einem Anteil von knapp drei Vierteln dominiert. In
Brandenburg entspricht die Einkaufsstatten-Verteilung eher dem Bundesdurchschnitt: Der
Naturkostfachhandel ist aufgrund der weitgehend landlichen Pragung unbedeutender und der Anteil
der Vollsortimenter etwas hoher.

In Berlin ist der Anteil des Naturkostfachhandels dagegen mit 15,4 % an den Gesamtausgaben fir
frische Bio-Lebensmittel sehr hoch und belegt damit den Spitzenplatz in Deutschland. Allerdings gab
es hier im Vergleich zum Vorjahr (2022: 20,3 %) den gréten Rickgang. Der Naturkostfachhandel verlor
in Berlin-Brandenburg ein Viertel seines Umsatzanteils im Vergleich zum Vorjahr. Deutschlandweit hat
der Naturkostfachhandel einen Riickgang von 1,0 % zu verzeichnen. Der Umsatzanteil betrug 2022 8,9
%, wahrend es 2023 7,9 % waren. Die ,Sonstigen Einkaufstatten®, zu denen der Direktabsatz, das
Lebensmittelhandwerk (Backer, Metzger) und der Online-Bezug gehdren, machte im Jahr 2023
immerhin noch 24 % der Umsatze aus. Allerdings entwickelt auch dieser Bereich leicht ricklaufig. Eine
deutliche Steigerung der Einkaufsmengen und Verbraucherausgaben flur Bio-Lebensmittel scheint
unter den augenblicklichen Umstanden nur mdglich, wenn der LEH eingeschaltet wird.
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Abbildung 46: Ausgabenanteile der Verbraucher fiir frische Lebensmittel, 2023, in %
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Abbildung 47: Ausgaben der Verbraucher fiir frische Bio-Lebensmittel, 2022 und 2023, in Mio. EUR
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Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel

4.4 Soziodemografische Merkmale der Bio-Haus-
haltsnachfrage

Frische Bio-Lebensmittel wurden in Berlin-Brandenburg vor allem von besserverdienenden Haushalten
gekauft. Rund 51 % dieser Ausgaben entfielen auf Haushalte mit einem monatlichen
Haushaltsnettoeinkommen von 3.500 EUR und mehr. Der Einfluss des Haushaltsbudgets auf die
Intensitat der Bio-Nachfrage wird im Folgenden anhand der OECD-Wohlstandsklassen untersucht.
Dazu wird ein bedarfsgewichtetes Pro-Kopf-Einkommen je Haushaltsmitglied errechnet, indem das
Haushaltsnettoeinkommen durch die Summe der im Haushalt lebenden Personen geteilt wird. Diese
Summe wird nach einem fiktiven Bedarf der unterschiedlichen Haushaltsmitglieder gewichtet. Dem
Haushaltsvorstand wird das Bedarfsgewicht 1 zugeordnet, fir weitere Haushaltsmitglieder werden
kleinere Gewichte eingesetzt (Personen Uber 14 Jahre 0,7, Personen bis 14 Jahre 0,5). Diesem
Vorgehen liegt die Annahme zugrunde, dass gemeinsames Wirtschaften Einsparungen erméglicht. Das
auf diesem Wege berechnete durchschnittliche Pro-Kopf-Einkommen dient als Grundlage fiur die
Einteilung in verschiedene Einkommensklassen.

Demnach trugen Haushalte mit einem hohen Einkommen rund ein Drittel zu den Ausgaben fir
Lebensmittel aus 6kologischer Erzeugung bei. Insgesamt lag ihr Anteil lediglich bei 22 %. Auch
Haushalte mit einer zumindest Uberproportionalen finanziellen Ausstattung taten sich als intensive Bio-
Kaufer hervor. Mit schwindendem Wohlstand nahm die Bedeutung der Haushaltstypen als Nachfrager
auf dem Bio-Markt ab.
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Abbildung 48: Verbraucherausgaben fiir frische Nahrungsmittel in Berlin-Brandenburg nach Lebenszyklus und OECD-
Wohlstandsklassen, 2022, in %

Profil der Bio-Kaufer in Berlin/Brandenburg

Verbraucherausgaben fiir frische Nahrungsmittel’ in Berlin/Brandenburg
nach Lebenszyklus und OECD-Wohlstandsklassen, 2022, in %

Gesamt Lebenszyklus

14 29 38
aus okologischer Erzeugung
18 35 32

Junge Singles/ Familien mit Kindern Altere Familien
Paare ohne Kinder ohne Kinder

Gesamt OECD-Wohlstandklassen

aus okologischer Erzeugung

15 22 25 33

Niedrig  Unterproportional Uberproportional Hoch

1) Obst, Gemlise, Kartoffeln, Fleisch, Wurst, Geflugel, Molkereiprodukte, Backwaren, Eier, pflanzliche Alternativen zu Fleisch,
Waurst, Gefliigel und Molkereiprodukten, Mehl, Zucker, Speisedl und sonstige frische Lebensmittel.

Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel

Eine Betrachtung der Kaufergruppen nach verschiedenen Lebenszyklen zeigt, dass vor allen Dingen
Familien mit Kindern und junge Singles bzw. Paare ohne Kinder auf 6kologisch produzierte
Lebensmittel zurlckgreifen, so die Ergebnisse der AMI-Analyse des GfK-Haushaltspanels nach
soziodemografischen Merkmalen. Familien mit Kindern stellen einen Ausgabenanteil von 29 % in der
Normalverteilung. Sie tatigen mit 35 % somit einen Uberdurchschnittlich hohen Ausgabenanteil fur Bio-
Lebensmittel. Junge Paare bzw. Paare ohne Kinder sind fur 14 % der Gesamtausgaben in der
Normalverteilung verantwortlich, geben aber einen Anteil von 18 % aller Ausgaben fir Bio-Lebensmittel
aus. Bio-Potenzial dirfte noch bei den alteren Familien ohne Kinder bestehen: Sie standen 2022
immerhin fur rund 38 % der Gesamtausgaben bei frischen Lebensmitteln in Berlin-Brandenburg,
blieben aber bei ihrem Ausgabenanteil fur Bio-Lebensmitteln von 32 % und flir unterdurchschnittlich.
Ahnlich sieht es in der Gruppe der alleinstehenden Senioren aus. Zusammenfassend kann gesagt
werden, dass die Bio-Kaufer in Berlin-Brandenburg eher jlinger sind als im Bundesdurchschnitt. Sie
verdienen besser und leben in Familien.

4.5 AulRer-Haus-Nachfrage

Uber die Bedeutung des AuRer-Haus-Verzehrs bei der Bio-Nachfrage gibt es nach wie vor keine
zuverlassige Datengrundlage, schon gar nicht, wenn eine regionale Betrachtung erforderlich ist. In
einem parallel von der AMI bearbeiteten Projekt (AMI, 2024) zu Bio-Warenstromanalysen wurden aber
zumindest fur die nationale Betrachtung einige Anhaltspunkte gesammelt. So wurde im Geo-Marketing
Grolverbraucherpanel im August 2023 fir das Jahr 2022 ein wertmaRiger Bio-Anteil Uber alle
Produktlinien hinweg von 3,1 % genannt. In diesem Panel werden die Umsatze von C+C-Markten und
Zustelldiensten ausgewertet. Allerdings sind dort nur Vollsortimenter Datenlieferanten, Spezialisten —
wie sie bei Obst und Gemiise haufig vorkommen — fehlen in diesem Panel. Auch reine Bio-Grof3handler
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fehlen. Fir frisches Obst und Gemiuse (inkl. Kartoffeln) gibt Geo-Marketing einen héheren Bio-Anteil an
(4,2 %).

Dies wird auch durch eine Auskunft des speziell auf Obst und Gemise ausgerichteten Unternehmens
CF Gastro gestutzt. Der Geschaftsfihrer bezifferte den Bio-Anteil seines Unternehmens fiir 2022 mit
6,5 %, davon waren 8 % Fresh Cut Produkte, also vorbereitetes Gemiise. Im Foodservice Bereich sind
solche vorbereiteten Produkte wesentlich starker verbreitet als bei der privaten Nachfrage. Kartoffeln
werden z.B. fast ausschlief3lich geschalt an Restauration und Gemeinschaftsverpflegung geliefert.
Auch Gemuse ist haufig schon vorgeschnitten.

Durch das EIP Projekt Kartoffeln und Gemiise wurde in Brandenburg schon eine besser auf die
Bedurfnisse im Food Service Sektor ausgerichtete Belieferung erreicht. Sowohl der
Kartoffelschalbetrieb in Templin als auch der Convenience Hersteller Havita in Berlin sorgen dafir, dass
Bio-Ware auch als Fresh Cut Produkt fir Gemeinschaftsverpflegung und Restauration verfiigbar ist.
Aus dem Handel gab es eine Stimme, die eine verstarkte Nachfrage des Foodservice Sektors nach
Bio-Obst und Gemluse infolge der Auflagen der Stadt Berlin fir die Gemeinschaftsverpflegung
feststellte. Diese werde jedoch haufig nicht mit Ware aus der Region bedient.

Auch wenn es durchaus positive Signale aus dem Aulier-Haus-Verzehr gibt, ist dieser Bereich aus
reiner Mengenbetrachtung kein ausreichend grofRer Hebel zur wirksamen Absatzsteigerung. Nach dem
erwahnten AMI-Projekt wurde fir Gemuse (frisch und verarbeitet) fir den AuRer-Haus-Verzehr in
keinem der untersuchten Jahre ein Anteil von mehr als 10 % des Marktvolumens errechnet. Nach einer
aktuellen Einschatzung von Rainer Roehl, einem der wenigen Personen, die sich intensiv mit dem
Auler-Haus-Markt von Bio-Produkten befasst, betragt der Anteil des AulRer-Haus Verzehrs bislang
maximal 5 % des Bio-Marktes. In die Zukunft geblickt ist der AHV dennoch ein guter Ansatz fir die Bio-
Marktentwicklung. Durch héhere Bio-Anteile in der Gemeinschaftsverpflegung strahlt die AHV in andere
Bereiche ab. Zum einen erfahren und erschmecken Kinder und Jugendliche oder Kranke in
Krankenhausern den Unterschied zu dort bislang herkémmlichen Convenience-Kochmethoden — und
kaufen so méglicherweise auch flir zu Hause mehr Bio. Zum anderen hat die 6ffentliche Verwaltung in
der Gemeinschaftsverpflegung die Moglichkeit in Ausschreibungen den Bio-Anteil vorzuschreiben.
Aulerdem konnen so Verarbeitungskapazitaten in der Region aufgebaut werden, die auch andere
Vertriebskanale regional beliefern kénnen.

Bio-Marktbericht Brandenburg-Berlin 2023-2024 52



5 Abgleich von regionalem Angebot und
regionaler Nachfrage

Das in den vorherigen Kapiteln ermittelte regionale Angebot und die in Kapitel 4 beschriebene
Nachfrage sollen nun ins Verhaltnis gesetzt werden. Bei der Nachfrage rechnen wir aber nicht mit den
Original-Haushaltspaneldaten, sondern erhéhen diese um einen gewissen Prozentsatz (Coverage). Die
Erklarung daflr ist die Tatsache, dass intensive Bio-Kaufer im Haushaltpanel wahrscheinlich immer
noch unterreprasentiert sind. Die notwendigen Korrekturen sind aber in den vergangenen Jahren
deutlich geringer geworden. Sie liegen zurzeit meist bei 15 %, bei Eiern braucht man gar keine
Korrekturen mehr.

Fur alle Produkte berechnen wir die mégliche Mehrproduktion flr den Absatz in Berlin-Brandenburg.
Das bedeutet aber auch, dass das zusatzliche Angebot zunachst zu einem Preisdruck fuhren wird, da
sich das Uberregionale deutsche Angebot oder Importe nicht einfach ,héflich zuriickziehen® werden. So
haben sich in den vergangenen Jahren Warenstrome etabliert, die durch Umstrukturierungen und
Ausrichtung auf regionale Kreislaufe dann infrage gestellt wiirden.

5.1 Getreide

Die Nachfrage nach Bio-Brot- und Backwaren ist in Deutschland 2023 leicht gesunken. In Brandenburg
hingegen ist sie gestiegen. Die Haushalte kauften 13.300 t Brot- und Backwaren. DarUber hinaus
wurden 5.600 t Getreide zu Mehl verarbeitet und 19.200 t Getreide zu anderen Produkten des
Trockensortiments. Insgesamt 38.000 t Bio-Getreide wurden nach Berechnung der AMI als
Speisegetreide verbraucht. Hinzu kamen noch 35.100 t Futtergetreide fir die Fitterung der Bio-Tiere.
Hinzu kommen minimale Exporte sowie Verluste auf diversen Verarbeitungsstufen.

Zwischen Produktion (122.300 t) und Verbrauch (85.700 t) besteht somit ein Uberschuss von 36.600 t
Bio-Getreide, der in andere Bundeslander oder Nachbarlander exportiert werden kann.

Die Berechnung der Inputs und des Verbrauchs sowie die Schatzung des Anteils der Aul’er-Haus-
Verpflegung (AHV) lehnen sich methodisch an eine andere Studie der AMI an. Zur Ermittlung des AHV-
Anteils wurden Erkenntnisse genutzt, die die AMI im Rahmen des Projekts BEATLE ("Bewertung agrar-
und ernahrungspolitischer Transformationspfade hin zu einem biodiversitatsfreundlichen
Landnutzungs- und Erndhrungssystem") bundesweit ermittelt hat. (AMI, 2024)

Die starke Fokussierung auf Roggen in Brandenburg fihrt zu einer Roggenuberproduktion von rund
29.000 t 2023 und 22.000 t 2022. Bundesweit halten sich Roggenverbrauch und -produktion aber gut
die Waage, sodass die Brandenburger Mengen gut in bestehende Wertschopfungsketten
deutschlandweit abflieRen. Die Vermarktung liel3e sich dennoch wertmafig ausbauen, wenn es gelingt,
Brandenburger Roggen als besonders hochwertig und qualitativ hochwertig zu vermarkten.

Der Weizenanbau wurde 2023, wo immer moglich ausgedehnt. Beim Umstieg von Dinkel auf Weizen
handelt es sich um eine deutschlandweite Entwicklung. Die Erntemenge stieg in Brandenburg von
19.400 t auf 23.400 t. Rund 12.000 t (2022) bzw. 13.100 t (2023) landeten im Speisebereich, 3.900 t
bzw. 3.500 t im Futterbereich. Rein rechnerisch ergibt sich fir Brandenburg ein Weizenlberschuss von
1.700 t bzw. 4.500 t. Natlrlich werden alle Produkte Uber die Landesgrenzen hinaus gehandelt,
insbesondere auch die Futtermittel.
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Abbildung 49 Nachfrage nach Brot- und Backwaren in Deutschland und Brandenburg

Nachfrage in der Region noch gestiegen

ECOZEPT

Einkaufsmengen an Bio-Brot und Backwaren in Berlin/Brandenburg
und Deutschland nach Jahren, in 1.000 t
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Abbildung 50 Warenstromanalyse Bio-Getreide in Brandenburg

Viel Getreide in Brandenburg ¢
Angaben jeweils in t S
2022 2023

Erntemenge (laut LBV-
Ernteerhebung, Invekos) 111.327 122 273
Saatgut 3.350 3.816
Haushaltskaufe, (AMI-
Hochrechnungen nach GfK) 34.364 38.127
AHV (AMI-Schatzung) 2.455 2.660
Verluste (bei Ernte, Lagerung, 51393 5.985
Vermarktung)
Futter (AMI-Schatzung) 35.131 35.131
Input Gesamt 327 122.273
Verbrauch Gesamt 80.694 85.720
Uberschuss 30.634 36.554
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Abbildung 51 Warenstréme von Bio-Roggen in Brandenburg

Viel Roggen in Brandenburg oy
Angaben jeweils in t @

2022 2023

Saatgut 894 1.044

AHV (AMI-Schatzung) 225 233

Futter (AMI-Schatzung) 14.404 13.350

Verbrauch Gesamt 21.431 20.980

21.03.2024 | 39 Bio-Marktbericht Berlin-Brandenburg | © AMI GmbH; Ecozept

Abbildung 52 Warenstréme von Weizen, Dinkel und Hafer in Brandenburg

Weizen, Dinkel und Hafer in BB ¢
Angaben fiir 2023, jeweils in t \Ecozerr)/

Weizen Dinkel Hafer

Saatgut 668 582 536

AHV (AMI-Schatzung) 689 478 717

Futter (AMI-Schatzung) 3.513 0

o

Verbrauch Gesamt 18.830 9.859 10.546

21.03.2024 | 44 Bio-Marktbericht Berlin-Brandenburg | © AMI GmbH; Ecozept
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Die Erntemenge bei Hafer ist entsprechend des Flachenriickganges 2023 auf rund 12.500 t Rohware
im Spelz (8.400 t Kerne) zurlickgegangen. 2022 waren es noch 20.000 t Rohware bzw. 13.400 t Kerne.
Entsprechend hat sich auch bei Berechnung der Warenstréme der Uberschuss von 2022 in eine
Unterversorgung 2023 gewandelt. Der Verbrauch hat sich mit 10.000 t auf 10.500 t leicht erhéht. Allein
die Nachfrage nach Haferdrinks hat den Haferverbrauch in Berlin-Brandenburg von 3.700 auf 4.300 t
erhéht. Insgesamt ergab sich 2022 ein Hafer-Uberschuss von 3.400 t, 2023 tat sich eine Liicke von
2.200 t auf.

Im Jahr 2023 wurden nur noch 3.000 ha Dinkel (2022: 5.900 ha) angebaut. Entsprechend sank die
Erntemenge von 16.000 auf 9.400 t Rohware bzw. von 10.700 t auf 6.300 t Dinkelkerne. Der
Dinkelverbrauch hat sich 2023 von 8.700 auf 9.900 t erhdht. Entsprechend ist 2023 rein rechnerisch
eine deutliche Licke bei der Dinkelversorgung von 3.500 t entstanden, 2022 stand dort noch ein
Uberschuss 2.000 t.

Bei Gerste ergab sich mit der Fldchenausweitung 2023 ein rechnerischer Uberschuss im Land von rund
8.000 t.

5.2 Kartoffeln

Die Nachfrage nach Bio-Kartoffeln hat sich im Jahr 2022 negativ entwickelt, was auch zu den
Anbaueinschrankungen im Folgejahr gefihrt hat. So haben die privaten Haushalte in Berlin und
Brandenburg 2023 nach AMI-Analyse des GfK-Haushaltspanels insgesamt 7.400 t Bio-Speisekartoffeln
gekauft. Dies waren 19 % weniger als im vergleichbaren Zeitraum 2022. Der Nachfragerickgang seit
dem Angriffskrieg Russlands auf die Ukraine und die inflationsbedingte Kaufzurickhaltung der
Verbraucher zeigt sich bei Bio-Speisekartoffeln Berlin-Brandenburg genauso wie in
Gesamtdeutschland. Allerdings haben die Kunden in Berlin und Brandenburg mit groRerer
Kaufzurlickhaltung reagiert. Im selben Zeitraum 2023 wurden in Berlin und Brandenburg insgesamt
107.000 t konventionelle Speisekartoffeln gekauft. Damit liegt der Bio-Anteil an den gesamten
Kartoffeleinkaufen bei 6,4 %, wahrend er 2022 noch bei 7,7 % lag. Generell ist der
Selbstversorgungsgrad bei Bio-Kartoffeln in Brandenburg gering. Selbst bei einer Anbauflache von 335
ha Bio-Kartoffeln, wie dies noch im Jahr 2022 der Fall war, wiirde die in Brandenburg erzeugte Menge
an Bio-Speisekartoffeln nicht fur die Versorgung Berlins und Brandenburgs ausreichen. Es gab zwar im
Erntejahr 2022 eine Uberdurchschnittliche Ernte an Bio-Kartoffeln, die aber auf die Anbauflachen mit
Bewasserungsmadglichkeiten zurlickzufihren ist. Gerade in Brandenburg durfte die Durre in dem
betreffenden Jahr jedoch zu erheblichen Ertragseinbuf3en gefuhrt haben.

2023 belief sich der Anbau von Bio-Kartoffeln in Berlin-Brandenburg auf 271 ha. Abzuglich der Flachen,
die fur die Vermehrung bendtigt wurden, bleiben noch gut 250 ha Bio-Speisekartoffeln. Im Jahr 2023
durfte der Durchschnittsertrag bei Bio-Kartoffeln in Brandenburg gréRer ausgefallen sein als in dem
trockenen Jahr 2022. Die vergleichsweise gunstigen Wachstumsbedingungen mit mehr
Niederschlagen haben im Jahr 2023 héchstwahrscheinlich die verkleinerte Anbauflache zum Vorjahr
ausgeglichen. Schwierige Erntebedingungen beeinflussten jedoch die Qualitaten und dirften zu relativ
hohen Absortierungen fur die Vermarktung an den LEH geflhrt haben.
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Abbildung 53: Einkaufsmengen an Bio-Kartoffeln in Berlin-Brandenburg nach Jahren, in 1.000 t
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Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel

Bei einer Brutto-Produktion von durchschnittlich 26 t/ha wirde sich der Rohertrag 2023 auf 6.600 t
belaufen haben. Nach Abzug von Ernteverlust, Absortierungen fiir den Handel und Lagerverlusten
bliebe rechnerisch eine Nettomenge von knapp 5.000 t. Die fur den Berliner/Brandenburger Markt
bendtigte Menge an Bio-Kartoffeln - sowohl als frische Speiseware als auch in Form von Rohstoff fir
die Verarbeitung zu Kartoffelprodukten inklusive der Kartoffeln flir den AulRer-Haus-Verzehr - belief sich
2023 auf rund 15.900 t. Davon kamen fast 5.000 t bzw. 31 % aus dem Bundesland. Viele
kleinstrukturierte Betriebe vermarkteten ihre Ware fast ausschlielich frisch innerhalb der Region tber
den Naturkostfachhandel oder uber Formen der Direktvermarktung Gerade bei der Versorgung des
konventionellen LEHs wird auf ein GUberregionales Angebot zurlickgegriffen. Die meisten Bio-Kartoffeln
werden in Niedersachsen erzeugt und kommen dann sortiert, gewaschen und gepackt nach
Brandenburg und Berlin.

Tatsachlich haben die Interviews die bestehenden Licken in der Wertschopfungskette bestatigt: In
Brandenburg fehlt es an Sortier- und Abpackanlagen auf neuesten technischen Stand, um den
konventionellen LEH zu bedienen. Es gibt zwar eine Initiative zur regionalen Belieferung von REWE-
Filialen mit Bio-Kartoffeln, aber das Gros der fiir die Region bendtigten Kartoffelmengen stammt aus
anderen Bundeslandern. Die Vermarktung an REWE besteht bis heute, aber die Absatzmengen sind
noch steigerungsfahig. Durch Optimierung der Logistik — die beiden Packbetriebe beliefern das
Zentrallager versetzt jeweils einmal pro Woche - wurden auflerdem die Kosten gesenkt und den
Mengen entsprechend angepasst.
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Tabelle 1 Anbau, Erzeugung und Absatz von Bio-Kartoffeln in Berlin und Brandenburg (2023)

Bio-Kartoffeln in
Berlin/Brandenburg

Anbauflache in ha 271
Abziiglich Flache fir Vermehrung in ha 255
Brutto-Produktion in t 6.623

Netto-Produktion nach Abzug Ernteverlust, Absortierungen fiir Handel,

Lagerverlust 4.967
AHV 1.800
Haushaltsnachfrage Speisekartoffeln nach GfK mit Coverage 1,5 11.081
Haushaltsnachfrage Kartoffelprodukte nach GfK, mit Coverage 1,7 in FAE 2.964
Gesamtinput 4.967
Gesamtverbrauch 15.845
Differenz -10.878
in Prozent an Gesamtverbrauch 31%

Quelle: eigene Darstellung, FAE = Frischdquivalent

5.3 Gemuse

Nach der Gemuseanbauerhebung 2022 stehen aus Brandenburg 8.150 t Bio-Gemuise aus dem
Freilandanbau zur Verfligung. Hinzu kommen noch rund 500 t aus dem geschuitzten Anbau. Um das
Angebot der privaten Nachfrage nach Frischgemise gegenlberzustellen, missen wir die Rohware fir
die Verarbeitung abziehen, ferner sind kalkulatorische Marktverluste zu berutcksichtigen. Die Rohware
fur die Verarbeitung sind vor allem die rund 3.000 t Einlegegurken. Weitere kleine Mengen fallen bei
Kohlgemuse und Rote Bete an, sodass man insgesamt 3.500 t unterstellen kann. Vermindert man die
verbleibende Menge um 10 % Marktverluste, so landet man 4.635 t Bio-Frischgemise aus
Brandenburg.

Die Anbauflache fur Bio-Gemduse (inkl. Rohware fur die Verarbeitung) betragt je nach Quelle knappe
oder gute 600 ha. Grundsatzlich sind auch armere Boden fir den Anbau vieler Gemusekulturen
geeignet, aullerdem ware Gemuse auf guten Béden aufgrund der geringen Ausdehnung auch bei einer
Anbausteigerungen keine grof3e Konkurrenz zu den dort bislang vorherrschenden Kulturen.

Den rund 4.600 t Frischgemuse Produktionsmenge steht eine Einkaufsmenge von Bio-Frischgemuse
in Berlin-Brandenburg in Héhe von 33.600 t oder Verbraucherausgaben in Hohe von 139 Mio. EUR
gegenuber.

Allerdings ist von dieser Menge nur ein Teil durch eine Produktion in Brandenburg ersetzbar.
Insbesondere bei dem groRen Segment Fruchtgemise aus dem Gewachshausanbau (Tomaten,
Gurken, Paprika) ist ein Ersatz schwierig. Das betrifft immerhin 9.900 t und Verbraucherausgaben in
Hoéhe von 45 Mio. EUR. Denn im Fruchtgemiiseanbau im gewachsenen Boden — wie er in der Bio-
Produktion vorgeschrieben ist - werden erheblich geringere Ertrdge erwirtschaftet als im
konventionellen Anbau, sodass ein deutlicher Mehrpreis gegenuber der konventionellen Produktion
notwendig ist. Dieser lasst sich in der notwendigen Hohe im LEH zurzeit nicht erzielen. So bleibt der
Absatz auf den Fachhandel beschrankt, der im Moment aber in der Defensive ist.
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Abbildung 54: Einkaufsmengen an Bio-Gemdiise in Berlin-Brandenburg nach Jahren, in Mio. kg
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Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel

Dies ist allerdings kein auf Brandenburg beschranktes Problem. Deshalb finden sich im LEH
zunehmend auch im Sommer Bio-Fruchtgemiseimporte aus Sideuropa. Dort ist der
Ertragsunterschied zwischen Bio-Gewachshausanbau und konventioneller Gewachshausproduktion
nicht so hoch. Die Einkaufsmengen an Bio-FruchtgemUse haben deshalb dann ihren H6hepunkt, wenn
die Importsaison aus Sudeuropa ihren Hohepunkt hat. Zur lllustration dient die Grafik der Bio-
Salatgurkennachfrage in Deutschland.

Ohne grofere Schwierigkeiten durfte aber ein groRer Teil der Einkaufsmengen von Freiland- und
Lagerkulturen wie Zwiebeln, Porree, Moéhren und andere Wurzelgemise, Kopfkohl sowie satzweise
angebautes Frischgemuse (feine Kohlarten, Blattgemuse) durch eine regionale Produktion ersetzbar
sein. Bei Zwiebeln und Mohren waren es zusammen 170 ha mit 7.000 t und einem Wert zu
Verbraucherpreisen von 13 Mio. EUR. Auch Fruchtgemise aus dem Freilandanbau (ohne
Einlegegurken) kdnnte zumindest in der deutschen Saison aus Brandenburg stammen. Das sind vor
allem Hokkaido Kurbisse und Zucchini und waren zusatzlich 1.000 t oder rund 3 Mio. EUR (1.000 t
stammen schon aus Brandenburg). Bei Salaten, Kohlarten, anderen Wurzelgemusearten als Méhren
und einigen weiteren Arten kdme man zusammen noch einmal auf zusatzlich knapp 4.500 t oder rund
20 Mio. EUR. Dabei wurde unterstellt, dass die Ernte nur wahrend des Sommerhalbjahres mdéglich ist,
im Winter also weiterhin importiert oder Ubergebietlich bezogen wird.
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Abbildung 55: Monatliche Einkaufsmengen an Salatgurken nach Produktionsweise, Privathaushalte in Deutschland, 2022, in
% der Jahresmenge
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Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel

Zum Flachenziel hatte ein vermehrter Gemuseanbau nur wenig beizutragen (rund 500 ha). Das ware
aber eine Erh6hung der bestehenden Bio-Gemuseflache von 80 % und ein erheblicher Zuwachs an
Wertschdpfung. Dabei darf man zwar nicht die Verbraucherpreise auf Einzelhandelsebene zugrunde
legen, aber gut 11 Mio. EUR kdnnten damit auch zusatzlich auf Erzeugerebene erwirtschaftet werden.
Dieser Wert bezieht sich nur auf die Frischware, hinzu kdme noch der Wert der evtl. zusatzlich zu
verarbeitenden Rohware. Da wir aber keinen Zugang zu regional differenzierten Angaben von
Einkaufsmengen verarbeiteter Gemiliseerzeugnisse besitzen, kdénnen wir diesen Wert nicht
quantifizieren. Die vergleichsweise bedeutende Produktion von Einlegegurken fur die Verarbeitung wird
aber schon jetzt zum grofRen Teil Ubergebietlich abgesetzt, das gilt fir sowohl fir Rohware als auch fur
Fertigware.

5.4 Obst

Auch fur frisches Bio-Obst gilt, das hier durch eine Anbauausweitung kaum mehr Bio-Flache, aber
deutlich mehr Bio-Wertschdpfung erreicht werden kdnnte. Bislang gibt es Schwerpunkte bei Kernobst
- vor allem Apfel - und Strauchbeeren. Bei Strauchbeeren dominieren aber Kulturen fiir die Verarbeitung
(Aronia, Sanddorn), fur den Frischmarkt werden nur gréRere Mengen an Bio-Heidelbeeren produziert.
Auch bei den Apfeln gelangt der (iberwiegende Teil der Bio-Produktion Brandenburgs in die
Verarbeitung. Eine genaue Aufstellung der fir den Frischmarkt verfigbaren Menge an Bio-Obst aus
Brandenburger Produktion kénnen wir hier nicht liefern, nach Expertenurteilen dirften es aber nicht
mehr als 2.000 t sein. Demnach besteht auch hier noch reichlich Potenzial fir Anbauausweitungen. Ein
kommerzieller Bio-Anbau von Erdbeeren oder Steinobst existiert z.B. fast gar nicht.

Von den insgesamt von Haushalten in Berlin-Brandenburg gekauften Mengen in Hohe von knapp
29.000 t Bio-Frischobst entfallen nur rund 6.000 t auf Arten, die auch in Brandenburg produziert werden
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kénnten. Damit ware in der Theorie trotzdem noch reichlich Platz flir eine Anbauausweitung, auch wenn
bei Strauchbeeren und Steinobst nicht alle Saisonabschnitte der Nachfrage bedient werden kénnen.
Wir gehen von rund der Halfte der Differenz aus, das waren 2.000 t. Allerdings heil3t das auch, dass
das zusatzliche Angebot zunachst flr Preisdruck sorgen wird, weil Gibergebietliches deutsches Angebot
oder Importe sich nicht einfach ,hoéflich zurtckziehen® werden. Fur eine Ausweitung bendétigte
zusatzliche Flache dirfte unter 400 ha bleiben. Die bedeutende Produktion von Apfelsaft und Produkten
aus Sanddorn und Aronia werden zum grofR3en Teil GUbergebietlich abgesetzt.

Abbildung 56: Erzeugung und Absatz von Frischgemliise und Frischobst in Berlin-Brandenburg in t (2022)

Erzeugung und Absatz

Erzeugung und Absatz von Frischgemuse und Frischobst in Berlin-
Brandenburg in t (2022)

" Davon
Bio-Erzeugun EinkaulSmengs zuséatzlich in
Produktart |... g gung der Differenz
fiir Frischmarkt . Brandenburg
Privathaushalte
erzeugbar
Frischgemise 4.635 33.600 28.965 12.500
Frischobst 2.000 29.000 27.000 2.000

Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel; destatis

5.5 Milch

Der Markt fur Bio-Milch und Bio-Milchprodukte wuchs in Berlin und Brandenburg in den vergangenen
Jahren sehr stark. Von 2017 bis 2021 kauften die Verbraucher rund 53 % mehr Bio-Trinkmilch ein. Im
Jahr 2022 gab es jedoch einen Knick in der Nachfrage, als die Berliner und Brandenburger 12 %
weniger Bio-Milch kauften als im Jahr zuvor. 2023 betrug die Einkaufsmenge an Bio-Milch rund 25,8
Mio. Liter. Dabei ist der Anteil an haltbarer Bio-Milch in den beiden Bundeslandern sehr hoch. Mit 44 %
an den gesamten Bio-Trinkmilcheinkdufen kommen auf die ultrahocherhitzte Variante im
Deutschlandvergleich deutlich Uberdurchschnittliche Anteile. Die verbleibende Trinkmilchmenge ergibt
sich aus traditionell hergestellter und durch ein spezielles Verfahren langer haltbar gemachter ESL-
Milch (Extended Shelf Life). Der Markt fur Bio-H-Milch ist von 2021 auf 2022 sogar gewachsen, wahrend
die Bio-Frischmilchmenge um 25 % zurickging. Hier durfte die Verlagerung der Einkaufe in die
Discounter mit ein Grund gewesen sein, da in der Regel mindestens eine fettarme Vollfett H-Milch zum
Sortiment gehort.
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Abbildung 57: Einkaufsmenge an Bio-Milch in Berlin-Brandenburg nach Jahren, in Mio. kg
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Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel

Nach der Delle 2022 haben die Berliner und Brandenburger 2023 wieder 3 % mehr Bio-Milch gekauft,
insgesamt 25,8 Mio. Noch deutlicher stieg die Nachfrage nach Bio-Kase.

Tabelle 2 Umrechnungsfaktoren fiir Bio-Milch und Bio-Milchprodukte in Rohmilch&quivalente (RMA)

Umrechnungsfaktor in
Rohmilchiquivalente (RMA)

Milch 1
Joghurt 1
Butter 20
Quark (insgesamt) 6
Milchrahmerzeugnisse 7
Kase gesamt 10

Quelle: Eigene Berechnungen

Ein Rohmilchaquivalent dient als Maf3stab zur Berechnung der in einem Milchprodukt verarbeiteten
Milchmenge. Beispielsweise erfordert die Herstellung von 1 kg Butter ca. 20 kg Milch als Rohstoff. Fur
die Herstellung der in Brandenburg und Berlin anfallenden Einkaufsmengen an Bio-Milch, -Joghurt, -
Butter, -Kése, -Quark und -Milchrahmerzeugnisse wurden 2023 Uber 130 Mio. kg Bio-Milch
(umgerechnet in Rohmilchaquivalenten) bendétigt. Also erheblich mehr als momentan an 6kologischem
Rohstoff im Bundesland zur Verfligung steht. Hierbei sind neben der privaten Nachfrage auch die Bio-
Rohmilchmengen berlcksichtigt, die Auer-Haus konsumiert werden.

Zur Ermittlung des AHV-Anteils wurden Erkenntnisse genutzt, die die AMI im Rahmen des Projekts
BEATLE ("Bewertung agrar- und ernahrungspolitischer Transformationspfade hin zu einem
biodiversitatsfreundlichen Landnutzungs- und Erndhrungssystem") bundesweit ermittelt hat. (AMI,

Bio-Marktbericht Brandenburg-Berlin 2023-2024 62



2024) Mit der Bio-Milchanlieferung von Berlin und Brandenburg — 2023 rund 40 Mio. kg — wirden
demnach etwas weniger als ein Drittel der benétigten Rohstoffmenge im Bundesland erzeugt.

Aber nicht nur der Rohstoff fehlt: Auch haben die Molkereien nicht immer die Voraussetzungen fur einen
Ausbau der Produktion oder unzureichende Kapazitaten. Derzeit wird ein grofder Teil der flr den
Berliner und Brandenburger Markt bendtigten Rohstoffmengen berregional zugekauft. Auch bleiben
nicht alle in Brandenburg erzeugten Bio-Milchmengen im Bundesland, sondern werden auch wie am
Beispiel des Produktionsstandorts der Bayerischen Milchindustrie eG (BMI) in Jessen, Sachsen-Anhalt,
zu Bio-Frischkase und -Pulverprodukten verarbeitet und dann Uberregional vermarktet werden. Hinzu
kommt, dass vor allem fur eine Uberregional einkaufende und vermarktende Molkerei wie die Glaserne
Molkerei die finanziellen Anreize fehlen, um Bio-Milch regional auszuloben. Letztendlich mussten zur
Gewahrleistung der Brandenburger Herkunft getrennte Produktionskreislaufe garantiert sein.

Tabelle 3 Erzeugung und Absatz von Bio-Milch in Berlin-Brandenburg (2023)

Bio-Milch in Berlin/Brandenburg (2023)

Erzeugung in Mio. kg 40
AHV-Bedarf in Mio. kg 10
Haushaltsnachfrage Trinkmilch nach GfK mit Coverage 1,15 30
Haushaltsnachfrage Milchprodukte nach GfK, mit Coverage 9
1,15 in (Rohmilchiquivalenten (RMA)

Gesamtinput in Mio. kg 40
Gesamtverbrauch in Mio. kg (RMA) 130
Differenz in Mio. kg (RMA) -90
in Prozent an Gesamtverbrauch 31%

Quelle: Eigene Berechnungen

5.6 Fleisch

Die Nachfrage nach Bio-Fleisch erreichte in Berlin-Brandenburg wie im Ubrigen Deutschland im Jahr
2021 ihren Hohepunkt und ging im Jahr 2022 deutlich und im Jahr 2023 nochmals leicht zurtck.
Seitdem haben sich die in der Pandemie sehr knapp versorgten Markte wieder beruhigt. Die
Schwankungen betreffen alle Fleischarten gleichermal3en, wobei der Einbruch vor allem an den
eingeschrankten finanziellen Mitteln der Verbraucher liegt. Im Fall von Schweinefleisch ist das Angebot
2023 jedoch so stark zurtickgegangen, dass nicht mehr alle Nachfrage bedient werden kann.

Bio-Wurst ist der gunstige Artikel unter den Fleischwaren - so greifen Verbraucherinnen und
Verbraucher auch in finanziell schwierigen Zeiten zur Wurst. Hinzu kommen zahlreiche Aktivitdten der
Handelsketten, mehr Wurstartikel in die Regale zu bringen. Bundesweit haben insbesondere die
Discounter ihr Wurstsortiment erweitert, sodass der Absatz von Wurst gestiegen ist. Die in Berlin-
Brandenburg besonders stark vertretenen Handelsketten wie Aldi Nord und Kaufland waren 2023
besonders aktiv, sodass die Absatzmengen deutlich starker stiegen als in anderen Bundeslandern.

Insgesamt wurden in Brandenburg rund 4.100 t Bio-Rindfleisch (in Produktgewicht) erzeugt. Dabei
stammt nur 6 % aus Altkihen. Damit hat Brandenburg eine komplett andere Verteilung als der
Bundesdurchschnitt, wo fast die Halfte des Bio-Rindfleisches aus Altkiihen stammt. Es gibt hier also
deutlich mehr Fleisch von Masttieren der Fleischrassen, das auch zu héheren Preisen als Altkuhfleisch
gehandelt wird. Das gibt auch Chancen fur Vermarktung héherwertiger Fleischteile, zumindest aus den
Hintervierteln. Die Vorderviertel dirften auch in Brandenburg oft im Hackfleisch landen.
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Abbildung 58 Nachfrage nach Bio-Fleisch in Berlin-Brandenburg

Nachfrage nach Bio-Fleisch 7®)

ECOZEPT

Einkaufsmengen an Bio-Fleischarten in Berlin/Brandenburg
nach Jahren, in 1.000 t

Bio-Fleisch insgesamt
2,3

Gefliigel 2,0

Rind/Schwei
ind/Schwein

gemischt 0,4 m

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Abgesehen von kleinteiliger Verarbeitung auf Handwerksbetrieben, die auch insbesondere den Berliner
Naturkostmarkt und Fleischereien bedienen, gibt es keine grolieren Strukturen, die Brandenburger
Ware getrennt erfassen und zerlegen, obwohl Ware vorhanden ware. Die Haushaltsnachfrage nach
Bio-Rindfleisch und Rindfleisch in der Wurst betragt zusammen rund 2.300 t. Zusammen mit der AulRer-
Haus-Verpflegung und Verlusten auf verschiedenen Ebenen werden rund 2.700 t Bio-Rindfleisch
verbraucht. Daraus ergibt sich ein Uberschuss oder je nach Betrachtungsweise Exportméglichkeiten
von rund 1.300 t Bio-Rindfleisch. Tatsachlich durften die Verkaufsmengen in anderen Regionen noch
groer sein, weil wiederum fur die Hackfleischnachfrage viel groRere Mengen als die 6 % Altkuhfleisch
bendtigt werden. Daher ist anzunehmen, dass von den 2.700 t Bio-Rindfleisch rund die Halfte, also
1.350 t aus anderen Regionen als Kuhfleisch nach Brandenburg geliefert werden und wiederum diese
Menge zusatzlich als hochwertiges Fleisch aus Brandenburg in anderen Regionen verkauft wird.

Ganz anders die Situation bei Schweinefleisch: Nur 420 t (Produktgewicht) wurden 2023 in
Brandenburg produziert. Allein die Nachfrage der privaten Haushalte nach Fleisch und Wurst
(umgerechnet in Rohware) lag jedoch bei knapp 4.000 t. Rechnet man AHV und Verluste hinzu, schatzt
die AMI den Verbrauch auf 4.100 t. Das bedeutet, dass die Schweinefleischproduktion verzehnfacht
werden koénnte, um Berlin und Brandenburg mit heimischem Schweinefleisch zu versorgen. Ein
wesentliches Hemmnis ist dabei die unzureichende Schlachtung und Zerlegung im Land. Auf der
Produktionsseite erschwert die Gefahr der Afrikanischen Schweinepest (ASP), die vor allem in
Ostbrandenburg grassiert, eine Ausweitung.

Auch beim Geflugelfleisch zeigen sich Versorgungslicken, wenn auch nicht ganz so grof3 wie bei den
Schweinen. Die Produktion von knapp 700 t (Produktgewicht) reicht fir die Nachfrage von rund
insgesamt 1.900 t nicht aus. Hier musste sich die Produktion ungeféahr verdreifachen.
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Abbildung 59 Nachfrage nach Blo-Wurst in Berlin-Brandenburg
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Abbildung 60 Erzeugung und Absatz von Bio-Fleisch in Berlin-Brandenburg
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Bei all diesen Erweiterungen ist jedoch zu beachten, dass bestehende (berregionale
Wertschdpfungsketten verdrangt werden und es zunachst zu Preisrickgdngen kommen dirfte.
Dennoch wird hier mit aktuellen Verbrauchsdaten gerechnet. Geht man davon aus, dass der Bio-Markt
mit weiter sinkender Inflation wieder deutlicher an Fahrt gewinnt, dann ist gerade beim Schwein
sicherlich noch Platz fur viele Akteure.

6 Fachleutebefragung

In den folgenden Kapiteln werden die Ergebnisse aus den Fachleutebefragungen mit Fokus auf
verschiedene Aspekte des Bio-Marktes vorgestellt. Nach jedem Absatz werden die wichtigsten
Erkenntnisse in wenigen Satzen zusammengefasst. Diese Zusammenfassungen sind in Grdn
hervorgehoben.

Zwischen 09.10.2023 und 15.11.2023 wurden insgesamt 17 Unternehmen und Institutionen in
Brandenburg telefonisch anhand eines Leitfadens befragt. Von ca. 80 kontaktierten Unternehmen
haben sich 21 zu einer Teilnahme bereit erklart (aus Termingriinden konnten vier nicht befragt werden).
Die Unternehmen stammen aus allen Teilen der Wertschépfungskette: Erzeugung, Verarbeitung (vier
aus Fleischverarbeitung, vier aus Getreideverarbeitung, finf aus Gemdiseverarbeitung), drei
GrolRhandelsbetriebe sowie ein Cateringunternehmen. Hiermit werden die Produktbereiche und
Ubergeordneten Themen wie Logistik und Marktstrukturen ausreichend abgedeckt.

Anhand der Ergebnisse der ersten Befragungsrunde wurde ein Leitfaden fiur die Delphi-Befragung
erstellt und eine Online-Befragung durchgefiihrt. Da der Interviewleitfaden sechs Themengebiete
fokussiert, werden die Ergebnisse in sechs Abschnitten prasentiert: aktuelle Marktentwicklung in
Brandenburg, Best-Practice-Beispiele im Bio-Sektor, regionale Vermarktungsstrukturen, Verarbeitung
von Bio-Lebensmitteln, MalRnahmenbewertung und zuklnftige Entwicklungen des Marktes und der
Wertschdpfungskette.  Innerhalb  der Abschnitte haben wir die Einschatzung der
Interessenvertretenden, mogliche Einschrankungen oder Hindernisse sowie die Marktpotenziale der
verschiedenen Produktgruppen herausgearbeitet. Alle Ergebnisse spiegeln die Meinung von
Fachleuten wider und erheben daher nicht den Anspruch, eine ganzheitliche Betrachtung des Themas
zu sein.

6.1 Allgemeine Methodik: die Delphi-Methode

Zur Ergrindung des Bio-Marktes von Berlin-Brandenburg wurde die "Delphi"-Methode angewandt.
Dieser Ansatz ist ein systematischer, mehrstufiger und iterativer Prozess mehrerer "Runden" (oder
"Wellen") von Interviews, der vor allem dazu dient, das ‘intuitive" (=nicht dokumentierte,
ungeschriebene) Expertenwissen zu erkunden, und zwar in innovativen und vertraulichen Bereichen,
die komplex zu untersuchen sind. (Haber & Scharli, 2021) (Bui, Tsai, Tseng, & Ali, 2020) (Chonchin &
Carey, 2018)

In einer ersten Befragungsrunde ("Delphi I"), die durch Uberwiegend offene Fragen und einen
halbstrukturierten Leitfaden gekennzeichnet war, wurde das Forschungsfeld erkundet. Die Ergebnisse
dieser ersten Runde sollten Hypothesen hervorbringen, die in der nachsten Runde der
Expertenbefragung weiter verfeinert und validiert werden sollten.

Das Hauptprinzip unseres Delphi-Ansatzes ist eine "2 Schritte vorwarts, einen Schritt zurlck"-
Bewegung, wobei sich die Interview- (=Datenerhebungs-) Runden mit Rlickmeldungen an die Experten
zu individuellen Meinungen, Erfahrungen, Informationen und Kenntnissen sowie der Bewertung von
Gruppenurteilen abwechseln. Die Ziele des Delphi-Verfahrens sind demnach,

(1) einen indirekten Gruppen-Kommunikationsprozess zu lenken

(2) jeden Experten in die Lage zu versetzen, seine eigene Position in Bezug auf die Meinung der
Gruppe zu verstehen und seine Position in der nachsten Befragungsrunde zu revidieren oder zu
bestatigen
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(3) um nach einer bestimmten Anzahl von Runden einen zuverlassigen Konsens einer
Expertengruppe zu erhalten.

Die Delphi-Technik hat einen doppelten Kernnutzen: Sie (1) verifiziert Hypothesen und erdffnet
gleichzeitig (2) eine neue Kommunikation innerhalb der Expertengruppe. (Padel & Midmore, 2005)
(Okoli & Pawlowski, 2004)

Der Delphi-Ansatz, den wir fur die Expertenforschung in Brandenburg angewendet haben, besteht aus
insgesamt 2 Runden. Dies ist in Tabelle 4 dargestellt.

Tabelle 4: Uberblick iiber den Rahmen fiir die Delphi-Fachleutebefragung

Delphil Qualitativ. = Gewinnung erster Erkenntnisse zur Telefoninterview/ Befragung
Identifizierung des Marktes in Berlin-
Brandenburg
Delphill Qualitativ  Validierung, Konsolidierung und Befragung
Ergénzung der Ergebnisse
Quelle: Eigene Darstellung

6.2 Ergebnisse der ersten Fachleutebefragung
(Stufe 1)

In den folgenden Kapiteln stellen wir die Ergebnisse aus den Interviews mit Fachleuten der ersten
Befragungsrunde vor, mit Fokus auf verschiedene Aspekte des Bio-Marktes in Brandenburg.

Die wichtigsten Ergebnisse der Interviews mit Fachleuten werden, wie auch der Interviewleitfaden in
sechs Themengebiete gegliedert und dargestellt:

(1
(2
(3
(4
(5
(6

Aktuelle Marktentwicklung in Brandenburg

Best-Practice-Beispiele im Bio-Sektor

Regionale Vermarktungsstrukturen

Verarbeitung von Bio-Lebensmitteln

MafRnahmenbewertung

Zukunftige Entwicklungen des Marktes und der Wertschdpfungsketten

~— N N N N

6.2.1 Aktuelle Marktentwicklung

Eines der Ziele der Befragung ist es, die derzeitige Marktentwicklung zu untersuchen. Daher werden
im Folgenden die Ursachen fir das Marktwachstum als auch flr den Marktrickgang, der Bezug von
Lebensmitteln von Extern sowie der Vertrieb von Lebensmitteln nach Extern betrachtet.

6.2.1.1 Wachstumsdynamik des Bio-Sektors in Berlin-
Brandenburg

Allgemeine Entwicklung:

Bei der Einschatzung der Bio-Marktentwicklung in Brandenburg stimmten die befragten Fachleute
Uberein und prognostizieren ein Wachstum des Bio-Sektors in Berlin-Brandenburg. Ein Experte flhrte
detailliert aus, dass die Einflihrung des Deutschen Bio-Siegels im Jahr 2002 einen Aufschwung fiir Bio
auf politischer Ebene mit sich brachte. Weiterhin stagnierte seiner Ansicht nach das Bio-Wachstum
zwischen 2015 und 2017, da die Produkte hauptsachlich im Naturkostfachhandel verkauft wurden. Ab
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2017 wandten sich die Bio-Verbande den einzelnen LEH zu, was dazu flihrte, dass auch Discounter
Bio-Produkte anbieten.

Als Ursache fir das Wachstum des Bio-Marktes ab 2019 identifizierten die Fachleute einstimmig die
Veranderung des Konsumentenverhaltens. Das gesteigerte Interesse der Verbrauchenden aufgrund
von Klima- und Nachhaltigkeitsthemen, die gestiegene Akzeptanz der Verbrauchenden, der
gesellschaftliche Wichtigkeitszuwachs flr qualitativ hochwertige Lebensmittel sowie die Vernetzung
von Bio mit anderen Trends wie Regionalitat und der Reduzierung des Fleischkonsums wurden von
allen befragten Fachleuten genannt.

Zwei Experten gingen spezifischer auf den Berlin-Brandenburger Raum ein. Hierbei fuhrte ein Experte
aus, dass weniger ,Bio“, sondern eher authentische regionale, lokale und hochqualitative Produkte hier
mehr geschatzt werden als friiher. Ein weiterer Experte erganzte, dass die in Berlin im urbanen Milieu
lebenden 5 Millionen Menschen zu einer Ballung von Bio-Lebensmitteln fihren. Weiterhin identifizierte
er mit BioCompany und der LPG-Verbrauchergenossenschaft zwei Unternehmen, welche aufgrund
ihrer Allgegenwartigkeit in Berlin fir eine besondere Entwicklung gesorgt haben. AbschlieRend
bezeichnete er Berlin als Motor fiir die Entwicklung, welche durch den Oko-Aktionsplan Brandenburg
als jlingsten Oko-Aktionsplan in Deutschland unterstrichen wird.

Erganzend bezog sich ein Experte spezifisch auf die Konsumsituation der Aufier-Haus-Verpflegung
(AHV). Hierbei stellte er fest, dass auch in Betriebsrestaurants die Anforderungen der Gesellschaft mit
einer Erwartungshaltung zu mehr Bio zu einem Anstieg des Bio-Anteils fuhrte. Er erganzte, dass
Regionalitat ohnehin ein Ziel ist, wobei dieses aufgrund einer unklaren Definition schwierig zu erreichen
ist.

Bio-Milch, -Eier und -Kartoffeln

In Ubereinstimmung zu der Einordnung der allgemeinen Marktentwicklung beschrieben die befragten
Fachleute eine ahnliche Entwicklung bei Bio-Milch-, -Eiern und -Kartoffeln.

Hinsichtlich Bio-Milch fihrten die Fachleute ebenfalls das steigende Bewusstsein der Gesellschaft fiir
nachhaltige Lebensmittel sowie aufgeklartere Verbrauchende, welche sich bewusster und gesinder
ernahren moéchten, als Hauptgrund fur die gestiegene Nachfrage an. Eine Expertin erganzte, dass die
Nachfrage besonders dort hoch sei, wo ein Bezug zwischen Produkten und der Vorstellung glicklicher
Tiere und Landwirt:innen direkt herstellbar ist. Eine weitere Stimme eroffnete, dass der Zuwachs
ebenfalls durch zwei Molkereien und deren Ausweitung auf Bio-Produkte bedingt sei (z.B. Luisenhof).
Eine kritische Stimme brachte an, dass Milchprodukte parallel zu ihrem Bio-Marktanstieg vermehrt
durch Alternativprodukte ersetzt werden.

Ein Ubereinstimmendes Bild lieferte die Betrachtung von Bio-Eiern. Hier nannten die Fachleute
ebenfalls das gesteigerte Bewusstsein der Verbrauchenden fir Regionalitat, gesunde Ernahrung und
Tierwohl am haufigsten als Grund flir deren Umsatzanstieg. Weiterhin betonte eine Stimme den Vorteil
des Direktbezugs von Produkten und der Vorstellung von gesteigertem Tierwohl. Dieser positive Aspekt
in der Vermarktung kann bei verarbeiteter Ware nur begrenzt aufgenommen werden. Eine dritte Stimme
bemerkte, dass sich Huhnerhaltung und Eiproduktion aufgrund der Diskussion um Massentierhaltung
verandert haben. Mobilstallungen erhielten eine erhdhte Anerkennung, was zu einer Vielzahl kleiner
Einheiten flhrte. Eine kritische Stimme merkte jedoch an, dass eine EU-Verordnung die Aufzucht von
Bruderhahnen vorschreibt, was die Kosten erhéht und die Eiproduktion weniger lukrativ macht.

Anders fiel die Bewertung der Ursachen fur den Anstieg bei Bio-Kartoffeln aus. Hier erorterten die
Fachleute, dass Kartoffeln aufgrund der geringen Preisdifferenz zwischen konventionell und ékologisch
erzeugten Kartoffeln ein gutes Einstiegsprodukt flr Bio-Produktion darstellen. Ein Experte flhrte
genauer aus, dass Bio-Kartoffeln eine gute Alternative fir Landwirt:innen sind, die unter Druck stehen,
da sie weiterhin rentabel arbeiten konnen. Viele Landwirt:innene bauten Kartoffeln neu an, was
aufgrund der trockenen letzten Jahre und damit verbundenen geringen Pilzbeféllen erfolgreich war.
Allerdings fugte die Stimme an, dass es nun einen Druck aufgrund von unzureichenden
Lagerkapazitaten gibt, die in Zukunft ausgebaut werden missen. AbschlieRend flhrte eine Expertin die
Corona-Pandemie als Treiber fur das Wachstum bei Bio-Kartoffeln an. Im Zuge der Corona-Pandemie
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wollten sich die Konsumierenden besonders gesund ernahren und hierbei wirken Bio-Produkte
gesunder als konventionelle Produkte.

6.2.1.2 Wachsende Bio-Produktgruppen

Weiterhin gaben die Fachleute ihre Einschatzung zu in Berlin-Brandenburg besonders gut wachsenden
Bio-Produktgruppen und den Grinden fur das Wachstum. In Tabelle 5 sind die Produktgruppen sowie
die Haufigkeit deren Nennung aufgefuhrt.

Tabelle 5: Darstellung der besonders gut wachsenden Bio-Produktgruppen und deren Nennungshé&ufigkeit

‘ Produktgruppe Nennung

Gemuse und Obst
Getreide und Olsaaten
Milch und Molkereiprodukte
Fleisch und Wurstwaren
Eier

Sonstige

Fleischalternativen

- a2 NN O N DN o N

Honig

Quelle: Eigene Darstellung

Am haufigsten nannten die Fachleute Gemiise und Obst als stark wachsende Produktgruppe. Hierbei
nannte ein Experte den erhéhten gesellschaftlichen Wunsch nach Bio-Gemiuse und -Obst als Grund
fur den zu erwartenden Anstieg. Eine weitere Stimme erganzte, dass der Gemiseanbau die einzige
Produktgruppe war, welche sich in den vergangenen Jahren dauerhaft positiv entwickelt hat.
AbschlieRend identifizierte ein Experte TerraNaturkost als einen Treiber fur das Wachstum im Markt
von Gemiuse und Obst.

Am zweithaufigsten wurden Getreide und Olsaaten als wachsende Produktgruppe genannt. Hierbei
stimmten die Fachleute in ihrer Meinung Uberein, dass der Markt vor allem im Bereich Bio-Brot
weiterwachsen wird. Die Fachleute bemerkten, dass Bio-Backereien einen deutlichen Zuwachs
verzeichnen. Eine weitere Stimme flhrte ausfihrlich aus, dass bereits groflere Bio-Backereien
vorhanden sind, welche selbst mahlen und teilweise von regionalen Mihlen beziehen. Weiterhin
arbeiten im Spreewald vor allem konventionelle Mihlen, die daher nur einem geringen Bio-Anteil
verarbeiten. Der Experte erganzte, dass der Getreideabsatz von groflten Backereien dominiert wird, die
selbst vermahlen und Rohware im Direktbezug von Brandenburger Betrieben kaufen. Abschliel3end
erorterte die Stimme, dass es einen Bedarf seitens der Backereien gibt, der jedoch mengenmalig
eingeordnet werden muss, um eine Muhle kalibrieren zu kdnnen. Insgesamt fanden bereits mehrere
fehlgeschlagene Versuche statt, um Verarbeitungseinrichtungen aufzubauen. DarUber hinaus merkt der
Experte an, dass es trotz regionaler Tierhaltung keine Futtermihlen in Brandenburg gibt.

Fleisch und Wurstwaren wurden von den Fachleuten nur zwei Mal genannt. Ein Experte merkte an,
dass einige Betriebe ihrer (Mast-) Tiere aus anderen Bundeslandern im Nordosten Deutschlands sowie
Mecklenburg-Vorpommern beziehen. Weiterhin ist auch Verarbeitung dort angesiedelt. Eine andere
Stimme eréffnete, dass im Zusammenhang mit Protesten gegen Massentierhaltung vermehrt tierische
Produkte durch deren Alternativen ausgetauscht werden.

Bei der Betrachtung von sonstigen relevanten Produktgruppen mit besonderem Wachstum benannte
eine Expertin den gesamten Frischesektor als wachsend. Eine weitere Stimme identifizierte
Trockensortimente als Produktgruppe mit Wachstumspotenzial.

Zwei Experten wiesen auf allgemeine Aspekte hin, welche fur das Wachstum von Produktgruppen
entscheidend sind. Ein Experte flhrte aus, dass eine Differenzierung zwischen Berlin und Brandenburg
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notwendig ist. Der Absatz nach Berlin verflgt Uber ungefahr 20 % Bio-Anteil, in Brandenburg gibt es
Markte mit 5 % Bio-Anteil. Eine weitere Stimme fihrte aus, dass sich kleine Betriebe mit kurzen
Wertschopfungsketten gut entwickelten und oft preislich attraktiver als Supermarkte sind. Jedoch
besteht auf Seite der Konsumierenden haufig die Angst, dass diese teurer sind, was sich jedoch bei
genauerer Betrachtung nicht bestatigt.

6.2.1.3 Ursachen fur den Marktrickgang

Einleitend merkten mehrere Fachleute an, dass der vorgeschlagene Zeitraum (2020 bis heute) nicht
optimal geeignet ist, da der Fachhandel in Berlin noch bis Ende 2020 wuchs, 2021 stagniert ist und
anschlief’end ein Riickgang verzeichnet wurde. Eine weitere Stimme erganzte, dass sie 2020 und 2021
ein Umsatzwachstum von 30 % und 19 % fir den Bio-Sektor verzeichneten. Weiterhin schilderte ein
Experte, dass der Marktrickgang im deutschen Bio-Markt als relativ gering angesehen wird, da 2021
als Rekordjahr angesehen wird und Uberhénge geschaffen wurden. Schlussendlich fiihrte ein Experte
an, dass der vorgeschlagene Zeitraum fur eine Trendbeobachtung ungeeignet ist, da zu viele
verschiedene Faktoren wie die Corona-Pandemie oder die Krisensituation in der Ukraine Einfluss auf
den Markt genommen haben.

Bei der Einschatzung der Ursachen fir den Marktrickgang seit 2022 konnte hingegen ein Konsens
gebildet werden. Die Mehrheit der Fachleute benannte die Inflation und die damit verbundene Senkung
der Kaufkraft als Hauptursache fiir den Markitriickgang. Ein Experte flhrte aus, dass nicht die generelle
Akzeptanz der Konsumierenden riicklaufig ist, sondern die Angst vor Geldknappheit und der Inflation
ursachlich war. Hier ist genau der gegenteilige Effekt zur Corona-Pandemie eingetreten. Eine weitere
Stimme sprach von einem neuen Preisbewusstsein bei Verbrauchenden, wobei diese mehr auf
einzelne Preise achten. In Ubereinstimmung hierzu beschrieben zwei Experten die Abnahme der
Kaufkraft und die damit einhergehende Abnahme der Wahl von Bio-Produkten sowie die sparsame
Haltung der in Deutschland lebenden Personen bei Lebensmitteln als einen Treiber fur den
Marktrickgang.

Als weitere Ursache fur den Marktrickgang identifizierten die Fachleute die Kosten- und
Preissteigerung. Eine Expertin merkte an, dass ein leichter Ruckgang der Preise bei einer
gleichzeitigen Kostensteigerung zu beobachten war. Im Einklang dazu beschrieb eine weitere Stimme
die generelle Kostensteigerung bei Bio-Produkten bei gleichzeitig weniger stark gestiegenen Preisen
im Vergleich zu konventionellen Waren. Daruber hinaus benannte ein Experte die Preissteigerung als
einen der Hauptgrinde fur den Marktrickgang. Aufgrund der hdheren Preise fallt die Wahl der
Konsumierenden haufiger zu gunstigerer, konventioneller Ware.

Weiterhin benannten drei Experten die Corona-Pandemie als Ursache fir den Marktrickgang. Eine
Expertin beschrieb, dass der Bio-Markt wahrend der Corona-Pandemie stark gewachsen sei, da die
Bevolkerung mehr Zeit hatte, sich mit ihrer Erndhrung zu beschéftigen und zu kochen. Nach der
Corona-Zeit stellt sich dieser Trend wieder vermehrt ein. Eine weitere Stimme erorterte, dass der
Lieferkettenverfall im Zuge der Corona-Pandemie flr Verfligbarkeitsprobleme sorgte und damit zum
Marktriickgang beitrug.

6.2.1.4 Bezug von aulderhalb Berlin-Brandenburgs

Die Fachleute wurden weiterhin hinsichtlich der Produktgruppen befragt, welche auferhalb von Berlin-
Brandenburg bezogen werden. In Tabelle 6 finden sich die Produktgruppen sowie die
Nennungshaufigkeit.

Tabelle 6: Darstellung von extern bezogenen Produktgruppen sowie deren Nennungshéaufigkeit

‘ Produktgruppe Nennung

Gemiise und Obst 7

Fleisch und Wurstwaren 3
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Milch und Molkereiprodukte
Getreide und Olsaaten

Eier

Sonstige

Pilze

A AN O 2N

Honig

Quelle: Eigene Darstellung

Die haufigste von den Fachleuten genannte Produktgruppe war Gemiise und Obst. Als Grund fir den
externen Bezug von Gemuse und Obst wurde einstimmig das fehlende Vorhandensein von Bio-
Grolbetrieben im untersuchten Gebiet angefuhrt. Zwei Stimmen erdrterten, dass die Anzahl der Bio-
Betriebe die grolte Nachfrage von Berlin nicht decken kann. Eine Expertin erganzte, dass gewisse
Obstsorten aufgrund von schlechten Wetterlagen nicht aus Brandenburg bezogen werden kdénnen. Als
Beispiele fiir Extern bezogenes Bio-Gemise und -Obst wurden Tomaten, Gurken, Bananen und Apfel
genannt. Eine Expertin erwahnt zudem, dass Pilze haufig auRerhalb von Brandenburg bezogen werden
muassen. Die Expertin selbst produziert als einziges Unternehmen in Berlin (Bio-) Pilze. Als Grund
hierfir sind die hohen Mietkosten bei der Produktion anzusehen. Um dieses Problem zu minimieren,
produzieren die Befragten ihre Pilze indoor, um die Mietkosten auszugleichen.

Weiterhin wurden Fleisch und Wurstwaren von drei Fachleuten genannt. Als Grund fir den externen
Bezug gab ein Experte das Fehlen von Schlachthéfen in Brandenburg an. Ein weiterer Experte verflgt
Uber ein gutes eigenes Fleischwerk in Sachsen-Anhalt, versucht jedoch auch lokal zu agieren. Der
Faktor aus der Region fir die Region wird immer bertcksichtigt.

Ubereinstimmende Aussagen wurden zu Milch und Molkereiprodukten getroffen, welche von zwei
Fachleuten genannt wurden. Hier gibt es keine Bio-Molkerei, welche die vom LEH bendtigen Mengen
liefern kann. Eine weitere Stimme aullerte sich positiv hinsichtlich der vorhandenen Molkereien, die
Glaserne Molkerei und Lobetal Molkerei.

6.2.1.5 Vertrieb nach Extern

Hinsichtlich des Vertriebs von Produkten nach Extern wurden lediglich Gemiise und Obst genannt.
Hierbei erwadhnten mehrere Fachleute, dass vor allem regionales Gemuse vertrieben wird. Ein Experte
sprach vom Vertrieb von Kartoffeln und Zwiebeln in den deutschen Markt. Ebenso wurden
Spreewaldgurken von zwei Fachleuten genannt. Eine Stimme erganzte, dass in diesem Jahr eine
Besonderheit im Vertrieb von Bohnen und Erbsen liegt, da ein abnehmender Betrieb kurzfristig die
Vertrage gekirzt hat und somit Landwirt:innen das produzierte Volumen selbst vermarkten mussten.

6.2.2 Bewertung bisheriger Mal3nahmen und
Aktivitaten in der Privatwirtschaft

Die befragten Fachleute nannten umfassende Best-Practice-Beispiele fur Kooperationen in Bio-
Wertschdpfungsketten aus Berlin-Brandenburg und anderen Regionen, die sich sowohl auf Beispiele
aus der Erzeugung und Verarbeitung als auch aus dem Handel bezogen. Basierend auf diesen
Nennungen wurden teilweise die erwahnten Unternehmen kontaktiert und in die Fachleutebefragung
miteinbezogen. Als Hemmfaktoren flr gréRere Vermarktungsprojekte in der Privatwirtschaft nannten
die Fachleute vorrangig externe Grinde, unter anderem die erhdhten Kosten, die fehlende
Finanzierung, Férderung und Blrokratie sowie das fehlende Bewusstsein der Kundschaft.
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6.2.2.1 Kooperationsprojekte und ,Vorreiter“-Vermarktung

Aus Sicht der Fachleute hat eine mehrjahrige vertragliche Zusammenarbeit verschiedener Ebenen der
Wertschopfungskette eine zentrale Bedeutung fur die Ausweitung des Bio-Sektors. Am haufigsten
beziehen sich die Fachleute auf Kooperationsprojekte zwischen dem Lebensmitteleinzelhandel/
Discount und erzeugenden Betrieben bzw. Anbauverbanden. Zusatzlich nennen die Fachleute die Bio-
Supermarkte Denn‘s und Biocompany. Abschlieffend identifizierten die Fachleute die Initiative "Wo
kommt dein Essen her?" als Best-Practice-Beispiel. Die Rolle des Lebensmitteleinzelhandels wird
insgesamt gelobt, dennoch auch widersprichlich bewertet: Der Handel unternimmt aus Sicht der
Befragten viel fur den Bio-Sektor und ist ein wichtiger Treiber bzw. ist oft der zentrale Initiator der
Kooperationen. Die zu grof3e Marktmacht des konventionellen Handels wird jedoch auch kritisiert.
Weiterhin wird die Abhangigkeit des Bio-Sektors von konventionellen Strukturen betont. Der Bio-Sektor
ist laut Fachleuten in der Regel darauf angewiesen, dass konventionelle Unternehmen Bio-Linien
aufbauen, da diese langfristig entwickelt und optimiert wurden. Ein Aufbau ganzlich neuer Strukturen
wird als Verschwendung angesehen, da auf den konventionellen Strukturen aufgebaut werden kann.

Die Fachleute wurden zudem zu den ihrer Meinung nach essenziellen Strukturen fir die Férderung der
regionalen Vermarktung befragt. Hierbei sind die Meinungen der Fachleute Ubereinstimmend. Die
Befragten erachten die 6ffentlichen Strukturen als hilfreich. So empfindet ein Experte die Umsetzung
von ,Runden Tischen* zwischen Erzeugungsbetrieb und Cateringunternehmen zur Abgleichung von
Angeboten und Nachfrage von Bio- und regionalen Produkten als essentielles Instrument zur
Forderung der Vermarktung. Ebenso ist ein Verbandslogo ein Vermarktungsvorteil. Lediglich eine
Stimme aulert, dass die Vermarktung hauptsachlich durch Direktkontakte zwischen Erzeugungs- und
Verarbeitungsbetrieb erfolgt und der Verband weniger aktiv ist. Darlber hinaus identifizierten die
Fachleute fordernde Strukturen.

Zu den weiteren fordernden Strukturen gehoéren (Auflistung nach Nennungshaufigkeit):

= Die FOL (Férdergemeinschaft Okologischer Landbau Berlin-Brandenburg e.V.): Als
federfuhrend in diesem Bereich benannt wurde.

= Bioland: Sehr aktiv & informiert zum Thema Regionalvermarktung und zu méglichen regionalen
Handelsstrukturen

= ,Ubrige Okoverbinde“: Haben eigene Wertschdpfungskettenentwicklung, die Briicken
zwischen erzeugenden, verarbeitenden und vermarktenden Betrieben ausbauen

= Pro agro: Kombination aus Vernetzung und Kommunikation

= Die WFBB - Wirtschaftsforderung Brandenburg: Veranstaltet sehr viele Seminare, um das
Netzwerk nach vorne zu bringen. Dort treffen sich viele Gewerbetreibende aus Brandenburg flr
Brandenburg

= Ernahrungsrat sensibilisiert die Gesellschaft fur das Thema

Genauer bewerteten die Fachleute die Zusammenarbeit mit der FOL. Hierbei bildeten die Fachleute
einen gemeinsamen Konsens, indem die Zusammenarbeit mit der FOL als positiv betrachtet wird. Die
Fachleute sprechen der FOL eine zentrale, federfiihrende Rolle zu, da sie Projekte initiiert und sehr
aktiv 6ffentliche Wahrnehmungsarbeit betreibt. Weiterhin empfinden die Befragten den Austausch und
die Kooperation sowie die regelmafigen Bio-Informationsveranstaltungen als sehr hilfreich.

Zu den Unternehmen, die namentlich genannt wurden, gehoren:

= TerraNaturkost, was von zahlreichen Fachleuten als sehr aktiv und wachsend beschrieben
wurde. Zudem wurde laut Fachleuten Energie zur Umsetzung verwendet.

= Die Biocompany, welche laut drei Fachleuten sehr dynamisch ist und gute Werbung im Bio-

Bereich betreibt.

Alnatura, da diese Uber einen guten Einkauf und ein gutes Geflnhl fur die Kundschaft verfiigen.

Der Geko Schilbetrieb, welcher regionale Ware beschafft und in Bio-Qualitat verarbeiten kann.

Abo-Kisten wie Apfeltraum und Markische Kiste.

Solidarische Landwirtschaften nehmen Produkte von anderen auf und sind engagiert.

Transgourmet, die eine Bio-Linie aufbauen.

Das Okodorf Brodowin, was zuletzt vor allem mit eigenen Kartoffeln wuchs.
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= Molkereien
o Die Glaserne Molkerei, weil sie im Ausbau von Netzwerken sehr stark ist und Kontakte
knlpft. — gute Beziehungen und Handelsverhaltnisse.
o Lobetaler Molkerei
= Bio-Backereien organisch mit dem Markt gewachsen.
o Bio-Backhaus: mehr als 20 Mio. EUR Umsatz
o Markisches Landbrot
= Spreewaldgurken-Unternehmen
= Beelitz Spargel
= samtliche Brauereien

6.2.2.2 Hemmfaktoren fur dynamische Entwicklungen

Die Fachleute benannten zudem mogliche Hemmfaktoren fur eine dynamische Entwicklung. Dabei
wurde eine Vielzahl unterschiedlicher Faktoren genannt. Am haufigsten wurden die Faktoren
Kosten/Preis, Finanzen/Férderung/Blrokratie und Bewusstsein der Kundschaft identifiziert.

Die Fachleute beschreiben bei den Konsumierenden ein verandertes Preisbewusstsein, verbunden mit
einem generellen Kaufkraftriickgang. Aufgrund der Preisdifferenz zwischen konventionellen und Bio-
Produkten (vor allem bei Fleisch) tendieren mehr der Konsumierenden zu der konventionellen Variante.
Zudem entsteht eine zusatzliche Konkurrenz durch Regionalmarken, die nicht dkologisch produziert
sind und den Bio-Produkten bei der Kaufentscheidung den Rang ablaufen. Die Fachleute beschrieben
zudem ein mangelndes Bewusstsein der Kundschaft. Hierbei ist Bio teilweise mit falschen Erwartungen
wie einem besseren Geschmack verknlpft oder wird als weniger wichtig im Vergleich zu Faktoren wie
Transparenz und Glaubwirdigkeit gewichtet.

Bei der Betrachtung auf Seite der Erzeugungsbetriebe wurden vielfaltige Hemmfaktoren genannt. Am
haufigsten wurde die generelle Kostensteigerung als essenzieller Hemmfaktor identifiziert, wobei
besonders energieintensive Produkte betroffen sind. Nachfolgend nannten die Fachleute die
Finanzen/Férderung/Blrokratie als zweithaufigsten Hemmfaktor. Dabei wurden Buirokratisierung,
Uberbiirokratisierung und damit verbundene birokratische Probleme hervorgehoben. Zudem wurde
betont, dass Landwirt:innen schwer an Geld und Férderung gelangen. Abschlieend nannten die
Fachleute die Bereiche Verarbeitung, Logistik und Vermarktung als Hemmfaktoren. Die rickstandigen
Verarbeitungskapazitadten miussen laut den Fachleuten ausgebaut werden. Zudem muss die Logistik
(teilweise 50 km zwischen Kund:innen), Verfugbarkeit und Vermarktung optimiert werden.
Demgegenuber steht laut den Fachleuten der Personalmangel, insbesondere bei ausgebildetem
Personal fur den Bio-Sektor.

Bio-Marktbericht Brandenburg-Berlin 2023-2024 73



Tabelle 7: Darstellung der am héufigsten genannten Hemmfaktoren sowie deren Nennungshaufigkeit

Faktor Nennung

Kosten/Preis 10
Finanzen/Foérderung/Bulrokratie
Bewusstsein des Kundenkreises
Herstellung/Verarbeitung
Logistik

Verfugbarkeit

Bio vs. Regio/konventionell
Politische Stimmung

Vermarktung

= a2 a2 N NDNDNdDN MO

Personal

Quelle: Eigene Darstellung

6.2.3 Vermarktung von Bio-Lebensmitteln

6.2.3.1 Produktgruppen mit hohem Vermarktungspotenzial

Weiterhin wurden die Fachleute nach ihrer Meinung bezlglich Produktgruppen mit hohem
Vermarktungspotenzial gefragt. Die haufigsten Nennungen sind in Tabelle 8 aufgefuhrt.

Tabelle 8: Aufstellung von Produktgruppen mit hohem Vermarktungspotenzial sowie deren Nennungshéufigkeit

Produktgruppe Nennung

Gemdise und Obst
Getreide und Olsaaten
Milch und Molkereiprodukte
Fleisch und Wurstwaren
Eier

Sonstige

Brot

Honig

RS N o) L Y= G\ G § ) |

Quelle: Eigene Darstellung

Ubereinstimmend zu der Bewertung der wachsenden Produktgruppen benennen die befragten
Fachleute am haufigsten Obst und Gemuse als Produktgruppe mit hohem Vermarktungspotenzial.
Dabei heben die Fachleute saisonales sowie frisches Obst und Gemuse hervor. Grinde hierfur sind
das Vorhandensein von kurzen Wegen und die Mdglichkeit der direkten Vermarktung auf dem
Wochenmarkt. Kritisch sehen die Fachleute die abnehmende Unterscheidung zwischen Regionalitat
und Bio, da Bio in der Wahrnehmung der Kundschaft etwas hinter den Aspekt der Regionalitat gerat.

Am zweithdufigsten benennen die Fachleute Milch und Molkereiprodukte. Hier besteht ein guter
regionaler Markt mit ausreichender Nachfrage. Im Gegensatz dazu sind die Fachleute bei Fleisch und
Wurstwaren kritisch. Ein Experte identifiziert die schwache Infrastruktur als Problem fir die
Vermarktung von Fleisch. So missen Landwirte in Brandenburg ,erstmal jemanden finden, der dazu in
der Lage ist, das Tier bio-zertifiziert zu zerlegen®.
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Insgesamt schatzen die Fachleute das Vermarktungspotenzial von frischen Lebensmitteln als hoch ein.
Hierbei besteht laut Fachleuten das Problem, dass diese Lebensmittel nicht vom konventionellen
Lebensmitteleinzelhandel (LEH) erfasst werden und somit erst zu einer Zentrale geliefert werden
mussen, bevor eine Verteilung an einzelne Filialen erfolgt.

Abschlielend merkt eine Expertin an, dass viele Betriebe direkt nach Berlin verkaufen und dadurch die
direkte Nachbarschaft vernachlassigen. Zudem fehlen Strukturen und Vernetzung wie Abo-Systeme
und Erzeuger-Verbraucher-Genossenschaften.

6.2.3.2 Rolle des Lebensmitteleinzelhandels bei der
regionalen Vermarktung

Die Fachleute sprechen dem LEH eine wichtige Rolle bei der Vermarktung von Bio-Lebensmitteln zu
und betrachten ihn gleichzeitig kritisch. So ist laut den Fachleuten mehr Angebot und Préasenz von Bio-
Produkten zu erkennen als in vergangenen Jahren. Lediglich die Arbeit mit Nischenprodukten gestaltet
sich in der Zusammenarbeit mit dem LEH als schwierig. Eine Expertin aus dem LEH betonte, dass die
Beurteilung der bio-regionalen Vermarktung im LEH bei EDEKA stark von der inhabenden Person des
Ladens abhangt. Insgesamt gibt es jedoch ein gutes Konzept der Zentrale als Vorlage flir Bio-
Lebensmittel.

Kritisch betont ein Experte die gesamtgesellschaftliche Relevanz von Bio-Lebensmitteln im LEH.
Beispielsweise werden unter Bio-Handelsunternehmen und -Herstellungsunternehmen Preise fairer
verhandelt als im konventionellen Bereich. Jedoch fehlt diese faire Wertschatzung der gesamten
Wertschdpfungskette teilweise aufseiten des Lebensmittelhandels und der kaufenden Personen. Eine
weitere kritische Stimme betont, dass der konventionelle LEH &kologisch erzeugte Lebensmittel
anbietet, weil es zwingend erwinscht ist. Es gibt jedoch keine weitgreifenden Aktivitaten, um Bio-
Produkte zu férdern.

Im Gegensatz dazu unternimmt der Fachhandel laut den Fachleuten gutes Marketing. Zudem berichten
die Fachleute von strukturellen Problemen bei der Vermarktung. Es gibt wenig mittelstdndische
Handelsunternehmen und gleichzeitig viele kleine, eher idealistische Handelsunternehmen. Diese
werden von einer geringen Anzahl an sehr groRen Handelsunternehmen erganzt, welche sich auf den
LEH spezialisiert haben. Vor allem die kleinen Handelsunternehmen haben aufgrund der
Gegebenheiten und Preise Probleme bei der Vermarktung im LEH.

Eine Ubereinstimmende Meinung besteht bei dem Thema Regionalitat. Die Fachleute erkennen einen
Trend zu regionalen Produkten. Mehrere Fachleute empfinden, dass ,Regionalitat” inflationar als
Verkaufsargument genutzt und besonders stark beworben wird. Jedoch gibt es keine einheitliche
Definition von Regionalitat. Insgesamt stimmen die Fachleute Uberein, dass auch der Bio-spezialisierte
LEH den Aspekt der Regionalitét starker fokussiert und der Okomarkt sich bei diesem Trend
positionieren muss.

6.2.3.3 Beurteilung Absatzzweig AHV

Bei der Beurteilung der AHV als Absatzzweig bildeten die befragten Fachleute keinen eindeutigen
Konsens. Zwar sehen die Fachleute ein gro3es Potenzial in der AHV, identifizieren aber gleichzeitig
Einschrankungen. Hierbei ist wie in Kapitel 4.5 beschrieben zu beachten, dass die AHV mengenmalig
keinen groRen Hebel darstellt. Gleichzeitig bringt sie als einziger Bereich mit Mdglichkeit zur direkten
Einflussnahme durch Politik und Verwaltung uber die Verankerung von Bio-Kriterien in
Ausschreibungen ein Anderungspotential mit sich und wird daher von einigen Fachleuten wie folgt
bewertet:

Zahlreiche Fachleute erachten die AHV als extrem relevant und dynamisch, insbesondere in Berlin.
Laut Fachleuten werden dabei vor allem die GroRRkiichen immer wichtiger. Es gibt bereits Projekte, die
versuchen, die Qualitdt und Versorgung der GroRklchen zu veradndern, wobei vorrangig Kantine
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Zukunft genannt wurde. Weiterhin sind Aktionen wie Bio-Tage in Universitdten zu erwahnen. Ein
befragter Experte vertreibt bereits Bio-Fleisch in Schulen.

Im Gegensatz dazu sehen andere Fachleute den Absatzzweig AHV kritisch. Die Fachleute machen
verschiedene Hemmnisse deutlich. Einerseits stehen die hoheren Preise flir Bio und eine komplizierte
Belieferung und Beschaffung einer Ausweitung gegeniber. Andererseits sorgen die finanziellen
Herausforderungen in der AHV sowie die oft fehlende Verankerung von Bio oder Regio in
Ausschreibungen dafiir, dass Kiichen aufgrund des Mehraufwands dem Thema ausweichen. Bei freier
Wahl von Kantinen und Kichen Uber den Bio-Anteil wirde daher oft kein Bio gewahlt. Abschlielend
empfindet eine Stimme die AHV aufgrund der zentralen Erfassung als nicht optimal geeignet fir den
regionalen Markt.

Neben der sowohl positiven als auch negativen Beurteilung des Absatzzweigs AHV nannten die
Fachleute zudem Umsetzungsvorschlage zur Erhohung des Bio-Anteils. Um die Anteile von Bio-
Lebensmitteln zu erhéhen, ware es aus Fachleutesicht zunachst wichtig, eine gute Bestell-Struktur zu
etablieren. Weiterhin ist ein Ausbau der Verarbeitungs- und Produktionskapazitaten erforderlich, um die
Nachfrage zu decken.

Abschlielend erachtet eine Expertin die Schulung der Einrichtungen als wichtige MaRnahme zur
Ausweitung von Bio in der AHV. In vielen Einrichtungen bestehe nicht das Wissen, dass Bio finanziell
gesehen bis zu einem gewissen Grad kostenneutral und aufwandstechnisch umsetzbar ist. Besonders
positiv aufgefallen ist hier die Unterstitzungsmaflnahme der Kantine Zukunft, da hier eine kostenlose
Beratung fur den Bio-Umstieg angeboten wird. Eine Stimme hebt hervor, dass Kantine Zukunft eine
nachhaltige Begleitung bietet, welche gleichzeitig noch genligend Freiraum fiir die Eigenstandigkeit von
Kichen lasst. Eine weitere MalRnahme wird in Berlin bereits umgesetzt, indem es das
kostenbeteiligende Mittagessen an Grundschulen gibt. Ahnliche Programme kénnten den Bio-Anteil in
Schulen erhéhen.

6.2.4 Verarbeitung von Bio-Lebensmitteln

6.2.4.1 Verarbeitungskapazitaten Brandenburg

Aus Sicht der Fachleute reichen die derzeitigen Bio-Verarbeitungskapazitaten in Berlin-Brandenburg
nicht aus und stellen einen Hemmfaktor fir die Bio-Entwicklung dar. Die Gberwiegende Mehrheit der
Fachleute bezeichnet die vorhandenen Verarbeitungskapazitaten als zu gering und ausbaufahig.
Grunde fur die geringen Verarbeitungskapazitaten sind die weiterhin sehr hohen Kosten zum Aufbau
dieser sowie die vorhandenen Kontrollen und Normen. Eine Stimme auf Seite der Verarbeitung gibt
beispielsweise an, dass selbst Bio-Produkte immer nur vor der Verarbeitung von konventionellen
Produkten verarbeitet werden kdnnen, da Maschinen ansonsten noch einmal komplett gereinigt werden
muassen. Weiterhin betonen die Fachleute, dass die vorhandenen regionalen verarbeitenden Betriebe
gut arbeiten, die Kapazitaten jedoch nicht fir den groRen Markt wie Berlin ausreichen.

Ein ahnliches Bild skizzieren die Fachleute bei der Betrachtung einzelner Produktgruppen. Fur Fleisch
sind die Kapazitdten an Schlachthéfen laut einer Stimme ,ausbaufahig®. Bei Rindfleisch stellt ein
Experte eine etwas bessere Entwicklung fest, da sich mit der ,Bio-Manufaktur® ein neuer Akteur auf
dem Markt etabliert. Insgesamt erhoffen sich die Fachleute hier ein Wachstum der Struktur zusammen
mit einer wachsenden Nachfrage.

Ein ahnliches Bild zeichnet sich bei Gemiuse, Getreide und Kartoffeln ab. Auch hier beschreiben die
Fachleute sehr geringe Verarbeitungskapazitadten. Ein Experte findet, dass die vorliegenden
Trocknungsbetriebe, Aufbereitungsbetriebe und Mihlen an der Kapazitatsgrenze arbeiten und eine
Weiterentwicklung bei einem wachsenden Markt notwendig ist. Ebenso sind die Kapazitaten bei Bio-
Olmiihlen, welche auch alternative Ole verarbeiten kdnnen, eingeschrankt. Im Einklang dazu
empfinden die Fachleute die Kartoffelverarbeitungskapazitaten als zu gering. Als eine Ursache hierflr
benennt ein Experte die Personalknappheit. Somit verfigt Brandenburg aktuell Uber zu wenig
leistungsfahige Verarbeitungsbetriebe fur die Verarbeitung fur Grof3kund:innen. Somit erfolgt die
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Verarbeitung haufig nicht Uber regionale Betriebe, sondern aufierhalb Brandenburgs oder die
Grol3kund:innen lassen sich bereits verarbeitete Ware liefern. Die einzige Ausnahme stellen Eier und
Eierverpackungen dar. Hier sind laut den Fachleuten geniigend Verarbeitungsbetriebe vorhanden.
Grolere Betriebe verfligen Uber eigene Packstellen und liefern an diese.

6.2.4.2 Schaffung von Verarbeitungskapazitaten

Aufgrund des Bedarfs an weiteren Verarbeitungskapazitaten wird wiederholt betont, dass verschiedene
Hilfsinstrumente zur Schaffung von Verarbeitungskapazitaten notwendig sind. Daflr waren
Investitionsférderungen erforderlich. So berichten mehrere Befragte, dass gezielte Férderprojekte flr
die Lagerung und Verarbeitung von Gemiuse und Kartoffeln ebenso wie die Férderung fir die Energie
zur Betreibung ihrer Kiihlaggregate notwendig sind. Weiterhin appellieren die Fachleute an den Ausbau
von bestehenden Kapazitdten. So erwahnt eine Stimme, dass beispielsweise Bio-GemUsebetriebe ihre
Kapazitaten zur Verarbeitung ausbauen sollten. So kénnen Gemuse und Obst direkt nach der Ernte
verarbeitet werden. Jedoch gibt ein Experte zu verstehen, dass es sich generell bei dem Ausbau der
Kapazitaten immer um eine Frage zum ,Return of Investment®, sprich dem Nutzen des Investments,
handelt. Daher missen kostendeckende Marktpreise angestrebt werden.

Zudem wird ein besserer und starkerer Austausch innerhalb der Wertschopfungskette als forderlich
empfunden. So kann ein gezielter Austausch zwischen Erzeugung, Verarbeitung und Handel dabei
helfen, die Kapazitaten und die tatsachliche Nachfrage nach verarbeiteten Lebensmitteln genauer
anzupassen. Weiterhin kann ein verstarkter Austausch zu besseren Partnerschaften und langfristiger
Produktions- und Absatzplanung beitragen. Abschlielend erdffnen mehrere Fachleute, dass
Fachpersonal, welches fir Bio-Lebensmittel ausgebildet ist, fehlt. Hierzu zahlen nicht nur
Landwirt:innen sondern auch Muller:innen, Backer:innen, Fleischer:innen, Verkaufer:innen und
Kdch:innen. Um dies zu erreichen, misse die Aus- und Weiterbildung verbessert werden. Insgesamt
ist es laut den Fachleuten an der Zeit, den Schulterschluss zwischen Bio-Landwirtschaft und regionaler
Verarbeitung neu zu suchen. Beispielhaft wurden die Gemiuse- und Fleischverarbeitung, die Mihlen,
die Malzerei-Industrie und das Lebensmittelhandwerk genannt. So kénne man eine wirtschaftliche
Rentabilitat und die Bereitschaft flr Investments absichern.

6.2.4.3 Steigerung der Bedeutung des
Lebensmittelhandwerks

Laut Aussage der befragten Fachleute hat das Lebensmittelhandwerk an Bedeutung verloren, da immer
weniger Menschen diese Berufe austben wollen. Gleichzeitig gibt es im Lebensmittelhandwerk in
Brandenburg einen grofen Bedarf an Fachkraften (Schlachtereien, Backereien etc.).

Daher ergrindeten die Fachleute Lo&sungsansatze zur Steigerung der Bedeutung des
Lebensmittelhandwerks. Als zentralen Losungsansatz sehen die befragten Fachleute eine verbesserte
Information und Kommunikation auf allen Ebenen.

Auf Betriebsebene empfindet eine Expertin als essenziellen Vorteil, dass durch das Handwerk eine
zielfihrende und erstrebenswerte Ausbildung stattfinden kann. Hierfir misse man sein Wissen, wie
man etwas herstellt oder generelle Prozesse durchflhrt, gezielt und gern teilen. In diesem Sinne sei
eine bessere Qualitat der Ausbildungen unerlasslich.

Auf Ebene der Konsumierenden befinden die Fachleute eine gezielte Information und Kommunikation
als unerldsslich. Ein Experte formuliert, dass es in der Gesellschaft an Ernahrungsbildung und
Wertschatzung fur Lebensmittel mangelt. Daher finden alle Befragten, dass in der Bevdlkerung ein
Bewusstsein fur handwerklich gefertigte Produkte und deren Qualitdt geschaffen werden misse.
Hierfir muss klar erkenntlich sein, dass handwerklich geschaffene Produkte Vorteile gegenuber
industriellen Produkten haben. Weiterhin verbessern gezielte Informationen den Umgang mit
Produkten. So kann beispielsweise vermittelt werden, dass Bio-Produkte auf Konservierungsstoffe
verzichten und daher einen natlrlichen Geschmack oder natlrliche Farbe auspragen, was normal und
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gesundheitlich unbedenklich ist. Ein Experte geht noch weiter ins Detail und empfiehlt eine
Imagekampagne fir die Landwirtschaft und das Lebensmittelhandwerk, die den direkten Bezug zur
Region herstellt. AuRerdem solle eine Imagekampagne fiir berufliche Ausbildungen gestartet werden,
um jungen Menschen die praktische Arbeit attraktiv zu gestalten.

Uber das Instrument der Kommunikation hinaus beschreiben die Befragten weitere Lésungsansatze.
Ein mehrfach erwahnter Ansatz ist eine faire Entlohnung der Agierenden im Lebensmittelhandwerk,
sodass die geleistete Arbeit wertgeschatzt wird. Ein Experte befindet Steuerentlastungen als sinnvolles
Instrument, da viele Betriebe aufgrund der Kostensteigerung bei stabilen Preisen unter Druck geraten.
Abschlielend gibt ein Experte zu bedenken, dass auch Subventionen wie in anderen
Wirtschaftsbereichen hilfreich sein kénnten.

6.2.5 Bewertung politischer Mallhahmen zur
Entwicklung des Bio-Sektors

6.2.5.1 Bewertung politischer Malinahmen

Die Fachleute in Berlin-Brandenburg hatten ein Gberwiegend positives Bild von der Landespolitik in
Bezug auf MalRnahmen fir den Bio-Sektor. Die Férderung der Schafhaltung habe in den letzten Jahren
positive Auswirkungen gezeigt. Auch die Foérderung von Beratung wird hoch angesehen. Hier
beschreibt ein Experte, dass dennoch mehr Bedarf vorhanden sei, insbesondere fiir konventionelle
Betriebe, die Schwierigkeiten bei der Umstellung auf Bio haben. Einige wenige kritische Stimmen
hinterfragen, ob die die Mallnahmen in Bezug auf das Agrarmarketing in ihrer Arbeit noch starker auf
kleiner und mittelstandige Betriebskategorien eingehen kann.

Bundesweit unterstiitzen die Befragten die Ernahrungsstrategie mit der entsprechenden
Kommunikation sowie die Aktionsplane der Bundesregierung, in denen sie sich zu Bio und Regionalitat
bekannt hat. Zudem ist die UnterstlitzungsmalRnahme Kantine Zukunft sehr positiv aufgefallen, da eine
kostenlose Beratung fir den Bio-Umstieg angeboten wird.

Mit Blick auf die AHV wird die neue Bio-Auler-Haus-Verpflegungsverordnung zudem als forderlich
angesehen. Auf europaischer Ebene heben die Befragten die ,Farm to Fork“-Strategie hervor. Weiterhin
erortert eine Stimme, dass die Umsetzung der EU-Umweltverordnung aufgrund der erhdéhten
Nachweispflichten kompliziert ist. Mit Blick auf zukinftige politische Mallhahmen empfiehlt ein Experte,
dass der Fokus auf kurz- und mittelfristige Vorgaben liegen sollte, welche den Agierenden in der
Wertschdpfungskette Sicherheit gibt und Investitionen férdert.

6.2.5.2 Umsetzung der Malinahmen am Markt

Aufgegriffen wurden die politischen Malinahmen laut Fachleuten vor allem von den Bio-Verbanden,
welche dadurch enorm gewachsen sind und Verantwortung fur die Bio-Branche Ubernommen haben.
Zudem wird der Bauernverband genannt, wobei dieser laut der Fachleute nicht in der Konsequenz und
fachlichen Kompetenz wie die Bio-Verbande agiert. SchlieRlich heben die Fachleute die FOL hervor,
die in Berlin viel Lobbyarbeit geleistet hat und weiterhin sehr aktiv ist. Erganzend merkt ein Experte an,
dass privatwirtschaftliche Bio-Verbdnde bei der Umsetzung geholfen haben, insbesondere im
Marketing, aber vor allem von den Agierenden selbst.

Der Grol¥teil der Fachleute in Berlin-Brandenburg bewertet den Einfluss der Mallnahmen als sehr
positiv und nachfragesteigernd. Eine Stimme fugt an, dass die Maflnahmen Unternehmen dazu
bewegen, einen Schritt in Richtung Bio zu machen. Wenige Fachleute erkennen einen bisher geringen
Einfluss, betonen aber das vorhandene Potenzial.
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6.2.5.3 Bewertung des Bio-Labels

Das Bio-Label Brandenburg wird von den befragten Fachleuten sehr unterschiedlich bewertet. Die
Halfte der Befragten erachtet das Label grundsatzlich als positiv. Eine Stimme findet, dass das Label
zu einer positiven Entwicklung beitragen kann, indem regionales Bio geférdert wird. Eine andere
Stimme erdffnet, dass das Label den Ehrgeiz von gastronomischen Betrieben wecken kann, da durch
die Plakette der Einsatz flir Bio gezeigt werden kann. Das Label sei durch die Kombination aus Bio und
Regionalitat anziehend.

Im Gegensatz dazu sieht die andere Halfte der Fachleute das Label kritisch. Ein Experte ist skeptisch
gegenuber Bio-Siegeln und regionalen Produkten, da diese oft lange gelagert werden missen und
somit nicht unbedingt umweltfreundlicher sind als importierte Produkte. Trotzdem beflrwortet der
Experte grundsatzlich regionale Lieferketten. Weitere Fachleute beschreiben das Label als unndtig, da
es bereits ausreichend Zertifikate durch Bio-Verbande gibt. In der aktuellen Flut an Siegeln sei ein
weiteres Siegel schwer zu etablieren. Einzig die Schaffung von Anreizen Uber beispielsweise die
Forderung von Zertifizierungskosten kdnnte bei der Annahme des Siegels helfen. Aktuell empfindet
eine Expertin das Siegel als Zusatz zu bereits bestehenden verpflichtenden Siegeln und erachtet das
Siegel daher als Dopplung.

6.2.6 Erwartete Wachstumsdynamik des Bio-Sektors in
Berlin-Brandenburg in den nachsten funf Jahren

Die Fachleute erwarten nahezu einstimmig ein Wachstum des Bio-Sektors in Berlin-Brandenburg in
den nachsten funf Jahren. Hinsichtlich des Umfangs spezifizierten einzelne Fachleute das Wachstum
auf 10-15% flr den Bio-Sektor in Berlin, wobei das Wachstum im restlichen Brandenburg etwas
geringer ausfallen wird. Zwei Fachleute sehen die Entwicklung etwas gedampfter. Eine Stimme hofft
dabei auf eine starke Einwicklung, erwartet jedoch eine Stagnation und weniger Neugrindungen. Eine
andere Stimme findet, dass es keinen Riickgang geben wird, da sich der Bio-Markt weiterentwickelt.
Jedoch sei eine Entwicklung im einstelligen Bereich realistisch.

Gleichzeitig benannten die Fachleute Faktoren, welche das zuklnftige Wachstum beeinflussen. Allen
voran sind die Konsumierenden und der zukunftige Konsum der Produkte laut der befragten Fachleute
entscheidend fiir die Entwicklung und Férderung von Bio-Produkten. Ubereinstimmend finden mehrere
Fachleute, dass diese Entwicklung mit dem Budget der privaten Haushalte zusammenhangt. Bei einer
geringeren Preissteigerung und Inflation wird auch der Kaufwille der Verbrauchenden flr Bio steigen.
Eine Expertin sieht hier die Notwendigkeit flir mehr politische MalRnahmen zur Aufklarung Uber Bio-
Lebensmittel sowie deren gesundheitlicher und ékologischer Vorteile, sodass sich Bio zu einem breiten
gesellschaftlichen Grundbedurfnis entwickeln kann. Ein weiterer Faktor sei die Férderung von kleinen
Betrieben, die Steigerung der Effizienz in der Produktion fur wettbewerbsfahige Preise und die
politische Ausrichtung. Schlussendlich erkennt ein Experte die AHV als einen weiteren entscheidenden
Faktor an. Hier komme es auf die Ausschreibungen in den nachsten Jahren an, welche entscheiden,
wie die AHV bei dem Thema Bio eingebunden wird.

Bezogen auf die Produktgruppe Gemuse und Obst gehen die Fachleute von einem starken Wachstum
aus, da die Nachfrage vor allem bei Gemilse noch nicht gedeckt ist. Hierfir sind vor allem
Lagerkapazitaten und Gewachshauser nétig. Weiterhin erwarten mehrere Fachleute ein Wachstum bei
Fleisch und Wurstwaren, da das Thema Tierwohl bei der Tierhaltung (vor allem bei jungeren
Generationen) immer mehr an Bedeutung gewinnt. Das Qualitadtsmerkmal ,Bio® assoziiert eine bessere
Tierhaltung und wird somit wachsen. Zwei Stimmen finden, dass Getreide und Olsaaten (ber ein
herausragendes Wachstumspotenzial verfligen, da Bio-Brote und -Mehl in der Gesellschaft als
Grundnahrungsmittel angekommen sind. Abschliel3end erdffnen zwei Fachleute, dass Hulsenfriichte
zukunftig an Bedeutung gewinnen werden. Dies ist zum einen auf die Foérderung alternativer
EiweiRquellen zuriickzufihren als auch durch deren regionales Anbaupotenzial.
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6.2.6.1 Markt in Deutschland und Europa sowie Treiber des
Wachstums

Die Fachleute gaben weiterhin ihre Einschatzung zum deutschen Markt im internationalen Vergleich.
Zudem benannten sie mdgliche Treiber fur ein Wachstum.

Grundséatzlich finden die befragten Fachleute, dass Deutschland im europaischen Vergleich eine
Vorreiterrolle im Bereich Bio einnimmt. Zwei Stimmen heben hervor, dass Siuddeutschland im
deutschlandweiten Vergleich gut aufgestellt ist und die Transformation in 6&ffentliche Kantinen
voranschreitet. Zudem gabe es eine Verknlpfung von Bio und Regionalitat.

Im internationalen Vergleich heben die Fachleute Danemark als Beispiel flr eine Steigerung des Bio-
Wachstums hervor, da die Agierenden pragmatisch und gemeinsam mit der Politik handeln. Weiterhin
benennen zwei Fachleute lItalien als Markt mit steigendem Bio-Interesse. Grund hierflr seien die
wichtige Rolle der Erndhrung und die durch die Regierung forcierte Entwicklung. Schlussendlich wird
Osterreich als Land mit zahlreichen Bio-Flachen benannt, jedoch sei der Markt nicht dynamisch.

Die befragten Fachleute skizzierten zudem die wichtigsten Treiber fur das Bio-Wachstum. Auf
staatlicher Ebene werden Anschub-Finanzierung bei der Grindung z. B. von Verbraucher-
genossenschaften, Subventionen und steuerliche Entlastungen als hilfreich erachtet.

6.2.6.2 Zukunftige Entwicklung der Absatzkanale

Die Fachleute wurden schlussendlich zur Entwicklung der Absatzkanéle befragt. Die Absatzkanale
sowie deren Nennung werden in Tabelle 9 dargestellt.

Tabelle 9: Auflistung der genannten Absatzkanéle sowie deren Nennungshéufigkeit

Absatzkanal Nennungen

Gemeinschaftsverpflegung 5
Onlinehandel 5
Lebensmitteleinzelhandel 4
Direktvermarktung/ab Hof 2
Discounter 2
Naturkostfachhandel 1

Quelle: Eigene Darstellung

Der Gemeinschaftsverpflegung wird durch die Fachleute das grofte Potenzial zur Entwicklung
zugeschrieben. Beratungsangebote wie Kantine Zukunft kdnnen die Entwicklung erleichtern, missen
dafur jedoch mehr angenommen werden. Zudem gilt es, Bio konkret in den Ausschreibungen der AHV
zu verankern.

Ebenso erachten die Fachleute den Onlinehandel als wachsend, vor allem in Berlin. Einige Fachleute
vertreiben Produkte bereits Gber den Onlinehandel. Andere sehen aufgrund der Digitalisierung eine
Notwendigkeit fir einen Online-Lebensmittelhandel. Hilfreich kdnnte ein offizieller Marktplatz zur
Vernetzung und Ansicht von Waren sein. Ein Experte sieht den Onlinehandel jedoch kritisch. Er wirft
die Frage auf, wie die treue Kundschaft auf den eigenen Onlinehandel geleitet werden kann.
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DarUber hinaus erwarten die Fachleute ein Wachstum im Lebensmitteleinzelhandel. Ein Experte
befindet: ,Wenn es ein Wachstum gibt, dann im Lebensmitteleinzelhandel”. Schlussendlich ist auch bei
der Direktvermarktung eine ansteigende Tendenz zu erwarten.

Die befragten Fachleute wurden zudem konkret hinsichtlich der Férderung der Absatzkanale. Ein
essenzieller Aspekt ist die staatliche Forderung. So befinden die Fachleute, dass in der
Landwirtschaft Tatige durch den Staat gezielt geférdert werden sollen. So kann eine politische
Einflussnahme dabei helfen, faire Preise zwischen erzeugendem Betrieb und Lebensmitteleinzelhandel
zu erzielen. Bei verschiedenen Produktgruppen wie bio-basierten Proteinquellen erachten die
Fachleute eine Anschubfinanzierung als sinnvoll. Weiterhin kénnen Informationskampagnen dabei
helfen, Initiativen zu starten. Grundsatzlich beflirworten die Fachleute einen Blrokratieabbau, da die
Dokumentation immer ,ausufernder” werde. Neben der Betriebsforderung empfehlen die Fachleute
weiterhin Aufklarungskampagnen flir Verbrauchende. Die Verbrauchenden missen die Ware kaufen
wollen und bendtigen hierfir das Wissen, um die Qualitat und den Wert von Bio-Produkten
wertzuschatzen. Nur Uber Informationskampagnen und Aufklarungsprogramme kann ein groéReres
Qualitatsbewusstsein erreicht werden. Auch Branchenveranstaltungen, Publikumsveranstaltungen und
Imagekampagne fir die regionale Landwirtschaft und Verarbeitung werden als wichtig erachtet.

Als zweiten unabdingbaren Férdermotor fliir die Absatzkanale in Berlin-Brandenburg sehen die
Fachleute die Logistik an. Eine Expertin sieht die derzeitige Logistik als den ,grofsen Knackpunkt®, da
die Kundschaft oft weit voneinander entfernt ist und feste Streckenplane eingehalten werden mussen.
Zudem steigen die Logistikkosten laut einer weiteren Stimme fortlaufend. Zentral flr eine bessere
Logistik seien die Themen Transport und Bindelungen. Die Fachleute sind sich einig, dass eine Lésung
in Sachen Logistik vielversprechend ist, da es eine hohe Nachfrage nach Bio-Produkten gibt. Eine
bessere Logistik wiirde den Transport zu Kund:innen wie Einzelhandel und Hofladen erleichtern, Zeit
einsparen und Arbeitsplatze schaffen.

6.3 Ergebnisse der Online-Befragung (Stufe 2)

Die Zusammenfassung der zentralen Ergebnisse der ersten Befragungsrunde wurde Fachleuten zur
Beurteilung vorgelegt, indem ein Online-Fragebogen in der zweiten Runde verwendet wurde.

Uber 50 Antworten wurden in dieser zweiten Phase gesammelt, fir die Analyse wurden jedoch
ausschlief3lich die Rickmeldungen von Fachleuten aus Landwirtschaft, Handwerk, Verarbeitung und
Vertrieb berucksichtigt. Insgesamt nahmen 39 Personen an dieser Befragung teil, wobei einige
Antworten moglicherweise durch Filterung oder das Verweigern von Antworten weniger gewichtet
wurden.

6.3.1 Wachstumsprognosen und Leuchtturmprojekte:
Aussichten der Bio-Landwirtschaft bis 2030

Der erste Abschnitt untersuchte die Prognosen fur das Wachstum und die Rahmenbedingungen fur
Bio-Landwirtschaftsflachen in Brandenburg bis 2030. Dabei wurden Leuchtturmprojekte aus Bayern,
Baden-Wdrttemberg und Frankreich als Maf3stab herangezogen, in denen es gelungen ist, die Flachen
innerhalb eines kurzen Zeitraums zu verdoppeln. Basierend auf diesen Beispielen wurde die
Wahrscheinlichkeit einer ahnlichen Dynamik in Brandenburg in den nachsten sieben Jahren durch
mehrere Teilfragen getestet, siehe Abbildung 61: Herausforderungen fur das Wachstum der Bio-
Branche.
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Abbildung 61: Herausforderungen fiir das Wachstum der Bio-Branche

Ein so starkes Wachstum...
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Quelle: Eigene Darstellung nach den Ergebnissen der Fachleutebefragung (n=37-39)

Insgesamt halten rund zwei Drittel der Fachleute ein starkes Wachstum bis 2030 fir moglich (linke

Saule). Laut der Umfrageergebnisse kann das Wachstum vor allem durch verstarkte politische
Unterstutzung geférdert werden (2. Saule von rechts). Zusatzliche Herausforderungen bestehen laut

der Fachleute darin, dass es an Verarbeitungskapazitaten mangelt (mittlere Saule) und nicht gentigend

Betriebe bereit sind, auf Bio umzustellen (2. Saule von links).

Uber die Halfte der Fachleute glaubt nicht, dass in den nachsten Jahren eine fehlende Nachfrage dem

Wachstum der Bio-Branche im Weg stehen wird (3. Saule von links) oder der konventionelle Handel fiir

die Vermarktung von Bio-Produkten nicht bereit ist (3. Saule von rechts).

Abschlie3end sind sich zwei Drittel der Fachleute einig, dass die Personalknappheit im Handwerk und
Handel ein groRes Hindernis fir die Entwicklung des Bio-Marktes in Brandenburg darstellt, siehe

Abbildung 62: Personalknappheit stellt Hindernis fir die Entwicklung des Bio-Marktes dar

Abbildung 62: Personalknappheit stellt Hindernis fiir die Entwicklung des Bio-Marktes dar
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Quelle: Eigene Darstellung nach Ergebnissen der Fachleutebefragung (n=37)
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6.3.2 Wachstumspotenzial im biologischen Ackerbau,
begrenzte Aussichten in der Tierproduktion

Die Fachleute wurden dazu befragt, in welchen Produktkategorien sie das Wachstum als begrenzt
betrachten. Hier wird vor allem Fleisch (Rind, Schwein, Gefligel) (n=22) genannt, gefolgt von Gemuse
und Obst (n=15), sowie Getreide und Olsaaten (n=11), bei denen das Wachstum als eingeschrankt
angesehen wird. Erganzend werden Convenience-Produkte genannt. Die befragten Fachleute ergibt
sich Blrokratie als zentrales Hindernis fir das Wachstum der Bio-Branche.

Im Kontrast dazu stehen die Ergebnisse der folgenden Teilfrage. Obwohl in der Teilfrage zuvor das
Wachstum von Bio-Obst und -Gemuse als beschrankt wahrgenommen wird, stellen diese beiden
Kategorien in der folgenden Teilfrage (Abbildung 63) jene Gruppen dar, in denen die meisten Fachleute
Wachstumspotenzial vermuten. Das geringste Wachstum wird bei der Bio-Milch erwartet.

Abbildung 63: Ein starkes Wachstum ist weiterhin méglich (nach Produktkategorien)
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Quelle: Eigene Darstellung nach den Ergebnissen der Fachleutebefragung (n=30-33)

Die Ergebnisse beider Teilfragen lassen die Schlussfolgerung zu, dass die Fachleute ein grolies
Wachstumspotenzial im 6kologischen Ackerbau sehen, wahrend das Potenzial in der 6kologischen
Tierproduktion als begrenzt bewertet wird.

Die Fachleute betonten in ihren Anmerkungen zu diesem Thema in verschiedenen Bereichen die
Bedeutung von Bekanntmachungen vorhandener Kapazitdten fur die Weiterentwicklung von Bio-
Produkten. In Bezug auf Bio-Obst und -Gemuse wird die Herausforderung der rucklaufigen
Entscheidung der Kundschaft fiur regionale Erzeugung und Verarbeitung aufgezeigt, was auf
mangelnde Anreize und nachteilige Preiskonstellationen zurlickgefuhrt wird. Die Schaffung von
Infrastrukturen wie Mostereien und Verarbeitungsbetrieben flr Obst und Gemuse sowie die Férderung
alternativer Vermarktungswege und Investitionen in Spezialmaschinen und Lagerkapazitaten im
Gemusebau werden als entscheidend erachtet. Fur Bio-Getreide wird die Regenerierung von
Anbauflachen und die Marktstarkung betont. Hinsichtlich Bio-Olsaaten wird die Bedeutung der
Foérderung von heimischen Olen herausgestellt.

Im Bereich der Bio-Milcherzeugung hoben die Fachleute die Notwendigkeit von langfristigen
Perspektiven fur in der Milchwirtschaft tatige Betriebe hervor. Die Férderung von kleinen Kasereien ist
dabei als wichtige MaRnahme anzusehen.

In allen Produktkategorien besteht die Forderung nach verstarktem Marketing, Bekanntmachung
vorhandener Kapazitdten, Unterbindung von Importen und die Schaffung von regionalen
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Verarbeitungsstrukturen sowie das Regenerieren von Anbauflachen. Unterschiede zeigen sich in den
spezifischen Herausforderungen und Bedlrfnissen jedes Bereichs, wie beispielsweise der
Notwendigkeit von Spezialmaschinen im Gemusebau.

6.3.3 Regionale Verarbeitungskapazitaten fehlen in
Brandenburg

Wie sich bereits in der ersten Fragerunde zeigte, sind die befragten Fachleute der Meinung, dass zu
wenig Bio-Erzeugnisse aus Brandenburg auch in Brandenburg verarbeitet und/oder vermarktet werden.
In der Online-Fragerunde wurden die Fachleute gefragt, ob eine regionale Verarbeitung die Nachfrage
beflugeln kann (linke Saule, Abbildung 64: Regionale Verarbeitungskapazitaten). Ein Grofteil der
Befragten stimmt Uberein, dass das Argument ,Regionale Herkunft® die Nachfrage erhéhen kann,
jedoch stimmen ebenfalls Uber zwei Drittel der Befragten der Aussage zu, dass hierfir die
Verarbeitungskapazitaten fur Bio-Produkte in Brandenburg fehlen (rechte Saule).

Abbildung 64: Regionale Verarbeitungskapazitéten.
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Quelle: Eigene Darstellung nach den Ergebnissen der Fachleutebefragung (n=30-33)

6.3.4 Forderung fur bessere Verarbeitungsstrukturen
und Anreize fur die handwerkliche
Lebensmittelvermarktung

In dem darauffolgenden Fragenblock mit funf Teilfragen wurde die Einschatzung der Vermarktung von
Handwerksprodukten im landlichen Raum und im Grol3raum Berlin erfragt. Zudem erfolgte eine Abfrage
der notwendigen Anreize und Verfligbarkeit von Verarbeitungskapazitaten (siehe Abbildung 65).

Backereien und Fleischereien in Brandenburg - sowohl im Grofiraum Berlin (2. Sdule von links) als
auch im landlichen Raum Brandenburgs (1. Saule von links) - haben laut den Fachleuten ein
erhebliches Potenzial, zur Vermarktung von Bio-Lebensmitteln beizutragen. Allerdings bendtigen
sowohl die lokalen Handwerksbetriebe als auch die mittelstdndische Lebensmittelindustrie (2. Saule
von rechts) in Berlin-Brandenburg starkere Anreize, um vermehrt Bio-Lebensmittel zu verarbeiten
(mittlere Saule). Zusatzliche Verarbeitungskapazitaten sind momentan vor allem in konventionell
ausgerichteten Unternehmen vorhanden (1. Sdule von rechts).
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Abbildung 65: Verarbeitung und Vermarktung von Handwerksprodukten

H Stimme voll zu Stimme zu Neutral Lehne ab W Lehne voll ab
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Quelle: Eigene Darstellung nach den Ergebnissen der Fachleutebefragung (n=27-31)

Um die regionalen Verarbeitungsstrukturen in Berlin-Brandenburg zu verbessern, werden konkrete
MalRnahmen vorgeschlagen. Dazu gehort die Notwendigkeit, administrative Hirden abzubauen und
Investitionen unblrokratischer zu férdern. Des Weiteren soll eine Optimierung der Zulieferungs- und
Vermarktungsstrukturen erfolgen. Eine zentrale Herausforderung liegt in der Nachfragesteuerung durch
den Preis regionaler Produkte. Aufgrund begrenzter Mengen resultieren hohere Preise flr
Endverbrauchende, was wiederum eine Anderung im Verhalten dieser bewirkt. Dies setzt die
Bereitschaft zum Erwerb héherpreisiger Lebensmittel voraus, die im Wettbewerb mit Discountern und
dem Lebensmitteleinzelhandel stehen.

6.3.5 Vielversprechende Absatzperspektiven in der
Auler-Haus-Verpflegung

Die AHV als Absatzweg fir Bio-Lebensmittel ist ein viel diskutiertes Thema, das in der ersten
Befragungsrunde uneinheitlich bewertet wurde. Wie bereits in Kapitel 4.5 und 6.2.3.3 festgehalten,
verfugt die AHV Uber ein limitiertes Mengenpotential. Jedoch erdffnet die Mdglichkeit der direkten
politischen und verwaltungstechnischen Einflussnahme durch die Festlegung von Bio-Anteilen in
Ausschreibungen vielversprechende Absatzperspektiven.

Die Fachleute der Online-Befragung sehen besonders im Bereich der offentlichen und privaten
Gemeinschaftsverpflegung Vermarktungspotenzial fir Bio-Produkte. Im Gegensatz dazu wird der
Absatz in der Gastronomie eher verhalten betrachtet (siehe Abbildung 66).

Bio-Marktbericht Brandenburg-Berlin 2023-2024 85



Abbildung 66: Vermarktungspotenzial in der AulBer-Haus-Verpflegung

Es besteht ein sehr groBes Vermarktungspotenzial fiir Bio-Lebensmittel in
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Quelle: Eigene Darstellung nach den Ergebnissen der Fachleutebefragung (n=32)

Die Fachleute wurden zudem nach Erfolgsbedingungen fir Bio in den verschiedenen Sektoren befragt.
Einig sind sich die Fachleute bei der 6ffentlichen und privaten Gemeinschaftsverpflegung. Hier soll Bio
und Regionalitat ein fester Bestandteil der Ausschreibungen sein und das Essen in Kindertagesstatten
etc. subventioniert werden, da sich die Preisanforderungen der Einrichtungen oftmals nicht mit denen
der Erzeugenden deckt.

Fur die Gastronomie wird die Einfliihrung eines unkomplizierten Zertifizierungssystems vorgeschlagen.
In der gehobenen Gastronomie sind Qualitatsanspriche hoch, es wird verstarkt auf alte GemUsesorten
und spezielle Tierrassen gesetzt, die oft ausschlieBlich von Bio-Lieferbetrieben bezogen werden
kénnen. Dabei ist Transparenz und Kommunikation entscheidend, ebenso wie die Bereitschaft, fir Bio-
Produkte einen hdoheren Preis zu akzeptieren.

6.3.6 Meinungsbild zu ,bio-Brandenburg Gesicherte
Qualitat” und laute Stimmen fur mehr Forderungen

Das Brandenburger Qualitatszeichen wurde erst in der aktuellen Legislaturperiode initialisiert und ist
dementsprechend noch sehr jung. Wie am Beispiel anderer Qualitatszeichen (Bayern, Baden-
Wirttemberg) zu erkennen, bendétigt die Umsetzung und Marktdurchdringung eine angemessene Zeit.
Die aufgefiihrten Fachleutemeinungen zeigen Umsetzungspotentiale sowie Kommunikationsbedarf
auf:

Die Bio-Fachleute, welche in der ersten Fragerunde interviewt wurden, hatten ein Uberwiegend
positives Bild vom agrarpolitischen Handeln in Bezug auf Bio, sahen aber auch
Verbesserungspotenzial. In der zweiten Fragerunde bekamen die Befragten vier Teilfragen in Bezug
auf das Qualitatszeichen (Abbildung 67) und drei Teilfragen in Bezug auf die Landespolitik (Abbildung
68) vorgelegt.

Uneinig sind sich die Fachleute der zweiten Fragerunde, ob das Zeichen ,bio-Brandenburg Gesicherte
Qualitat ein gutes Instrument ist, um die Nachfrage nach regionalen Bio-Lebensmitteln zu steigern. 13
Fachleute sprechen sich daftr aus, wahrend 10 Stimmen der Aussage nicht oder gar nicht zustimmen
(Abbildung 67, 1. Saule links). Ein ahnliches Stimmungsbild ergibt sich bei den Fragen, ob das
Qualitatszeichen auf mehr Produkten bzw. mehr im Handel zu sehen sein soll. Nur rund die Halfte der
Befragten spricht sich daflir aus, dass mehr Werbung mit dem Siegel gemacht werden soll.
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Abbildung 67: Optimierung der Prdsenz von "bio-Brandenburg Gesicherte Qualitét"
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Quelle: Eigene Darstellung nach den Ergebnissen der Fachleutebefragung (n=30-31)

Das kontroverse Meinungsbild in Bezug auf das Qualitdtszeichen spiegelt sich auch in den
Freitextanmerkungen wider. Eine befragte Person aus dem Backereihandwerk schreibt: ,Das Siegel ist
mit der Anforderung 100% der Zutaten aus Brandenburg zu streng: da gibt es nicht viele Produkte
auller unverarbeitet oder Monoprodukt. Unsinnigerweise wird [die] Verarbeitung von Zutaten aus
Brandenburg in Brandenburg nicht bericksichtigt.” Diese Meinung zeigt weiteren
Kommunikationsbedarf auf, da nur 90 % der Zutaten aus Brandenburg stammen missen und
Zutatenkennzeichnung in dieses Jahr realisiert wird. Weiter heilt es aus der Branche der
Milchschaferei und Schafskaserei: ,Es ist wichtig, dass auf dem Regionalsiegel auch drin ist, was
draufsteht. Es sollte klare Kriterien geben, damit nicht nur die letzte Verarbeitungsstufe in Brandenburg
stattfindet.“ Von einem Biohof-Besitzer wird geschildert: ,Wir haben selbst als Betrieb dieses
Biobrandenburg-Siegel erworben, sehen es bisher aber so gut wie nicht in der Vermarktung honoriert.*
Des Weiteren heildt es, dass es schon genlgend Siegel auf dem Markt gibt und nicht noch ein weiteres
notig ist.

Bei der Forderung (Abbildung 68) besteht eine grolRere Einigkeit der Fachleute. Die Mehrheit der
Befragten ist der Auffassung, dass die Unterstutzung fur die Bio-Landwirtschaft- und
Lebensmittelverarbeitung in Brandenburg erheblich intensiviert werden sollte. Zudem herrscht Einigkeit
darlber, dass die burokratischen Prozesse in der Bio-Land- und Lebensmittelwirtschaft zu komplex
sind. Diese Ansicht wurde in vielen Bereichen der Umfrage als Hindernis fur die Bio-Branche genannt.
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Abbildung 68: Férderung der Bio-Landwirtschaft und Lebensmittelverarbeitung
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Quelle: Eigene Darstellung nach den Ergebnissen der Fachleutebefragung (n=30-32)

6.3.7 Starkere Vernetzungen und ubergreifende
Logistik sind wichtige Stellschrauben

Die Vermarktung von Bio-Lebensmitteln steht vor zahlreichen Herausforderungen, die eine effektive
und koordinierte Strategie erfordern. Ahnlich wie bei der Férderung der Bio-Branche stimmen die
befragten Fachleute Uberein, dass eine verstarkte Vernetzung ein aullerst wirksamer Ansatz zur
Erleichterung der Vermarktung von Bio-Lebensmitteln ist (linke Saule, Abbildung 69). Auch stimmen die
Fachleute darin Uberein, dass uUbergreifende Logistik-Losungen fir die Vermarktung von Bio-
Lebensmitteln sehr hilfreich ist (rechte Saule).

Abbildung 69: Vernetzung und Logistik
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Quelle: Eigene Darstellung nach den Ergebnissen der Fachleutebefragung (n=32)

Folgende Agierende wurden genannt, welche die Vernetzung organisieren kdénnten:
- Unabhangige Beratende
- Ortsansassige Koordinierende
- Verteilerdienste
- Bio-Verbande
- ProAgro
- FOL
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- Markischer Wirtschaftsbund e.V.

In Bezug auf die Organisation der Uibergreifenden Logistik wurden die folgenden Agierende genannt:
- Frachtbdrsen
- Terra Naturkost oder &hnliche
Genossenschaften von Erzeugungsbetrieben
- Verbande

6.3.8 Anregungen fur Entwicklungen im Bio-Sektor

Im letzten Frageblock wurde nach weiteren Anregungen fur jetzige und zukunftige Entwicklungen im
Bio-Sektor gefragt. Hier gab es fir verschiedene Bereiche Anregungen.

Die Schlachthof-Strukturen in der Fleischindustrie werden als ernsthaftes Problem fur Tierwohl und
bauerliche Landwirtschaft hervorgehoben. Es wird angeregt, kleine Verarbeitungsbetriebe zu fordern,
insbesondere, wenn dies zur Wiederbelebung vergessener regionaler Wertschopfungsketten beitragt
und somit Iandliche Strukturen starkt. Die Bedeutung aromatischer Qualitaten in Kombination mit Bio
wird unterstrichen, etwa in Bezug auf Schinken, Kase, Wein oder Fisch im Bereich Feinkost.

Des Weiteren wird der dringende Abbau burokratischer Hemmnisse im Anbau gefordert. Grofie
Unternehmen haben Schwierigkeiten, auf Bio umzusteigen und kénnen dann nicht mehr regional
verarbeiten. Kleine und mittlere Unternehmen haben haufig Probleme mit der Landvergabe, da
GroRunternehmen Land aufkaufen. Zudem mdussen sich kleine und mittlere Unternehmen den
Zwischenhandel und die Logistik von der Umstellung auf Bio leisten kénnen. Ebenfalls wird auf den
Mangel an Arbeitskraften hingewiesen, da die 6kologische Landwirtschaft mehr Arbeitskrafte erfordert.
Als weiteren kritischen Bereich identifizieren die befragten Fachleute den Bereich Bildung,
insbesondere die Vernachlassigung okologischer Aspekte in der landwirtschaftlichen Ausbildung und
der allgemeinen schulischen Bildung mit Bezug zur Landwirtschaft und Erndhrung. Ein weiteres
Anliegen ist die Verflugbarkeit von geeigneten VerpackungsgroRen flr GrofRverbrauchende,
insbesondere bei Bio, da viele Produkte nur in Einzelhandelsverpackungen erhaltlich sind.

Insgesamt betonen die Einschatzungen die Vielseitigkeit der Probleme. Gleichzeitig zeigen sie die
Entwicklungschancen des Bio-Sektors in Brandenburg auf, sofern an den aufgezeigten Licken
angesetzt und nachgebessert wird.

Abbildung 70: Kurzzusammenfassung der Fachleutebefragungen

Die Bio-Landwirtschaft in Brandenburg kénnte bis 2030 ein deutliches Wachstum verzeichnen, jedoch
stehen diesem Potenzial Herausforderungen wie Fachkréftemangel und begrenzte
Verarbeitungskapazitdten gegenuber. Die Nachfrage nach Bio-Produkten ist vorhanden, wird aber
zunehmend vom Preis beeinflusst.

Das Wachstumspotenzial wird vor allem im biologischen Ackerbau gesehen, weniger in der Tierhaltung.
Forderungen sollten sich verstarkt auf die Bio-Landwirtschaft und Lebensmittelverarbeitung in
Brandenburg konzentrieren, wobei Spezialmaschinen und alternative Vermarktungswege Foérderziele
sein kdnnen. Handwerksbetriebe und mittelstandische Lebensmittelindustrien bendtigen mehr Anreize
zur Verarbeitung von Bio-Produkten, da sie wichtige Akteure fur die Steigerung der Wertschépfung sind.

Das Siegel "bio-Brandenburg Gesicherte Qualitat" erfahrt unterschiedliche Bewertungen durch die
befragten Fachleute. Potenzial wird erkannt, jedoch bedarf es einer verstarkten Prasenz auf Produkten,
im Handel und einer intensiveren Kommunikation. Um die Nachfrage zu steigern, wird betont, dass die
direkte Verarbeitung in Brandenburg und entsprechende Werbemalinahmen férderlich sein kénnten.
Hierfir mussen jedoch zwingend burokratische Hurden abgebaut und Zulieferungs- sowie
Vermarktungsstrukturen optimiert werden.

Die Integration von Bio-Regio-Produkten in 6ffentlichen und privaten Gemeinschaftsverpflegungen wird
als vielversprechend angesehen. Daflir sollten entsprechende Vorgaben in Ausschreibungen fest
verankert sein. In der Gastronomie konnte ein unkompliziertes Zertifizierungssystem hilfreich sein,
insbesondere da hier vermehrt auf alte Sorten oder spezielle Tierrassen in Bio-Qualitat gesetzt wird.
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Abschlie3end wird eine Ubergreifende Logistiklésung als notwendig erachtet, um die hdhere regionale
Wertschdpfung und Vermarktung von Bio-Lebensmitteln zu erleichtern.
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7/ SWOT - Starken, Schwachen, Moglichkei-
ten, Herausforderungen

Die SWOT-Analyse ist ein strategisches Planungsinstrument. Sie wird verwendet, um die Starken,
Schwachen, Chancen und Herausforderungen eines bestimmten Themas zu bewerten. Darlber hinaus
identifiziert sie Faktoren, die entweder glinstig oder ungunstig sind, um das festgelegte Ziel zu erreichen
(Plieninger, Bens, & Huttl, 2006). Die SWOT-Analyse umfasst eine soziobkonomische Bewertung, um
die Starken und Schwachen des Prozesses zu ermitteln und Lésungen zur Beseitigung bestehender
Engpasse vorzuschlagen, die die Akzeptanz durch verschiedene Marktsegmente und das industrielle
Okosystem sicherstellen. Die Ergebnisse werden haufig in Form einer Matrix dargestellt.

Auf der Grundlage der Ergebnisse der qualitativen und quantitativen Fachleutebefragungen mit
wichtigen Experten der Brandenburger Bio-Wertschdpfung wurde eine SWOT-Analyse durchgefihrt,
um MalRnahmen zu ermitteln, die eine Verbesserung der Bio-Wertschopfung in Brandenburg
ermdglichen. Erweitert wurden die Fachleutemeinungen am 21.03.24 im Workshop ,Bio-Marktbericht
Brandenburg“ in Seddin, wobei Vertreterinnen aller Wertschépfungskettenglieder die SWOT-Analyse
bewerten und erganzen konnten. Die SWOT-Analyse dient zur Bewertung der allgemeinen
Marktchancen sowie Potenziale der Bio-Produktgruppen Gemiise, Kartoffeln, Fleisch, Milch, Eier und
Getreide im Zuge des Bio-Marktberichts Brandenburg. Basierend auf der SWOT-Analyse werden die
Handlungsempfehlungen in Kapitel 8 ausgesprochen.
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Tabelle 10: SWOT-Analyse des Berlin-Brandenburger Bio-Markts und Bio-Sektors

Interner Ursprung (Eigenschaften des

Externer Ursprung (Eigenschaften der Umwelt)

Systems)

Bio-Markt & Bio-Sektor allgemein

Hilfreich bei der Zielerreichung

Starken
e GroRRer Absatzmarkt mit hoher Kaufkraft

e GroRe Dichte an Verarbeitung in
manchen Produktbereichen (z.B. Brot-
und Backwaren, Molkereien) und Handel
in Berlin

o Bereits existierende Kapazitaten und
Firmen in Verarbeitung und Handel

e Gute Strukturen und Netzwerke fur
Begleitung und Beratung

o Tragfahiges, erfahrenes Netzwerk in
Handel, Verarbeitung und Begleitung

e Brandenburger Qualitatszeichen kann in
offentlichen Ausschreibungen integriert
werden

Méoglichkeiten

¢ Bio hat sich als Langfrist-Trend erwiesen
Regionalitat ist eher Hype?

e Brandenburg  Siegel steht bereit,
offentliche Hand konnte offensiv damit
werben

e Siegel
werden

konnte auf Berlin ausgeweitet

e Fir AHV ware das regionale Siegel
Gamechanger

e Haben keine uberdimensionierte
Verarbeitung wie in anderen
Bundeslandern: ~.glaubwurdiger*
Mittelstand

e Wachsendes Marktpotenzial fir Bio-
Produkte, insbesondere in der Region
Berlin-Brandenburg mit ihrer
Stadtbevolkerung von 5  Millionen
Menschen

e Nutzer kdnnen Produkte durch
Brandenburger Qualitatszeichen Uber
offentlichen Ausschreibungen absetzen

Quelle: Eigene Abbildung
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Hemmend fiir Zielerreichung

Schwiéchen

e Fehlende Arbeitskrafte in allen
Wirtschaftsbereichen

e Konjunkturelle Nachfrage -
Schwankungen

e Pachtpreise deutlich gestiegen in BB

e Unklare Definition regionaler Produkte,
was es schwierig macht, das Ziel der
regionalen Beschaffung zu erreichen.

e Fehlende Verarbeitung auf der ersten

Stufe (z.B. Schlachtung, Zerlegung,

Getreidelagerung,

Gemuseverarbeitung...)
Herausforderungen

e Wasserknappheit verscharft sich

 Regional-Siegel kann durch Siegel-
Ubersattigung ausgebremst werden
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Tabelle 11: SWOT-Analyse flr Bio-Gemuse aus Berlin-Brandenburg

Gemiise

Externer Ursprung (Eigenschaften derinterner Ursprung (Eigenschaften des Systems)

Umwelt)

Hilfreich bei der Zielerreichung
Starken

e Regionalitat ist besonders stark bei
unverarbeitetem Gemuse

e Stark in Spargel, Kirbissen und Gurken

e Vorverarbeitung fir AHV Fresh Cut gibt
es seit kurzem

e EIP-Projekt — hat gute Vorarbeit
geleistet

e Gemuse gilt aufgrund des geringen
Preisunterschieds zwischen
konventionellem und biologischem
Gemuse als gutes Einstiegsprodukt fr
Privathaushalte und
Gemeinschaftsverpflegung

e Gurkenverarbeitung in einer Hand (Teil
eines franz. Konzerns): Leuchtturm?

Méoglichkeiten

e Absatz im LEH ausbaufahig (v. a.
Feldgemuse)

e Absatz in der Gastronomie ausbaufahig
e Absatz in der AHV ausbaufahig

¢ Insgesamt wachsendes Marktpotenzial

fur Bio-Gemiuse in Brandenburg,
angetriecben von der Nachfrage der
Verbraucher nach gesunderen und
nachhaltigen Lebensmitteln

¢ Bereitschaft fur Beratung vorhanden

Quelle: Eigene Abbildung
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Hemmend fiir Zielerreichung
Schwachen
¢ Klassische“ Bio-Gemuse fehlen weitgehend

e Keine grolien Betriebe vorhanden (nur bei
Gurken und Spargel), Gemuseproduktion zu
kleinteilig;

e Wenig Frischgemuse-Produktion, und diese
nur auf Naturkostfachhandel ausgerichtet >
keine regionale Produktion fur LEH

e Zu wenig Frische-Logistik im landlichen
Raum

e Zu wenig Verarbeitung

¢ Verarbeitungskapazitat fir Raum Berlin zu
klein; die Kosten flir den Ausbau sind hoch

e Arbeitskrafte flr Verarbeitung und Ernte
fehlen

¢ Verbands-Unstimmigkeiten (Absatz-
Engpéasse je nach
Verbandszeichen/Handelskooperation)

Herausforderungen
¢ ,Kannibalisierung® von Regional und Bio
e Personalmangel;

e Standortglite/Boden; Umgang mit
Wasserknappheit/Wetterextreme
(Beregnung v. Gemuse)

e Begrenzte Lagerkapazitat fur Bio-Gemuse;

e Wenig Erfahrung mit Vorverarbeitung von
Gemduse

e Die Notwendigkeit, Logistik, Verfugbarkeit
und Vermarktung von Bio-Gemise zu
optimieren
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Tabelle 12: SWOT-Analyse flr Bio-Kartoffeln aus Berlin-Brandenburg

Interner Ursprung (Eigenschaften des

Externer Ursprung
(Eigenschaften der

Systems)

Umwelt)

Hemmend fiir Zielerreichung
Schwéchen

Kartoffeln
Hilfreich bei der Zielerreichung
Starken
e Einige groRe Betriebe vorhanden,

Initiative zur regionalen Belieferung von
REWE-Filialen, Schalbetrieb Geko fur
Groldverbraucher (EIP-Projekt)

¢ Gutes Einstiegsprodukt in (regionale) Bio-
Qualitat, da Preisdifferenz zZu
konventionell oder Uberregionaler Ware
gering

e Erfolg im Kartoffelanbau  aufgrund
gunstiger Wetterbedingungen und des

geringeren Pilzbefalls in den letzten
Jahren
Méoglichkeiten

e AHV: Einstiegsprodukt in Bio-Qualitat

¢ |Ibuss Kartoffelcenter in SA lauft gut, hat

Schallinie ausgebaut, funktionierende
Wertschopfung mit niedersachsischen
und sachsen-anhaltinischen Kartoffeln,
nach Berlin gebracht

Quelle: Eigene Abbildung

Bio-Marktbericht Brandenburg-Berlin 2023-2024

e Zu wenig Lagerkapazitaten, um Markt
lang bis ins Folgejahr zu beliefern

e zu wenige Schalbetriebe mit zu geringer
Kapazitat (auch zu wenig Arbeitskrafte);

e Absatz zu schwach (Flaschenhalse:
Schéalen fur AHV und Packen fur den
LEH)

o Kartoffelflachen
zuruckgegangen

um 20 %

e Hohe Bodenpreise und Schwierigkeit,
langfristige Pachtvertrage zu bekommen

¢ Hohe Investitionskosten flir Neueinstieg

Herausforderungen
e Trockenheit/ Wasserknappheit
e Beratung notwendig

e Trockenheitsresistente  Kartoffelsorten
mussten  angebaut werden (FOL-
Sortenschau) Verbraucherakzeptanz?)

e Packkapazitaten zu klein
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Tabelle 13: SWOT-Analyse fur Bio-Fleisch aus Berlin-Brandenburg

Interner Ursprung (Eigenschaften des Systems)

Externer Ursprung
(Eigenschaften der

Umwelt)

Fleisch
Hilfreich bei der Zielerreichung
Starken
¢ Ausreichend Rinder und

Mutterkuhhaltung, um Brandenburg und
Umgebung zu versorgen

¢ Viele Griunlandflachen fur die Haltung von
Mutterkihen und Nachzucht vorhanden

¢ Einige kleine Fleischereien und teilmobile
Schlachtungen vorhanden

¢ Kleinteilige Vermarktung funktioniert

e Gestiegenes Interesse der Verbraucher
an hochwertigen und nachhaltigen
Lebensmitteln hat zu einer wachsenden
Nachfrage nach Bio-Fleischprodukten
gefluhrt.

Mébglichkeiten
¢ Die Nachfrage nach Bio-Fleisch kann im
AVH ausgebaut werden: gunstige

Produkte wie Hackfleisch, Gulasch oder
Wurst

e Pooling-Modelle, um Fleischverarbeitung
und -vermarktung zu bindeln

Quelle: Eigene Abbildung
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Hemmend fiir Zielerreichung
Schwéchen

e ZUu wenig
Geflugelfleisch;

Mastschweine, Ferkel,

e Fehlende Schlachthoéfe und
Verarbeitungsstrukturen, nur 1
Schweineschlachthof (Perleberg) und
kleinere Rinderschlachthéfe (Perleberg,
Dahme)

e Struktur und Vermarktung vielfach zu
kleinteilig

e keine eigene, vollstandige
Wertschopfungskette im Land

e Vorhandene Schlachthéfe zu
deswegen wird in
Bundeslandern geschlachtet

klein;
anderen

e Preis aus Teilmobilschlachtungen zu
hoch, um LEH zu versorgen;

¢ Regionales Eiweilfutter nicht
ausreichend
Herausforderungen
e Wenig Enthusiasmus der Bio-

Marktteilnehmer bei Fleisch; kein grof3es
Wachstum erwartet
e Tierwohlinitiative als Konkurrenz zu Bio
Uberall

e Weniger Fleischkonsum  wird

propagiert
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Tabelle 14: SWOT-Analyse flr Bio-Milch aus Berlin-Brandenburg

Interner Ursprung (Eigenschaften des Systems)

Externer Ursprung (Eigenschaften der Umwelt)

Milch

Hilfreich bei der Zielerreichung
Starken

e Hoher Anteil an Grin- und Weideland
¢ Viele Verarbeiter (5 Molkereien);

¢ Produktpalette Frischmilch, Joghurt, Kase,

Butter

e GroRe konventionelle Betriebe haben

teilweise schon umgestellt

o Molkereien setzen verstarkt auf regionale

Produkte und wollen sich vom Mainstream
abheben

Moglichkeiten

¢ Anreize flir regional gekennzeichnete Milch

im LEH setzen (Regionalmarke fur LEH
nutzen; Brandenburg-Zeichen)

Bio-Milch wachst im Gegensatz zu
konventioneller Milch

Die Schaffung regionaler
Verarbeitungsstrukturen und die
Wiederbelebung von Anbauflachen kénnen
zum Wachstum des Bio-Milchsektors
beitragen

Politische Anreize koénnen Umstellung
fordern

Anreize fur Aufrechterhaltung der Bio-
Milchproduktion  schaffen und  bspw.
Weidepramie in BB nicht wegfallen lassen,
FoérdermaRnahmen fir Erhalt von vom
Aussterben bedrohter (Milch-) Rassen
setzen.

Quelle: Eigene Abbildung
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e Umstellungsinteresse

Hemmend fiir Zielerreichung
Schwéchen

e Im LEH keine regional gekennzeichnete

Milch; da es sich bisher nicht lohnt (zu
teuer; Uberregionale Konkurrenz zu
gro3 und Verkauf unter der eigenen
Marke ausreichend)

¢ Verarbeitungskapazitaten begrenzt

niedrig (da
Milchbauern wenig Perspektive sehen)

¢ Grundfutterqualitaten oft nur fir niedrige

Milchleistung ausreichend

e Molke wird mit geringer Wertschopfung

vermarktet

e Demografischer Wandel
(Familienbetriebe finden keine
Hofnachfolger) & verscharftes

Arbeitskrafteprobleme sowohl in der
Milchproduktion als auch Verarbeitung
(Konkurrenz durch Grof3industrie wie
bspw. Tesla)

Herausforderungen

Ruckumstellung mancher Bio-
Betriebe zu konventionell

Weidehaltung und Futterbau
schwierig, wegen leichter Boden

Futtermanagement an leichte Boden
anpassen

Mangelnde = Wertschopfung  aus
regionalen Verarbeitungsstrukturen

.,Regionale“ Bio-Milch vor allem in
Berlin gewollt, allerdings werden in den
Laden auch/Uberwiegend
Uberregionale Milchprodukte/Marken
ver-/gekauft

Verbraucher Uber ,Regionalaspekt” zu
gewinnen, schwierig, Marke ist haufig
entscheidend

Thema Tierhaltung und
Milchproduktion wird von
Konsumenten kritisch gesehen
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Tabelle 15: SWOT-Analyse fur Bio-Getreide aus Berlin-Brandenburg

Getreide
Hilfreich bei der Zielerreichung Hemmend fiir Zielerreichung
Starken Schwéchen

e Gut angepasste Verarbeitungsstrukturen flir e Leichte Boden

SPIBAYHTELE FRIlTEmeeN e Die begrenzte Verfiigbarkeit von Bio-

¢ Brot und Mehl positivim Wachstum, weniger Getreideprodukten (Brot- und
Stagnation als woanders Backwaren)
¢ Starkes Wachstum madglich e Erzeugnisse passen nicht zu den

« Viel Getreide vor Ort regionalen Marktbedurfnissen

¢ Roggen und Hafer als erfolgreiche Kulturen
fur Uberregionale Markte

o Keine groReren Lager- und
Verarbeitungsstrukturen  vorhanden,
Verarbeitung in Nachbarregionen—>

e Gutes Image — Bio-Getreide ist Image- keine Regional-Kennzeichnung
Trager moglich
o Weiter ausbaufahig e Wassermangel und relativ einseitiger

e Durch Trockenheit geringe Kulturanbau (v.a. Roggen)

Mykotoxingehalte und durch Industrieferne e Keine Futtermuhle vorhanden
geringe Schadstoffbelastung

Externer Ursprung Interner Ursprung (Eigenschaften des Systems)

ko Méglichkeiten Herausforderungen

é = ¢ Nachfrage weiterhin steigend e Wassermangel

S qg’ e Potenzial regional und Uberregional e Regionale Verarbeitungsstrukturen im
o g vorhanden Wettbewerb mit den existierenden
: T . I

_?_;’, o Gutes Image von Brandenburger Aotz iatel Gl Lol

w Erzeugnissen noch nicht ausgeschopft

Quelle: Eigene Abbildung

* bezieht sich auf bestehende, begrenzte Verarbeitungskapazitéten
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8 Empfehlungen

Die nachfolgenden Handlungsempfehlungen werden auf Basis der Angebots- und Nachfragesituation
und vor allem der SWOT-Analyse formuliert. Grundlage sind die Angebotsanalyse aus dem
Arbeitspaket 1, die Nachfrageanalyse aus dem vorherigen Marktbericht und die dabei ermittelten
regionalen Liicken bzw. Uberhénge. Weiterhin resultiert die SWOT-Analyse aus der zweistufigen
Befragung mit Fachleuten aus dem Brandenburger Bio-Sektor. Ebenfalls werden die Vorschlage zu
notwendigen Unterstutzungs- und BegleitmalRnahmen von vorher identifizierten Fachleuten in dieser
Online-Befragung bewertet und die Einschatzung der Fachleute zur Umsetzbarkeit der Empfehlungen
eingeholt. Die SWOT-Analyse sowie die direkt aus der Analyse resultierenden
Handlungsempfehlungen wurden in einem gemeinsamen Workshop mit Fachleuten aus den jeweiligen
Wertschopfungsgliedern diskutiert und angepasst.

Basierend auf diesen Ergebnissen identifizieren wir konkrete Handlungsempfehlungen fur die
verschiedenen Akteurinnen und Akteure der Wertschopfungsketten. Die Handlungsempfehlungen
werden im Sinne einer besseren Ubersichtlichkeit als Matrix dargestellt. Diese stellt die
Handlungsempfehlungen in unterschiedlichen Fristigkeiten dar: kurz-, mittel- und langfristig.
Kurzfristige MaRnahmen beziehen sich auf Mallnahmen bis Ende des Jahres 2024. Der mittelfristige
Umsetzungshorizont bezieht sich auf Malnahmen bis 2030 (Dringlichkeit). Als langfristig werden die
Umsetzungen Uber 2030 hinaus bezeichnet. Weiterhin beschreiben die Matrizen, an welche
Zielgruppen sich die konkrete Handlungsempfehlung zur Erreichung von 30 % Bio-Flache bis 2030
richtet (,Wer setzt um?*).

Im Folgenden finden sich funf Matrizen. Die Matrix hinsichtlich der allgemeinen Empfehlungen
differenziert von den Produktmatrizen (Gemuise und Kartoffeln, Fleisch & Eier, Milch und Getreide)
aufgrund der gewahlten Betrachtungsebene. Zudem werden die Themen Siegel und Pramien in Kapitel
8.2 in einem Exkurs ausfuhrlich thematisiert.
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8.1 Empfehlungen zur Bio-Marktentwicklung, insgesamt und fur spezifische
Bio-Produktgruppen

Tabelle 16: Allgemeine Empfehlungen zur Bio-Marktentwicklung in Berlin-Brandenburg

Bereich Empfehlung Wer setzt um?
i Begleitung/
. Politik/
Wirtschaft Verwaltung Forschung
Beratung
Uber die Landesgrenzen hinausgehen, Ausnahmegenehmigungen als
e Turoffner X
Siegel
Siegel auf Berlin ausweiten und stark kommunizieren X
Pramien nachhaltig und attraktiv anpassen X
Prémien™* Pramien/Investitionsférderung auf Verarbeitungsstufe ausweiten X
Bio-Flachenbdrse — Informationsnetzwerk
. X X
Flachen
Vorrang fir Bio bei Verpachtung o6ffentlicher Flachen X
Agro-Photovoltaik und Agroforst bzw. Hecken strategisch aufnehmen X X
Nachhaltigkeit Anpassungsstrategien angesichts der Wasserknappheit entwickeln / X X X
ausbauen / beschleunigen
. s Klare Definition von Regionalitat durch Politik (Vorschlag: Brandenburg +
Regionalitat X

angrenzende Bundeslander

Quelle: Eigene Abbildung

** Zu diesem Thema findet sich eine ausfiihrlichere Erlduterung in Kapitel 8.2
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Tabelle 17: Empfehlungen zur Marktentwicklung von Bio-Gemlise und -Kartoffeln in Berlin-Brandenburg

Bereich

Aufler-Haus-
Verpflegung

Handel

Landwirte

Empfehlung

Regionale Gemuse-Projekte mit dem Handel / der AHV (u. a.) anregen
aufbauen (Ausbau nur in Abstimmung mit Vermarktungspartnern!)

Aufbereitungsmaoglichkeiten fir AHV fordern; 6ffentliche Hand kann
Vorreiter sein; bisher kommt die Ware von auf3erhalb
» Als Beispiel hierfir kann HAVITA*** dienen

AHV-Foérderprogramme langfristig gestalten und férdern (Pilotprojekte von
2 Jahren weniger nachhaltig)

Synergien AHV-LEH (und andere Kanale) in der Gemiiseaufbereitung
berucksichtigen

Saisonalitat bei der Speiseplangestaltung fordern

Analyse und Optimierung von Wertschdpfungsketten von
Koppelprodukten

> Besonders bei Kartoffeln und Mdhren relevant
Investitionsférderungen zur Risikominimierung fiir groRe Bio-Player
Hilfe zur Selbsthilfe — Kooperationen griinden
Grof¥flachiger Bio-Gemuseanbau im Freiland im Flachentausch mit
Landwirtschaftlichen Kulturen fir Absatz an den LEH ermoglichen

» Flachenboérsen kénnen aufgrund der hohen Investitionen pro Flache
fur den Einstieg in den Gemisebau

In der Region vernetzen und sichtbar werden
Spezifizierung auf Kulturen mit Kapazitaten fir LEH
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Wirtschaft

x

Wer setzt um?

Politik/
Verwaltung

X

Begleitung/
Forschung
Beratung

99



Ausbau der Packmaéglichkeiten, Aufbereitungsmaglichkeiten und Kihlung

VTSR fur gréRere Mengen Frischgemiise

Machbarkeitsstudie Gemuseverarbeitung / Aufbereitung

» Analyse der Wertschopfungskette X X
» Machbarkeitsstudie Gemise- Kartoffel — Verarbeitung / Aufbereitung
/ Packen
Bessere Vernetzung der Marktakteure

> Schliisselakteure wie FOL und Pro Agro einbeziehen

Behordliche Auflagen an handwerkliche Strukturen anpassen X

Verwaltung Beratungsférderung: Anforderungen an Berater verringern, sodass
Praktiker Beratung fiir andere Praktiker betreiben kénnen X

» Forderung von Vermarktungswissen und -Sicherheit

Anbauregeln fir Bio-Fruchtgemiise im geschutzten Anbau tberdenken

» Das Verbot fir Substratanbau im Gewachshaus macht
Fruchtgemuse (Gurken, Tomaten und Paprika) im gréReren Stil in
Nordeuropa unmaoglich

Nachwuchs/ Ausbildung = Saatgut und Pflanzgut fiir Sorten, die mit Wasserknappheit besser
Forschung klarkommen, vorantreiben — trockenheitsangepasster Gemusebau

Verbraucher Bessere Kommunikation Uber Vorteile von regionalem Bio X
Kommunikationskampagne mit dem Handel (Wegbereiter REWE)

Umstellungsware in der 6ffentlichen Gemeinschaftsverpflegung: wenig

Umstellung**** Auslobungsproblematik —

rechtliche Klarung als Empfehlung formulieren X

Quelle: Eigene Abbildung

*** HAVITA Berlin Frischgemiise GmbH
**** Umstellungsware betrifft nur pflanzliche Produkte und ist bei tierischen Produkten zu vernachlassigen. Daher wird der Bereich Umstellung bei tierischen Produkten nicht betrachtet
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Tabelle 18: Empfehlungen zur Marktentwicklung von Bio-Fleisch und Eiern in Berlin-Brandenburg

Bereich

AuRer-Haus-Verpflegung

Handel

Landwirte

Empfehlung

Bezahlbares Bio-Fleisch fiir die AHV:

» Veranderte Speiseplanung — weniger Gerichte mit Fleisch und ein
geringerer Fleischanteil in den Gerichten

» Neue Rezepturen mit geringem Fleischanteil
» Weniger Einsatz von Wurst, da Kosten zu hoch

Ausschreibungen mit festgelegtem Bio-Anteil
Gemeinschaftsverpflegung sind ein guter Absatzweg fur Teilstlicke jenseits
der Edelteile

Kantinengaste iber verschiedene Kanéle (zum Beispiel Intranet,
Tischaufsteller, Infostande, Bodenaufkleber) Giber den Einsatz von mehr
regionalem Bio-Fleisch informieren

Schulungen fiir Kantinen- und Kiichenleitungen fir den Einsatz von Bio-
Fleischprodukten

Marketing-Kommunikation fiir Bio-Fleisch
Starkere Vermarktung von Bio-Fleisch

Vermarktung mitdenken — Fleisch nicht nur ,abgeben®

In der Region vernetzen und sichtbar werden — ,Fleisch- und Wurststralle
nach dem Modell der Milch- und Kasestralten des Verbands fir
handwerkliche Milchverarbeitung (VHM)

Mehr Transparenz — die Landwirte missen den Markt verstehen

Eine dem Betriebsstandort angepasste Futterbaustrategie verfolgen
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Wirtschaft

X X X X

x

Wer setzt um?

Politik/ Begleftung!
Forschung
Verwaltung Beratung
X
X
X X
X
X
X
X
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Aufbau von gréRerem Schlachtbetrieb und Verarbeitung zur Belieferung
des LEH

Handwerkliche Fleischereien in Stadt und Land fiir Bio motivieren und
begleiten

Vereinfachung teilmobiler Schlachtung
Teilmobile Schlachtung fiir Handwerksbetriebe
Teilstlicke bindeln — Pooling-Modelle
Ganztiervermarktung starken

Regionalsiegel Brandenburg einsetzen

Sich geanderten Kundenbediirfnissen anpassen (Bsp.: multifunktionale
Verpackungsmaschine zum Abflillen von frischem Hackfleisch in
Schlauchbeutel fiir SB-Theken; Vakuumierungsstrecke zur passgerechten
Portionierung

*kkkk

X XX X | X

Verarbeitung

X X X X

x
x

Politische Anreize fir die Umstellung schaffen (Umstellungsberatung,

Umstellungsfoérderung) X
Behordliche Auflagen an handwerkliche Strukturen anpassen X
Kommunikationskampagne fir regionales Bio-Fleisch unterstiitzen X
Verwaltung Einheitliche Vorgaben der Veterinar- und Bauamter in allen Landkreisen X
Aufbau von Schlacht- und Zerlegekapazitaten zur Belieferung des LEH
unterstltzen X X
Kapazitaten ,hinter der Landesgrenze® nutzen und als regional anerkennen
(Ludwigslust, Belgern, Anklam) X X
Ausbildung der Landwirte férdern und verbessern X
Nachwuchs/ Ausbildung Nachwuchs Fleischereien (Aufmerksamkeit der Nachwuchskrafte durch
Forschung Offentlichkeitsarbeit in den sozialen Medien erlangen, Arbeitsbedingungen X
verbessern)
Sensibilisierung fur den Fleischkonsum (Menge, Qualitat, Regionalitat)
Verbraucher X X

Quelle: Eigene Abbildung

***** Insbesondere die teilmobile Schlachtung bietet Bio-Betrieben die Chance, die Schlachtung in den Kreislauf direkt an ihrem Hof zu integrieren. Das erspart unnétige Transportwege fir
die Tiere und ist damit ein echter Mehrwert. https://www.bio-berlin-brandenburg.de/bio-termine/teilmobile-rinderschlachtung-im-oeko-betrieb-zwischen-tierschutz-klima-und-ernaehrung/s

Bio-Marktbericht Brandenburg-Berlin 2023-2024 102


https://www.bio-berlin-brandenburg.de/bio-termine/teilmobile-rinderschlachtung-im-oeko-betrieb-zwischen-tierschutz-klima-und-ernaehrung/

Tabelle 19: Empfehlungen zur Marktentwicklung von Bio-Milch in Berlin-Brandenburg

Bereich Erlauterung Wer setzt um?
" Begleitung/
Wirtschaft I Forschung
Verwaltung
Beratung

Veranderte Speiseplanung in AHV — Bio-Milch und -Milchprodukte wahlen X
Ausschreibungen mit festgelegtem Bio-Anteil um eine Implementierung X
von Bio in AHV férdern

AuBer-Haus- Schulungen fiir Kantinen- und Kiichenleitungen fiir den Einsatz von Bio-

Verpflegung Produkten X 2
Kantinengaste Uber verschiedene Kanale (zum Beispiel Intranet,
Tischaufsteller, Infostande, Bodenaufkleber) tiber den Einsatz von mehr X X
regionaler Bio-Milch informieren (Regionalsiegel Brandenburg)
Marketing-Kommunikation fiir Bio-Milch

Handel » Vorteile gegentiber Regio-Milch herausstellen = =
Starkere Vermarktung von Bio-Milch X
Vermarktung mitdenken — Milch nicht nur ,abgeben® X
Hilfe zur Selbsthilfe — Kooperationen griinden X
Landwirte

Mehr Transparenz — die Landwirte missen den Markt verstehen X
Eine dem Betriebsstandort angepasste Futterbaustrategie verfolgen X X

Verarbeitung Regionales Milchprojekt ausformulieren X X
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Verwaltung

Nachwuchs/ Ausbildung
Forschung

Verbraucher

Quelle: Eigene Abbildung

Politische Anreize fir die Umstellung schaffen (Umstellungsberatung,
Umstellungsforderung, Umstellungsinformationsveranstaltungen,
Weidepramie erhalten, FordermaRnahmen fiir den Erhalt von vom
Aussterben bedrohter (Milch-)Rassen setzen)

Tiefere Forderschwellen und zuganglichere, weniger birokratischere
Forderinstrumente, Bekanntmachen der Forderinstrumente

Milcherzeugergemeinschaften starken
Behdrdliche Auflagen an handwerkliche Strukturen anpassen

Kapazitaten ,hinter der Landesgrenze® nutzen und als regional anerkennen
(Siegelreglementierung)

Forschungsprojekt zur an Trockenheit angepassten Milchviehflitterung
fordern (zur langfristigen Erhéhung der Milchleistung)

Politische Anreize fir Umstellung schaffen in Form von
Umstellungspramien und mithilfe von Umstellungsveranstaltungen

Anreize fur Aufrechterhaltung der Bio-Milchproduktion schaffen (wie
beispielsweise: Bio-Milch-Forderung)

Ausbildung der Landwirte férdern und verbessern

Kaser- und Molkereiausbildung um Bio-Themen erweitern, férdern und
Nachwuchskrafte begeistern

Nachwuchsférderung:

Aufmerksamkeit der Nachwuchskrafte durch Offentlichkeitsarbeit in den
sozialen Medien erlangen, Arbeitsbedingungen verbessern
Wertschopfungskette und Vorteile der Regionalitdt dem Verbraucher
vermitteln
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Tabelle 20: Empfehlungen zur Marktentwicklung von Bio-Getreide in Berlin-Brandenburg

Bereich Erlduterung Wer setzt um?
i Begleitung/
Wirtschaft Politik/ Forschung
Verwaltung
Beratung
Starkere Verwendung von Bio-Getreide in der in AuRer-Haus- Verpflegung
in Ausschreibungen implementieren X
Auler-Haus-
Verpflegung : : : :
Verpflichtende Ausschreibungsstandards zu 100 % Bio-Getreide durch X
Politik festlegen (Beispiel Berliner Grundschulessen)
Marketing-Kommunikation fiir Roggen oder regionale Haferprodukte
X X X
Handel Starkere Vermarktung von Roggen
X
Diversifizierung des Anbaus: Spezialkulturen auch fiir besondere Qualitaten
Kichererbsen X X
CETEIE Erzeugergemeinschaft griinden und somit gemeinsam agieren
X X
Festlegung klarer Definitionen und ,arbeitsfahiger, ,pragmatischer®
Standards fir die regionale Kennzeichnung — Verarbeitungsbetriebe ,hinter X
der Landesgrenze* anerkennen (z.B. Malchin)
Informationskampagne fir mehr Bio-Getreide-Konsum X
Bestehende Wertschépfungsketten durchleuchten und optimieren
Verwaltung X
Handwerkliche Backereien in Stadt und Land flur Bio motivieren und
begleiten X
Projekte zu regionaler Getreideverarbeitung und Lagerung sorgfaltig
prifen: keine Konkurrenz zu bestehenden Wertschopfungsketten X X
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Nachwuchs/ Ausbildung
Forschung

Umstellung

Quelle: Eigene Abbildung

*kkk

Machbarkeitsstudie — regionales Futter bei tierischen Produkten ausloben
und vermarkten

Backereiausbildung verbessern durch politische Einflussnahme

Beurteilung der Getreide-Qualitat anpassen

Entwicklungsmanagement zur Sicherstellung der Forderung des Bio-
Marktes in Berlin-Brandenburg

Ausbildung der Landwirte, Mihlenfachkrafte und Backereifachkrafte fordern
und verbessern

Nachwuchsférderung:

Aufmerksamkeit der Nachwuchskrafte durch Offentlichkeitsarbeit in den
sozialen Medien erlangen, Arbeitsbedingungen verbessern
Umstellungsgetreide kann im Einklang mit den Bio-Richtlinien in Hohe von
bis zu 30% in der Herstellung von Futtermittel fur die Bio-Tierhaltung
verwendet werden. Das Etablieren einer regionalen Wertschopfungskette
,Bio-Futtermittel* erscheint auch aus diesem Grund besonders sinnvoll.
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8.2 Exkurs

Im folgenden Kapitel werden die Empfehlungen dargestellt. Sie entstammen mehreren Arbeitsstrangen
im Projekt:

- Dem Gegenlberstellen von regionalem Angebot und regionaler Nachfrage (Kapitel 5)
- Der Fachleutebefragung (Kapitel 5)

- Der Onlinebefragung (Kapitel 6.3)

- Der SWOT - Analyse (Kapitel 7)

- Dem Workshop mit Akteurinnen und Akteuren (Kapitel 8)

- Einer diese Arbeiten ergdnzenden transversalen Quellenarbeit (Literatur, Fachleute)

Die Empfehlungen greifen die thematische Gliederung der SWOT auf. Zu zwei Themen zur regionalen
Bio-Kennzeichnung und zur offentlichen Férderung haben wir ausfihrlichere Informationen
zusammengestellt, welche wir als Exkurse zum Bericht erganzen.

8.2.1 Regionale Bio-Kennzeichnung

Das Verkaufsargument ,regionale Herkunft® wiegt beim Lebensmittelkonsum stark in der
Kaufentscheidung von Verbraucherinnen und Verbrauchern.

Die regionale Herkunft von Rohwaren und/oder Erzeugnis kann von der privaten Wirtschaft (Industrie,
Handel) ausgelobt werden, mit oder ohne Zuhilfenahme eines staatlich garantierten Zeichens.

Das staatlich garantierte Zeichen ermoglicht es, Aktionen (Verkaufsforderung, Werbung,
Offentlichkeitsarbeit) flr regionale Bio-Lebensmittel aus 6ffentlichen Mitteln zu unterstiitzen.

8.2.1.1 Das Brandenburger Bio-Zeichen

Das Zeichen wurde sowohl in den Befragungen als auch im Workshop von den Akteurinnen und
Akteuren positiv-kritisch aufgenommen. Viele sehen hier eine Mdglichkeit, regionale Bio-Produkte
starker hervorzuheben. Um dessen Wirkung besser zu entfalten, gilt es, das Zeichen einem breiteren
Kreis an Unternehmen und Produkten zugénglich zu machen und seine Offentlichkeitswirkung zu
erhdhen.

Das bringt mit sich die Abgrenzung des Zeichens zu Uberdenken und in Ausnahmefallen und / oder
zeitlich begrenzt Verarbeitungsschritte auch auf3erhalb des Bundeslandes zuzulassen Hierfur muss der
Zeichennehmer muss eine Ausnahmeregelung bei Zeichentrager beantragen. Wie im Beispiel des
Bundeslands Bayern beobachtet werden kann (siehe folgendes Kapitel) ist es durchaus méglich, den
regionalen Ursprung der Rohwaren auch dann mit einem staatlichen regionalen Siegel auszuloben,
wenn Verarbeitungsschritte aulRerhalb der geographischen Landesgrenzen durchgefihrt werden.

8.2.1.2 Umsetzungsbeispiel: Das Bayerische Bio-Siegel

Das Brandenburger Bio-Zeichen wurde erst in der aktuellen Legislaturperiode initialisiert und ist
dementsprechend noch sehr jung. Ein Vorbild fir die mogliche langfristige Umsetzung zeigt das
bayerische Bio-Siegel, was nachfolgend als Inspiration zitiert wird. Hierbei ist zu beachten, dass das
bayrische Bio-Siegel unter anderen Rahmenbedingungen geschaffen wurde.

Das Bayerische Bio-Siegel wurde 2015 vom Bayerischen Landwirtschaftsministerium geschaffen
(aufbauend auf einem bereits seit den 2000er Jahren bestehendem Siegel). Der Lang-Name des
Siegels lautet. ,Bio - Geprifte Qualitat Bayern — verliehen durch das Bayerische Staatsministerium fiir
Ernahrung Landwirtschaft und Forsten®.
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Das Siegel ist EU-zertifiziert und berlcksichtigt die Auflage, dass der Qualitatsaspekt (Bio, geprifte
Qualitat) in der Wort-Bild-Gestaltung starker im Vordergrund steht als die Herkunft.

Das Siegel wird (Stand Ende 2023) von rund 500 Unternehmen in Bayern genutzt, darunter ca. 100
direktvermarktende Betriebe. Jahrlich kommen 30-40 neue Betriebe hinzu. Die Unternehmen missen
dabei jedes einzelne Produkt, das sie mit dem Siegel ausloben wollen, zur Kontrolle anmelden: Die
Siegelvergabe erfolgt fir jedes Produkt, nicht pauschal fir das Unternehmen. Die Anzahl der insgesamt
zugelassenen Produkte ist nicht verdffentlicht.

Zum Kreis der Nutzer-Unternehmen gehéren die lebensmittelverarbeitende Industrie aller
GrolRRenklassen, handwerkliche Betriebe, direktvermarktende landwirtschaftliche Betriebe und
Handelsunternehmen.

- Das Siegel findet vielfaltige Verwendung und ist Anknipfungspunkt fir diverse Aktionen:

- Kennzeichnung von Hofladen, Marktstdnden und Verkaufsstellen des Lebensmittelhandwerks
und des Handels

- Kennzeichnung einzelner Produkte

- Werbeaktionen mit dem Siegel, auch losgelost von den Produkten

- Durchfihrung von Werbeaktionen und Informationskampagnen (in Form von speziellen Info-
Standen, besetzt durch geschultes Personal, ggf. auch mit Produkt-Verkostungen) im
Lebensmitteleinzelhandel.

Alle diese Mallnahmen werden durch die Bereitstellung von Werbe- und Informationsmaterial und
durch finanzielle Beitrdge zu den Kosten vom Bayerischen Staatsministerium fir Ernahrung
Landwirtschaft und Forsten gefordert. Eine Kostenbeteiligung der Wirtschaft ist stets gegeben, sobald
es sich um produktbezogene Mallhahmen handelt.

Grole uberregionale Handelsketten wie EDEKA, REWE oder NORMA sind als Zeichennutzer
angemeldet (z. T. mit den Produkten ihrer Handelsmarken).

Allgemeine Kommunikation (Medien, Plakate) werden ohne Beteiligung der Wirtschaft durchgefiihrt,
kénnen aber zeitlich mit Aktionen im Handel zusammenfallen.

Die zeichennutzenden Betriebe zahlen eine jahrliche Gebihr von 90 - 500 EUR, dazu kommen
Gebuhren je zulieferndem landwirtschaftlichen Betrieb und die Kontrollkosten. Letztere werden
aulierhalb der Siegel-Regelung allein durch den Wettbewerb der Kontrollstellen im freien Wettbewerb
festgelegt. Auch wenn die Kontrolle des Bio-Siegels zeitgleich mit der gangigen Bio-Kontrolle erfolgt,
fallen zusatzliche Kosten an, die erheblich sein kénnen. Auch der zusatzliche Verwaltungs- und
Dokumentationsaufwand kann erheblich sein. Dennoch bleibt die Siegel-Nutzung flir die Betriebe
attraktiv, denn sie eréffnet neue Marktzugange und bessere Vermarktungsbedingungen.

Prinzipiell ist in den Richtlinien des Siegels festgehalten, dass alle Produkte in Bayern erzeugt,
verarbeitet und gelagert werden mussen.

In begriindeten Ausnahmefallen kann von dieser Grundregel abgewichen werden, z. B.

- Eine Zutat fur das fragliche Produkt, normalerweise in Bayern verflgbar, aber durch Ernte- oder
Marktbedingungen zeitweise nicht vorliegend, kann aus Nachbarregionen bezogen werden;

- Ein Produktionsschritt in der Wertschdpfungskette fehlt z. B. das Erbriten von Kuken fur die
Hahnchenmast oder die Ferkelerzeugung;

- Ein Verarbeitungsschritt, der von der bayerischen Bio-Lebensmittelindustrie nicht geleistet
werden kann, wird auf3erhalb der Landesgrenzen vollzogen.

In solchen Fallen entscheidet ein ,Beirat® zum Bio-Siegel Uber die Gewahrung der
Ausnahmegenehmigung. Dieser Beirat besteht aus den Tragerinstitutionen, den Branchenvertretern
und den Verbraucherschutzverbanden. Es wird immer eine Dauer der Ausnahmeregelung festgelegt,
in der Regel betragt die Dauer 2 Jahre.
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Zwei Vollzeitstellen kimmern sich allein auf Ebene des Landwirtschaftsministeriums um das Siegel und
seine Umsetzung (wobei alle KommunikationsmaBRnahmen durch unterbeauftragte Agenturen
ausgefihrt werden). Mindestens zwei weitere Vollzeitstellen sind bei den Wirtschaftsverbanden
angesiedelt, welche die Zeichenvergabe organisieren, diese Stellen werde 6ffentlich bezuschusst.

8.2.1.3 Erfolgsfaktoren zur regionalen Kennzeichnung

Die Fachleute-Gesprache in Bayern (und erganzend in Baden-Wirttemberg) lassen sich zu folgenden
Empfehlungen zusammenfassen.

o Bei der Notifizierung (oder einer Anderung der Notifizierung) ist den Realitaten der
Wertschopfungsketten Rechnung zu tragen: Wenn bestimmte Glieder der
Wertschopfungskette in der Region nicht vorhanden sind, kann dies bereits in der
Notifizierung thematisiert werden,;

¢ Das Brandenburger Bio-Zeichen offensiv nach vorne zu treiben und den Kreis der nutzenden
Unternehmen erweitern (Personalkapazitaten erforderlich, um zeichennutzende Unternehmen
zu werben): zu Beginn der Umsetzungsarbeit sind ,Zugpferde® sind wichtig, also klangvolle
Unternehmen in Handel und Verarbeitung;

¢ Eine produktibergreifende Kommunikationskampagne (Verkaufsférderung, Werbung und
Offentlichkeitsarbeit) auflegen und Uber Férdermittel informieren, auch wenn zu Beginn der
Umsetzung u. U. noch wenige Produkte vorhanden sind, wird durch derartige Kommunikation
eine ,Sogwirkung“ erzeugt;

¢ Die offentliche Gemeinschaftsverpflegung kann Uber staatliche Ausschreibungen, die die
Siegel-Nutzung zur Liefer-Voraussetzung machen, besonders als Argument fur die
Zeichennutzung eingesetzt werden;

¢ Einen Beirat schaffen, der die Umsetzung des Siegels begleitet und im Bedarfsfall
Ausnahmen in der geografischen Abgrenzung autorisiert;

e Gesprache mit dem Land Berlin einleiten, mit dem Ziel, das Siegel fur die Kennzeichnung von
Produkten ,aus Berlin-Brandenburg“ zu erweitern (Notifizierungsprozess ggf. neu aufrollen).

Unabhangig von einem staatlichen Zeichen steht eine privatwirtschaftliche Kennzeichnung der
regionalen Herkunft den Akteurinnen und Akteuren natirlich offen. Im Prinzip kann empfohlen werden,
diese Mdglichkeit zu nutzen.

Dabei ist zu beachten, dass eine Vervielfachung von ,siegel-artigen* Kennzeichen auch kontraproduktiv
sein kann und deshalb dem konzertierten Ansatz eines offentlichen regionalen Kennzeichens der
Vorzug zu geben ist.

8.2.2 Beihilfen und Forderung

Aus den Fachleutegesprachen konnte die Anregung aufgenommen werden, die &ffentliche Férderung
fur den biologischen Landbau und auch fur den nachgelagerten Bereich anzuheben und zu
verstetigen.

8.2.2.1 Flachenbezogene Forderung

In der flachenbezogenen Forderung hebt sich Brandenburg bei der Umstellungspramie positiv von
einigen anderen Bundeslandern durch héhere Zahlungen bei Grinland und bei Dauerkulturen ab, liegt
aber insgesamt eher im unteren Mittelfeld.

Bei der Beibehaltungspramie liegt Brandenburg derzeit im unteren Feld dessen, was bundesweit an
Flachenférderung gewahrt wird.
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Tabelle 21: Férderung des Bio-Landbaus im Vergleich (EUR je ha)

Branden- Andere Bundeslander Branden- Andere Bundeslander
burg und burg und
Berlin Niedrigster Hochster Berlin Niedrigster = Hochster Wert
Wert Wert Wert
Ackerland 335 273 548 220 240 350
Griinland 210 273 609 210 219 284
ggmuse Ui 630 468* 950* 490 485* 680*
ierpflanzen
Stein- und 1553 975* 1546* 994 850* 1325*
Kernobst
Dauerkulturen
Beeren- und 1350 830
Wildobst

Stand: April 2023 (*) in anderen Bundeslandern teilweise als ,Gemuse"®, ,Feldgemise®, bzw. als
,Dauerkulturen® kategorisiert. (**) in anderen Bundeslandern teilweise abweichend zeitliche Staffelung

Quelle: Ecozept nach www.oekolandbau.de ,Oko-Landbau in den Bundeslandern

Eine Verbesserung der allgemeinen Marktbedingungen wirde zu einer Stabilisierung der Unternehmen
beitragen. Die Pramienhéhen gleichen die Einkommensverluste aus, die auf Grund geringerer
Erntemengen entstehen. Die Unterschiede zwischen den L&ndern resultieren aus den
unterschiedlichen  Standortbedingungen und  Verpflichtungen. Insgesamt ist auf eine
verwaltungstechnisch einfache Umsetzung zu achten, und darauf, dass die Zahlungen im Zeitablauf
stetig bleiben.

8.2.2.2 Forderung landwirtschaftlicher Investitionen

Das Land Brandenburg fordert bereits materielle und immaterielle Investitionen auf Ebene der
landwirtschaftlichen Betriebe Uber die regionale Anwendung der ,Gemeinschaftsaufgabe Agrarstruktur
und Kustenschutz* (GAK), z. B.:

e Foérderung Zusammenarbeit flir Landbewirtschaftung und klimaschonende Landnutzung

e Einzelbetriebliche Investitionen.
Diese Fordermoglichkeiten sind nach den Fachleute-Gesprachen zu schlie3en, nicht ausreichend
bekannt und erscheinen aus Sicht der potenziell Beglnstigten verwaltungsaufwendig. Sie
differenzieren zudem nicht nach der Ausrichtung der Betriebe (0kologisch oder konventionell).

Es kann empfohlen werden, Uber die FordermalRnahmen breiter zu informieren und einen ,Bio-Bonus*
fur biologisch wirtschaftende (oder in Umstellung befindliche) Betriebe zu gewahren.

8.2.2.3 Forderung von Investitionen im Vermarktungs-
strukturen

Auch im nachgelagerten Bereich (Aufnahme, Lagerung und Verarbeitung von landwirtschaftlichen
Erzeugnissen nach Anhang | AEUV) bietet das Land Brandenburg bereits diverse Férderungen an,
z.B.:

e Forderung von Erzeugerorganisationen

e Fodrderung klimaschonender Wertschépfungsketten

e Fodrderung der Erndhrungswirtschaft / Marktstrukturverbesserung.
Auch diese Férdermdglichkeiten sind im Kreis der von uns befragten Fachleute nicht ausreichend
bekannt und erscheinen vielen Befragten als verwaltungsaufwandig. Die Forderprogramme
differenzieren zudem nicht nach der Ausrichtung der Betriebe (6kologisch oder konventionell), auch
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wenn ein hoherer Fordersatz fur die Verarbeitung von ,Qualitatsprodukten” (darunter auch Bio-
Erzeugnisse) gewahrt wird.

In anderen Bundeslandern (z. B. in Bayern') wird bei der Ausgestaltung der Forderung ein klarer
Vorteil fur die Verarbeitung von 6kologischen Erzeugnissen gewahrt.

Folglich empfehlen wir:

e Moglichst breit, in Kreisen der Landwirtschaft, aber auch in der klein- und mittelstandischen
Lebensmittelwirtschaft /dem Lebensmittelhandwerk praxisnah Uber die Fordermoglichkeiten
zu informieren; insbesondere Uber die Forderung der hofeigenen Verarbeitung und
Vermarktung.

o Eine Staffelung der Forderung in Abhangigkeit der Rohwaren (konventionell oder Bio)
einzufuhren.

9 Zusammenfassung

Der Bio-Flachenanteil in Brandenburg ist beachtlich und Ubersteigt den bundesweiten Schnitt von 11 %
deutlich. Auf 17 % der landwirtschaftlichen Flache Brandenburgs wird 6kologisch gewirtschaftet und
Berlin als einer der groRten deutschen Absatzmarkte liegt mittendrin. Die regionale Bio-Produktion fiir
den Berlin-Brandenburger Markt reicht bei vielen Produkten nicht aus. Das Ministerium flr
Landwirtschaft, Umwelt und Klimaschutz beauftragte daher AMI und Ecozept mit umfangreichen
Datenerhebungen und Starken-Schwachen-Analysen zum Bio-Markt in Berlin-Brandenburg. Zunachst
hat die AMI die dkologischen Flachendaten und Tierbestande in Brandenburg und Berlin ausgewertet.
Demnach sind sowohl Bio-Flachen als auch Bio-Tierbestdnde gewachsen. Gleichzeitig ist die
Nachfrage nach Bio-Lebensmitteln in Berlin und Brandenburg im Jahr 2023 Uberdurchschnittlich
gestiegen. Aus der Gegenlberstellung von regionalem Angebot und Nachfrage ergeben sich
Versorgungslucken bei verschiedenen Produkten, aber auch Maoglichkeiten der Uberregionalen
Vermarktung bei anderen Warengruppen.

Nach Ermittlung der Produktions- und Vermarktungsmengen im Land zeigen sich rein rechnerisch
Licken bei verschiedenen Produkten: Die Bio-Schweinehaltung kénnte verzehnfacht und die Bio-
Hahnchenhaltung verdreifacht werden, um Berlin-Brandenburg regional zu versorgen. Dagegen
Ubersteigt die Rindfleischproduktion die regionale Nachfrage um etwa ein Drittel. Beim Gemdise fehlt
die Produktion der ,gro3en“ Bio-Gemusearten: Mohren, Zwiebeln, Porree, andere Wurzelgemise und
Kopfkohl kénnten um etwa 500 ha ausgeweitet werden, um das Land regional zu versorgen. Auch bei
Kartoffeln liegt der Anbau nur bei einem Drittel der Nachfrage, sodass weitere 600 ha ,Platz* auf dem
Markt hatten. Bei der Milch kommt nur ein Drittel aus der Region, obwohl es im Land gréRere
Verarbeitungsstrukturen gibt. Beim Getreide dominiert Roggen den Anbau, der fir Brandenburg ein
Exportprodukt in andere Regionen darstellen kann. Bei den anderen Getreidearten hingegen entspricht
das Angebot - allerdings mit jahrlichen Schwankungen - der Nachfrage. Dennoch suchen die
Ackerbauern mit Linsen, Kichererbsen, Hirse und Buchweizen nach Alternativen zu den klassischen
Getreidearten.

Welche Mallnahmen waren also sinnvoll, um die Bio-Produktion, die Bio-Verarbeitung und den Bio-
Markt in Berlin-Brandenburg weiterzuentwickeln? Basierend auf den angefertigten SWOT-Analysen
haben AMI und Ecozept Handlungsempfehlungen fur die Marktakteure und die 6ffentliche Hand zum
allgemeinen Bio-Markt sowie den Wertschopfungsketten ,Obst, Gemulse, Kartoffeln, ,Getreide®,
.Fleisch®, ,Milch* abgeleitet. Demnach wird das Wachstumspotenzial vor allem im biologischen
Ackerbau gesehen, weniger in der Tierhaltung. Foérderungen sollten sich verstarkt auf die Bio-
Landwirtschaft und Lebensmittelverarbeitung in Brandenburg konzentrieren, wobei Spezialmaschinen
und alternative Vermarktungswege Forderziele sein kdbnnen. Handwerksbetriebe und mittelstdndische

1 https://www.stmelf.bayern.de/foerderung/verarbeitung-und-vermarktung-landwirtschaftlicher/index.html
https://www.gesetze-bayern.de/Content/Document/BayVV_7840_L 14146/true
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Lebensmittelindustrien bendtigen mehr Anreize zur Verarbeitung von Bio-Produkten, da sie bedeutende
Akteure fir die Steigerung der Wertschépfung sind. Das Bio-Regionalzeichen "bio-Brandenburg.
Gesicherte Qualitat" erfahrt unterschiedliche Bewertungen durch die befragten Fachleute. Potenzial
wird erkannt, jedoch bedarf es einer verstarkten Prasenz auf Produkten, im Handel und einer
intensiveren Bewerbung. Um die Nachfrage zu steigern, wird betont, dass die direkte Verarbeitung in
Brandenburg und entsprechende Werbemalinahmen férderlich sein kénnten. Hierfir missen jedoch
zwingend burokratische Hurden abgebaut und Zulieferungs- sowie Vermarktungsstrukturen optimiert
werden. Die Integration von  Bio-Regio-Produkten in  o6ffentlichen und  privaten
Gemeinschaftsverpflegungen wird als vielversprechend angesehen. Daflir sollten entsprechende
Vorgaben in Ausschreibungen fest verankert sein. In der Gastronomie konnte ein unkompliziertes
Zertifizierungssystem hilfreich sein, insbesondere da hier vermehrt auf alte Sorten oder spezielle
Tierrassen in Bio-Qualitdt gesetzt wird. AbschlieBend wird eine Ubergreifende Logistiklosung als
notwendig erachtet, um die héhere regionale Wertschépfung und Vermarktung von Bio-Lebensmitteln
zu erleichtern.
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